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RESUMO

MENDES, Juliana Sandrini. A nocao de Self no Facebook: uma perspectiva psicanalitica
Freudiana. 2019. 38 p. Monografia (Pés-Graduaciao-Especializacdo em “Cultura Material e
Consumo: perspectivas semiopsicanaliticas”) — Escola de Comunicagdes e Artes da Universi-

dade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2019.

Neste estudo analisamos o conceito de Self em relagdo ao Facebook, ou seja, processos pelos
quais o sujeito passa para refletir sobre si e expor seu eu, em constante transformagao. Parti-
mos de duas bases convergentes: a primeira contextualiza o Self na contemporaneidade atra-
vés de estudos da plataformiza¢do da sociedade — midiatizagdo profunda, consumo de redes
sociais digitais como o Facebook, dataficacdo, socializacdo e performance de atores sociais; a
segunda traz a perspectiva dos fundamentos da psicanalise de Freud para abordar o conceito
de eu, de identificagdo e de formacgdo das massas — contribui¢ao valiosa aos estudos do sujeito

em redes sociais digitais.

Palavras-chave: Self. Facebook. Psicanalise.



ABSTRACT

MENDES, Juliana Sandrini. The concept of "Self" in Facebook: a Freudian psychoanalitic
perspective. 2019. 38 p. Monografia (P6s-Graduacao-Especializagdao em “Cultura Material e
Consumo: perspectivas semiopsicanaliticas”) — Escola de Comunicagdes e Artes da Universi-

dade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2019.

In this study we analyze the concept of Self regarding Facebook, that is, processes by which
the individual goes to reflect on themselves from the inside and to the outside, in constant trans-
formation. We start from two converging bases: the first contextualizes the Self in contempo-
rary times through studies of the society plataformization - deep mediatization, consumption of
digital social networks such as Facebook, datafication, socialization and performance of social
actors; the second brings the perspective of Freud's psychoanalysis foundations to address the
concept of the Self, identification and mass formation - a valuable contribution to the individu-

al's studies in digital social networks.

Keywords: Self. Facebook. Psychoanalysis.



RESUMEN

MENDES, Juliana Sandrini. La nocién de "Self" en Facebook: una perspectiva psicoanali-
tica freudiana. 2019. 38 p. Monografia (P6s-Graduagao-Especializagcdo em “Cultura Material
e Consumo: perspectivas semiopsicanaliticas”) — Escola de Comunicagdes e Artes da Univer-

sidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2019.

En este estudio analizamos el concepto de Self en relacion con Facebook, es decir, procesos-
mediante los cuales el sujeto se va a reflexionar sobre si mismo y exponer su ser, en constante
transformacion. Partimos de dos bases convergentes: la primera contextualiza el Self en los
tiempos contemporaneos a través de estudios de la plataforma de la sociedad: profunda media-
tizacion, consumo de redes sociales digitales como Facebook, datificacion, socializacion y de-
sempefio de actores sociales; el segundo aporta la perspectiva de los fundamentos del psicoa-
nalisis de Freud para abordar el concepto de Self, identificacion y formacioén en masa, una va-

liosa contribucioén a los estudios del sujeto en las redes sociales digitales.

Palabras clave: Self. Facebook. Psicoanalisis.
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INTRODUCAO

O conceito de Self ¢ uma abstragdo tratada com propriedade por filésofos, socidlogos
e, mais recentemente, pela psicanalise a partir de Sigmund Freud. Exprime a constitui¢cdo do
“eu”, sempre em processo ¢ transformacdo que, na contemporaneidade, tem diversos meios
para se expressar e refletir acerca de si. Pela impossibilidade em “apreender” o Self do sujeito,
ou seja, em definir como alguém ¢ visto e como vé€ a si mesmo, faz-se necessaria a busca por

meios de observar a construcdo constante disto que chamamos de Self.

Para contextualizar o Self na atualidade, partimos de uma visdo macro contextual: a
midiatizacdo da sociedade, pois midias sdo inseparaveis da cultura e se mostram, cada vez mais,
um caminho eficiente para estudar influéncias sociais e processos de formacao de identidade.
No capitulo 1, veremos que a midiatizacdo se da a partir da intensificacdo das interacdes e
processos comunicacionais por meio de plataformas. Analisamos, entdo, a importancia de plata-
formas digitais como o Facebook para a socializagdo e para a construciao do Self. A escolha
desta plataforma, em especial, se deu por ser uma midia consumida por milhdes de pessoas,
tendo registrado média diaria de 1,52 bilhdo de pessoas ativas em dezembro 2018 (FACE-
BOOK, 2019), caracterizando um fenomeno global de larga escala, inclusive economico. Ha
uma nova modalidade de capitalismo que situa essas pessoas — ou no caso, uUsuarios — como
consumidores de plataformas digitais; sendo que quase um ter¢o da populagdo mundial esta
ativa mensalmente no Facebook (dados de 2018). Essa relagdo de consumo se da mediante
diversos mecanismos psicologicos que este estudo objetiva analisar em um afunilamento da

visdo macro da sociedade plataformizada até a nog¢do de Self, elaborada por meio do Facebook.

Observaremos como o Facebook viabiliza a¢des sociais de autoapresentacao, visando
comunicar a impressdo desejada pelo sujeito no ambito do consumo de redes sociais digitais.
Teremos, assim, uma perspectiva de como a socializagdo e a midiatizagdo trazem consequén-
cias para o Self, a partir de um social (em sentindo amplo) profundamente delineado por midias.
Mostraremos como a dataficacdo estd transformando relagdes sociais e o Self, ja que tanto o
individuo como suas interagdes sdo dados colhidos, analisados e gerenciados por plataformas.
Assim, a performance do individuo enquanto ator social no Facebook se mostra produtiva para

observar e analisar, em detalhe, expressdes do Self.

Toda a perspectiva contemporanea da literatura a respeito do Self midiatizado e plata-

formizado, como defendemos neste estudo, necessita de uma base conceitual sobre a psique



humana. A éarea de conhecimento eleita como produtiva para esclarecer o conceito de Self ¢ a
psicanalise, sobretudo seus fundamentos a partir de Sigmund Freud, como veremos no capitulo
2. Na perspectiva micro de andlise do Self, veremos conceitos freudianos de "eu" e de identifi-
cacdo, para entdo analisarmos as massas do Facebook e a busca por um novo ideal de eu. Como
o Self foi repensado com grande profundidade pela psicanalise, constitui objeto de estudo desta
investigagdo que tem como método a revisdo bibliografica de tedricos do conceito, com
aplicagdo da visdo psicanalitica em uma rede social digital — em um processo de andlise da
propria cultura, como proposto por Cesarotto: uma clinica que "faz digndsticos, por imagens e

palavras, das ideologias da época" (SANTAELLA; HISGAIL, 2013).

Complexidades e tensdes entre campos do conhecimento como a psicandlise e a soci-
ologia precisam levar em conta as profundas mudangas que novas tecnologias trazem a cole-
tividade (rede social) e ao individuo (Self). Conclusdes sobre essas mudangas encerram o

capitulo 3 e abrem novos questionamentos para estudos aprofundados e futuros.
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2 PLATAFORMIZACAO DA SOCIEDADE (E DO SELF)

2.1 Midiatizacao e plataformizacio da sociedade

A sociedade global sofreu transformagdes estruturais a partir de uma evolugao tecno-
logica no final do século vinte. Segundo Castells, do ponto de vista da comunicacdo, "h4d um
novo sistema que fala cada vez mais uma lingua universal digital, que tanto promove a inte-
gracdo global da producao e distribuicdo de palavras, sons e imagens da cultura quanto person-
aliza-os ao gosto das identidades e individuos" (CASTELLS, 1999)'. O autor aponta, com sua
visdo contextal do fim da sécada de 1990, uma revolucdo da tecnologia da informagdo que
integra textos, imagens € sons no mesmo sistema de comunicagdo inserido numa rede global,
um novo processo que molda a cultura — mediada e determinada pela comunicagdo. Sobre as
transformagdes pela perspectiva miditica, Santaella aborda a cultura das midias que precede e
propicia o surgimento da cultura digital. Na primeira, hd uma convivéncia entre diversas midias,
enquanto na segunda estas midias passam a convergir. Ela lembra que uma ndo exclui a outra,
exemplificando que eras e formacgdes culturais ficam sob o dominio da tecnologia de comuni-
cacdo mais recente, como "a formagdo oral; escrita; impressa; de massas; das midias e digital"
(SANTAELLA, 2013). A semioticista e psicanalista refor¢a que as midias sdo inseparaveis das
formas de socializa¢do e cultura, sendo as midias um caminho para se estudar determinada
sociedade — afirmagdo que embasa este estudo e que serd aprofundada no captitulo "Socializa-

¢ao e midiatizagdo do Self por plataformas".

A midiatizagdo passou a ser estudada com o desenvolvimento do estudo dos meios
para uma analise da presenca das midias nas praticas sociais e culturais dos individuos

(COULDRY; HEPP, 2017). Ambos autores argumentam que vemos uma "midiatizacao

! Citagdes diretas e indiretas, neste trabalho, nao incluirdo paginas da obra citada. Esta foi uma escolha
feita em nome da coeréncia académica e reflete questdes da digitalizagdo de processos de estudo a par-
tir do uso de novos dispositivos. Grande parte da literatura consultada nesta monografia teve como su-
porte de leitura e-readers (como o Kindle, mais especificamente). Com a conversdo de documentos
para o Kindle, esses documentos ndo apresentam paginacao, e o Kindle tem uma forma muito particu-
lar de numerar as paginas como "locations", que ndo sdo equivalentes a paginas da obra original. O
uso de diferentes suportes digitais para a revisao bibliografica dificulta a indicacdo da pagina na
citacdo, entdo foi escolhido ndo especificar esse dado para manter a coeréncia através de um padrao.



11

profunda" das relagdes sociais e da comunicagdo entre individuos desde a expansao do acesso
a internet pela World Wide Web dos anos 1990 e da amplificacdo do consumo de smartphones
nos anos 2000 — processo de "digitalizacdo", chamado de terceira onda da midiatizagdo. Justa-
mente com a disseminagdo de redes sociais digitais nesse periodo, a "midia" ¢ muito mais do
que um canal especifico de conteudo centralizado, e serve de estrutura para reproduzir relagdes
sociais. Couldry e Hepp (2017) abordam a transformacdo do pensamento sociologico e sua
reorientacdao considerando mudancgas-chave em infraestruturas midiaticas e sociais. Estes auto-
res apontam que a interdependéncia humana ¢ necessariamente mediada; portanto, a socia-
bilidade ¢ fundamentalmente mediada "ndo a partir de uma realidade mental interna, mas de
processos materiais (objetos, conexdes, infraestruturas, plataformas) por meio das quais a co-
municacdo, ¢ a constru¢do de significados, acontece" (COULDRY; HEPP, 2017). Com este
pensamento, ¢ possivel introduzir uma anélise da importancia de midias como o Facebook, que
adquiriu o status de maior rede social em plataforma digital do mundo (STATISTA, 2019), para

a socializa¢do na contemporaneidade e na construgdo do Self.

A midiatizagdo passou a ser estudada com o desenvolvimento do estudo dos meios
para uma andlise da presenca das midias nas praticas sociais e culturais dos individuos
(COULDRY; HEPP, 2017). Ambos autores argumentam que vemos uma "midiatizagdo pro-
funda" das relagdes sociais e da comunicacdo entre individuos desde a expansdo do acesso a
internet pela World Wide Web dos anos 1990 e da amplificacdo do consumo de smartphones
nos anos 2000 — processo de "digitalizacdo", chamado de terceira onda da midiatizagdo. Justa-
mente com a disseminagdo de redes sociais digitais nesse periodo, a "midia" ¢ muito mais do
que um canal especifico de conteudo centralizado, e serve de estrutura para reproduzir relagdes
sociais. Couldry e Hepp (2017) abordam a transformacdo do pensamento sociologico e sua
reorienta¢do considerando mudancgas-chave em infraestruturas midiaticas e sociais. Estes auto-
res apontam que a interdependéncia humana ¢ necessariamente mediada; portanto, a socia-
bilidade ¢ fundamentalmente mediada "ndo a partir de uma realidade mental interna, mas de
processos materiais (objetos, conexdes, infraestruturas, plataformas) por meio das quais a co-
municacdo, ¢ a constru¢do de significados, acontece" (COULDRY; HEPP, 2017). Com este
pensamento, ¢ possivel introduzir uma anélise da importancia de midias como o Facebook, que
adquiriu o status de maior rede social em plataforma digital do mundo (STATISTA, 2019), para

a socializa¢do na contemporaneidade e na construgdo do Self.
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O termo midiatizagdo se tornou essencial para descrever o presente em relagdo a his-
toria do meios. O termo resume "todas as transformacdes de processos comunicativos e sociais,
e as formas praticas e sociais construidas a partir desses processos, que surgem do aumento da
confianga em processos de mediacao institucionais e tecnologicos" (COULDRY; HEPP, 2017).
Ou seja, a expansao de meios técnicos altera a comunicagdo e mesmo a relagdo entre pessoas,
gerando mudancas socioculturais. Tais transformagdes sdo imensamente complexas e, portanto,
a midiatiza¢do ndo seria apenas um tipo de coisa ou um tipo de légica, mas uma variedade de

formas. Além disso,

quando tudo é mediado (Livingstone, 2009), a midiatizacdo atinge um novo
ponto: uma fase de 'profunda midiatizagdo', quando a natureza e a dinamica das
interdependéncias (e, assim, do mundo social) se tornam dependentes do
conteudo e da infraestrutura da midia, em um grau significativo. (COULDRY;
HEPP, 2017)

Neste contexto, observamos que a sociedade — da mesma forma que suas variantes: a
ordem social, a sociabilizagdo — passam do estado de media¢@o por plataformas digitais para
um ponto de midiatizacdo profunda. Este ponto surgiu de uma mudanga nas infraestruturas
midiaticas (entre as quais plataformas digitais como Facebook sdo exemplo) e a incorporagao
da vida social nesses meios, com uma interconectividade cada vez mais avangada promovida
por plataformas. Isto €, a midiatizagdo se da, no atual momento, a partir da intensificacdo das
interagdes e processos comunicacionais por meio de plataformas, o que Srnicek (2016) chama
de “capitalismo de plataforma” e Van Dijck, Poell e De Waal (2018) denominam “sociedade

da plataforma”.

Srnicek (2016) define plataformas, em um nivel mais geral, como infraestruturas dig-
itais que permitem dois ou mais grupos interagirem. Como teorico do capitalismo de plataforma
que estudou tanto a faceta social quanto economica da proliferacdo de plataformas digitais dos
mais variados tipos, o autor nota que estas se posicionam "(1) entre usudrios e (2) como base
para suas atividades acontecerem, o que confere acesso privilegiado para registra-las"
(SRNICEK, 2016). A primeira logica de fundacdo de uma plataforma como Facebook ¢ a ex-
tracdo de dados que usudrios fornecem. Couldry e Hepp (2017) alegam que o social esta sendo
transformado por processos de dataficagdo automatizados em larga escala — chamada de quarta
onda da midiatizagdo. Para ilustrar o processo de dataficacdo, proponho a metafora de uma
plataforma de extragao de petréleo. Uma industria petrolifera tem uma base fisica, a plataforma,
que realiza o trabalho de extrair a matéria bruta de fontes naturais - o petréleo, de altissimo

valor comercial. Da mesma forma, uma plataforma digital como o Facebook extrai dados
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fornecidos por usuarios que também té€m altissimo valor para a sociedade midiatizada. A data-
ficacdo das relagdes sociais ¢ apenas um dos componentes do processo de mediatizagdo pro-
funda da sociedade. Outros elementos elencados por Couldy e Hepp sdo a variedade de midias

disponiveis, em uso, ¢ a conexao de infraestruturas pela World Wide Web.

A caracteristica mais importante de uma plataforma digital ¢ estar conectada a rede
(SRNICEK, 2016). O Facebook, por exemplo, tornou-se o padrao da plataforma de rede social
simplesmente devido ao grande nimero de pessoas nele. Se vocé deseja ingressar em uma plata-
forma de socializagdo, ingressara na plataforma em que a maioria dos seus amigos e familiares
jé esta. Esta logica contribui para uma tendéncia natural de monopolizagdo a partir de efeitos
de rede (network effects). Srnicek trata dos efeitos de rede como fator elementar para a formagao

de redes sociais de larga escala, como Facebook:

Quanto maior o niimero de usuarios que utilizam uma plataforma, mais valiosa
esta se torna para os demais (...) Se vocé quer participar de uma plataforma para
sociabilizacdo, voc€ se junta a plataforma onde a maior parte dos seus amigos e
familia ja estao. (SRNICEK, 2016)

Sendo assim, plataformas lancam mao de uma série de taticas para se assegurar que
mais € mais pessoas se juntem a sua rede social — taticas que envolvem desde estimular a con-
centracdo de dados (em direcdo & monopolizagdo mercadologica, como ¢ o caso do Facebook)
até a utilizacdo da psicologia social para constituir uma massa psicologica. Exemplos disso, no
Facebook, sao funcionalidades que expdem a todo tempo o que hd em comum com sua rede de
contatos (como "Tais amigos curtiram esta pagina"); a possibilidade de criar grupos fechados e
exclusivos para membros que convidam outros membros; a propria logica algoritmica que se-

leciona e exibe contetdos de quem se tem mais afinidade; entre outras funcionalidades.

Por um lado, tem-se a impressdo de que a internet ¢ um fluxo aberto e irrestrito de
informagao, acessivel a qualquer pessoa que tenha meios de conexdo. Por outro, vemos que a
grande maioria dos usudrios da rede online ndo tem conhecimento de como os processos digitais
se ddo, ou seja, como ¢ a estrutura técnica e burocratica que faz com que informagdes sejam
disponibilizadas online — como a ldgica algoritmica citada ha pouco. Aqui se define uma pri-
mordial relagdo de controle da plataforma com seu usuario. Srnicek (2016) e outros estudiosos
da Dataficagdo, tais como Dijck, Poell ¢ Waal (2018), ressaltam como ¢ a estrutura gerencial
por grandes corporagdes das informagdes cedidas pelos usuarios, que por sua vez ndo tém cién-
cia completa e muitas vezes sequer parcial de como seus dados sdo gerenciados e utilizados por

plataformas digitais. Com a midiatiatiza¢do profunda, vemos que todos os elementos do mundo
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social estdo profundamente ligados a midias e suas infraestruturas, ao ponto de sequer haver

consciéncia de como esses processos se dao.

A alienagdo dos usuarios de plataformas digitais ¢ um dos fatores que os situam como
consumidores em uma sociedade plataformizada e, a partir dessa realidade, pergunta-se: o que
alguém ganha, passa a ter, possuir quando se torna usuaria de uma plataforma digital como o
Facebook? Além das relagdes sociais estarem mediadas por plataformas, como a mediatizagao
tem se aprofundado na ordem social? Parece-nos que as dimensdes psicanaliticas da midia-
tizacdo da vida social e do consumo digital sdo pontos cegos nos estudos sobre midiatizagao,
plataformiza¢do e dataficacdo. As motivagdes inconscientes para esse consumo digital — seja
da psique do sujeito, seja do Self do individuo, a ser explorado a seguir —oferecem questdes-

chave de analise.

2.2 Plataformas digitais e o consumo de redes sociais

Diante da midiatizacdo profunda da sociedade, vemos que a légica de sociabilizacao
em rede ¢ base para contextualizar as motivagdes do individuo que deseja se integrar a uma

plataforma como Facebook. Segundo Peixoto (2014),

redes sociais digitais se caracterizam pelo constructo de grupamentos de indi-
viduos que produzem - e reproduzem - identidades para fins de associacdo e,
também, afinidades - sejam culturais, economicas, politicas, comerciais,
filosoficas, ideologicas e religiosas - no ambiente online (apud QUEIROGA;
BARONE; COSTA, 2016)

Sabemos que a busca por associar-se a grupos, estar proximo a amigos e colegas sao
alguns dos principais motivadores do consumo de redes sociais digitais, que a psicanalise e a
psicologia social abordaram extensivamente. Antes disso, devemos destacar a busca pela auto-
apresentacdo como fator essencial que leva ao consumo de plataformas como o Facebook e que
se conecta ao conceito de Self. O consumo midiatizado exige certas autoapresentacdes e per-
formances especificas, como veremos em detalhe no capitulo "Performance e Self em redes

sociais digitais".

A palavra Self, da lingua inglesa, tem sido utilizada sem traducado por fildésofos, cien-

tistas sociais e da psique para descrever um conceito. Zahavi (2005) descreve o Self como sendo
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um individuo enquanto objeto de sua propria consciéncia reflexiva, ou seja, a referéncia de si
para si mesmo (no ambito da subjetividade do sujeito). Podemos dizer que o Self € uma instan-
cia psiquica abstrata que serve para simbolizar e tangibilizar questdes filosoficas e psicanaliticas
tdo profundas quanto "o que ¢ a consciéncia e o que constitui o 'eu'?" A partir da leitura de
diversos autores, pode-se dizer que o Self ¢ entendido como a representagao do sujeito para si
mesmo € sua apresentagdo perante o mundo, portanto em constante construcio, adaptacio e
transformagdo. Além disso, uma atencao especial deve ser dada aos processos materiais de es-
truturacdo e manutencao do Self. As configuragdes e infraestruturas subjacentes pelas quais os
individuos se relacionam com outros estdo mudando com a midiatizagdo profunda; uma trans-
formag¢do na morfologia social, de acordo com Durkheim (1982), que propds a observacao e
analise do substrato social "a medida que evolui para mostrar como esta sendo formado" (apud
COULDRY; HEPP, 2017). O Self seria, assim, um bom ponto de partida para ver em a¢ao essa
mudanca morfoldgica social, impulsionada em parte por grandes interesses corporativos na

busca de novas fontes de valor econémico.

Situando esta analise na esfera do consumo, de acordo com Hope Schau e Mary Gilly
(2003), "as agdes sociais necessarias para a autoapresenta¢ao sdo orientadas pelo consumo e
dependem de individuos mostrando sinais, simbolos, marcas e praticas para comunicar a im-
pressdo desejada" (apud POLIVANOV, 2014). Isso significa que o individuo apresenta sua
identidade ao mundo, sempre em construgdo, por meio dos bens que possui, atitudes identitarias
que reproduz, marcas com as quais se identifica, enfim, signos de consumo. Belk (2013) de-
fende que objetos, experiéncias, conteudos consumidos etc. compdem o que ele chamou de Self
Estendido do individuo, tal a relevancia dos variados signos de consumo para definir como este
se vé e como ¢ visto por outrem. Sabe-se que a literatura ndo questiona o fato dos individuos
da contemporaneidade se definirem via consumo, mas "hé aqueles que o veem como algo ex-
tremamente problematico e reducionista (Bauman, 2008; Lipovetsky, 2007; Baudrillard 1995)
e aqueles que entendem a autoconstru¢do via consumo como uma maneira mais flexivel de
(re)existéncia (Garcia-Canclini, 2006; Campbell e Barbosa, 2006)" (POLIVANOYV, 2014). Ser
alguém que ndo faz parte do Facebook ou de qualquer plataforma digital de uso massificado,
em grande medida ¢ ndo (re)existir para a sociedade em seus circulos sociais, ndo estar inte-
grado, conectado. Jean Baudrillard (2008) vai apontar que o que confere identidade a um indi-
viduo € o que este consome, diferente de trés séculos atrads onde local de nascimento era fator
indiciario determinante. No mais, o consumo seria uma forma moderna de lidar com a neces-

sidade anterior que os homens teriam de marcar uma diferenga social — como, atualmente, fazer
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ou ndo parte do Facebook, estar ligado a tais ou tais grupos, publicar fotos de certos lugares ou

de outros — varidveis narcisicas que permeiam o consumo de redes sociais.

Psicanalise trata o narcisismo a partir de externalidades que moldam nosso eu para
manter representacdes de si. Kardous (2019)' ressalta que narcisismo e identidade estdo
inseparavelmente ligados e se conectam intimamente ao consumo enquanto pratica simbolica

que gera significados (informagao verbal). Em paralelo, Polivanov aponta que

¢ importante manter uma posi¢cdo que fuja da ideia de que esses processos [de
consumo] sdo meramente expressoes narcisicas e buscar entender os modos at-
ravés dos quais determinados bens sdo apropriados publicamente pelos sujeitos
nos sites de redes sociais para construir suas subjetividades, funcionando, assim,
como “comunicadores” (Featherstone, 1995, p. 121) de quem somos. (POLI-
VANOV, 2014)

Signos de consumo compartilhados ndo estariam, portanto, a servico da constitui¢ao
narcisica do sujeito somente, mas também da construgdo de como o individuo se vé e € visto —
processo de construg¢do do Self. Neste ponto, aborda-se o consumo ndo apenas da plataforma
digital por seus usuarios que a consomem, mas também qualquer item de consumo que se mos-
tra na rede social, como bens, servicos, experiéncias, ideias compartilhados — ou seja, afiliagdes
expostas e consumidas a todo tempo nas intera¢des digitalizadas. Polivanov (2014) chamou
esse processo de consumo da afiliacdo, onde ndo importa se cada individuo consome de fato o
produto de uma marca, mas afiliagdes como, por exemplo, ser fa da pagina Apple no Facebook

ou confirmar presenca no evento Montreal Jazz Festival, configuram escolhas identitarias.

Ao se cadastrar no Facebook, o usudrio ¢ convidado a preencher seu perfil (sua pagina
pessoal na plataforma) com dados basicos como nome, foto, breve descrigdo de si, entre outras
informagdes basicas de identidade, para que possa ser reconhecido por grupos que ja integram

a plataforma. Este mecanismo ¢ apenas a porta de entrada para uma enrome

! Informagao fornecida por Paul Kardous durante aula do curso "Cultura Material ¢ Consumo: perspec-
tivas semiopsicanaliticas", Sao Paulo, 2019.

diversidade de dados que o usuério-consumidor da plataforma serd convidado a expor durante
todo o tempo que for participante da rede social. Isto ndo ocorre somente pelos interesses
comerciais da plataforma em extrair dados, mas também a logica do Self — objeto do presente

estudo, aqui introduzido como um processo permanente de reconhecer a si proprio e de se
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apresentar ao mundo —, que se investe constantemente da arte da autoapresentagao, sendo esta
"tanto uma manipulacdo de sinais (Wiley, 1994) quanto uma representagdo e experiéncia incor-

poradas (Brewer, 1998) para comunicar identidade." (POLIVANOV, 2014).

Com estas analises pressupomos, ainda que ndo determinando, que o Self — a con-
strucdo de si e de como se apresentar ao mundo — parte da necessidade de sociabilizacdo, mas
Jjé se inicia antes da propria formacdo do grupo. Ou seja, primeiramente o individuo se (auto)
apresenta, se define imaginariamente, perante outrem; em seguida passa a se afiliar, relacionar,
interagir, sociabilizar, interconectar, formar grupo. Estes dois momentos, que sdo também con-
comitantes durante o tempo que o usudrio integra uma plataforma, sdo motivadores fundamen-
tais do consumo de redes sociais formadas por plataformas digitais. A partir disto, seguimos
para um olhar dedicado a sociabiliza¢do permada pela midiatizagdo profunda em plataformas

digitais como o Facebook.

2.3 Socializacio e midiatizacio do Self por plataformas

Comecaremos a analisar as consequéncias, para o Self, de um social (em sentido am-
plo) profundamente midiatizado, ou seja, formado e delineado por midias (processos tecnologi-
cos e infraestruturas comunicacionais). Plataformas de midias, sendo uma forma pela qual o

Self se relaciona com o mundo, implicam em mudangas na natureza fundamental do Self.

Considerando que o Self ndo ¢ uma substincia, mas um processo amplamente com-
plexo de desenvolvimento, transformagdo e autorreflexdo constantes, Couldry e Hepp (2017)
argumentam que midias e comunicac¢des atuam na transformagdo do Self no mundo social e
permeiam processos que formam atores sociais. E importante observar que, segundo Polivanov
(2014), o uso da expressao “atores sociais” se origina no pensamento de Erving Goffman (2009)

com sua apropria¢ao do vocabulario dramatirgico,

entendendo que todos performatizamos aspectos das nossas identidades, atu-
ando de modos diversos em diferentes meios sociais e para diferentes publicos.
Trata-se, portanto, de uma entidade social sempre performatizada e inacabada
que se constitui na relagdo com o outro e que esta em constante processo de
transformacgado. (apud POLIVANOV, 2014)

Salgado e Hermans (2005) diriam que "o Self ¢ criado pelos processos comunicacio-

nais estabelecidos com os outros e consigo mesmo, [numa] negocia¢ao continua de significado
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com os outros" (apud COULDRY; HEPP, 2017). Como esse processo de entrelagamento nunca
estd completo e envolve inumeras fricgdes e oportunidades, € impossivel ver o Self como esté-
tico e, em tempos de mediatizacdo profunda, até poderia se dizer que suas transformagdes sao
aceleradas pelas novas possibilidades dos meios sociais — dos quais o Facebook ¢ apenas um
exemplo. Uma das mudangas estruturais no Self pode ser observada num futuro proximo ja a
partir da infancia, por meio de um crescente papel social das midias. Se num passado de poucas
décadas atras, criangas tinham apenas ou principalmente seus pais para lhes apresentar o
mundo; hoje, diversas midias dividem esta funcao parental, introduzindo modos de se viver em
sociedade. Na adolescéncia, espagos mediados oferecem a possibilidade de fuga de figuras au-
toritarias. Este ¢ outro indicio de transformacgao na configuragdo social considerando conceitos
como a psicologia das massas, como proposto por Freud (1921 [2011]), e a figuragdo da horda
primitiva, proposto por antrop6logos que o precederam, como serd detalhado mais adiante. Isto

¢, o Self se reconfigura desde a inféncia, a partir das interacdes com midias e plataformas.

Couldry e Hepp (2017) se referem a socializagdo meramente como um conjunto de
iniciativas para normatizar legitimamente a vida social, com ou sem sucesso. Diversas formas
de midiatizacdo foram observadas com as tecnologias do século 20, seja o raddio nas pragas de
cidades (antes de ser um item doméstico); sejam televisores que unem familias, amigos e
mesmo desconhecidos em bares; ou ainda telefones, para citar apenas alguns meios de comu-
nicagdo em contextos de sociabilizacdo. A partir das midias sociais digitais, observamos um
sem numero de novas possibilidades para transformar relagdes sociais e o tecido da reflexivi-
dade do Self. Turkle (2015), segundo Couldry e Hepp (2017), questiona se os relacionamentos
profundamente mediados de hoje contribuem para a unido de grupos, a constru¢do de comuni-
dades e o vinculo social, ou se gerariam camadas superficiais de conexdo. Jacques Lacan, em
seu Seminario 17, vai tratar do lago social, pela perspectiva psicanalitica, como sendo constitu-
ido pelo discurso, linguagem (COELHO, 2006), que integram essencialmente midias sociais
digitais — mas em quem medida? Este ¢ outro questionamento posto em consonancia com ana-
lises pela perspectiva da midiatizacdo da sociedade e que apontam novos caminhos de compre-

ensdo da socializa¢do do Self por plataformas.

Vemos, aqui, alguns indicadores do que a midiatiza¢do profunda representa para o
Self, ressaltando a dataficagdo das relagdes sociais. Segundo Dijck, Poell e Wall (2018) a data-
ficagdo nas redes sociais digitais se refere a habilidade de plataformas transformarem em dados

muitos aspectos do mundo que nunca foram quantificados antes como, no caso do Facebook,
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redes de amigos, avaliacdes, visualiza¢des e publicagdes de conteudos, buscas, comentarios,
enfim, praticamente todas as atividades sociais registradas. A partir disto, a mediacdo algo-
ritmica se estabelece alterando inclusive o comportamento dos usuarios que produzem os dados
e consomem dados alheios e de si a todo instante, como sera exemplificado a seguir. Arrisca-
se dizer que esse processo, gerido pelas plataformas, tem como fonte primaria de extragdo o
Self dos individuos em formato de dados. Ora, se a alta complexidade do Self em seu carater
de transformacdo constante gera dados a todo instante, plataformas digitais t€ém a matéria prima
de seu crescimento em livre oferta e, assim, criam cada vez mais mecanismos de captacao,
analise de dados e gestdo de informag¢des (SRNICEK, 2016). O alto consumo de contetidos
compartilhados por usuérios de redes sociais digitais geram novas formas de interagdes, como
o registro de reacdes a posts (como "curtidas" no Facebook), comentarios, (re)compartilha-
mento desses conteudos etc., - mas poderiam ser formadoras de vinculos sociais consistentes?
Turkle (2015), citada por Couldry e Hepp (2017), entende a conversa cara a cara como impor-
tante, mas sendo uma forma de socializagdo que se encontra sob pressdo das novas formas de
"auto-relatos (quantificados)" através de plataformas sociais, com um resultante sentimento de
si mesmo como "algoritmico". Isto pode ser ilustrado pela inseguran¢a que um individuo pode
sentir, no trato social do Facebook, ao refletir "serd que alguém estd interagindo com minhas
publicagdes porque gosta do que expresso ou simplesmente porque meus posts sdo exibidos
com maior frequéncia para essa tal pessoa?" Diversos outros exemplos como este poderiam ser
citados para exemplificar uma possivel superficialidade das relagdes sociais mediadas pelo Fa-
cebook; da mesma forma que novos vinculos podem se mostrar mais fortes pela mediacao da
plataforma, ao invés de um contato pessoal passageiro com mais barreiras e limitagdes intrin-

secas a abordagem pessoal — como a timidez ou a distancia fisica, por exemplo.

O preenchimento de mecanismos sociais estd sendo transformado por processos de
dataficacdo, amplamente automatizados e em larga escala. A midiatizagdo profunda apresenta,
portanto, novas tensdes a vida cotidiana nos meios sociais. Se o "lugar" do Self estd sendo

transformado, o lugar da coletividade também estd, uma vez que agrupa diversos "selves"

(COULDRY; HEPP, 2017).

2.4 Performance e Self em redes sociais digitais
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Para tangibilizar conceitos da atuag¢@o social em redes digitais, passando da socia-
blizagdo para a andlise do Self, Polivanov (2014) propde a perspectiva da performance do indi-
viduo em redes sociais digitais e, mais especificamente, o Self no Facebook. A autora adapta o
conceito de personas sobre percep¢des de (des)encaixes entre selves on e off-line, a partir de
estudos feitos sobre a construcgao identitaria e dinamicas de autoapresentagdo em redes sociais
digitais. Couldry e Hepp reforcam o carater performatico do Self a partir da mediatizagdo pro-
funda, dizendo que "o lugar do Self esta sendo transformado e isto pode representar a principal
mudanga em como as comunicagdes tém moldado a realidade social na ultima década"
(COULDRY; HEPP, 2017). O Self esta sendo estruturado a partir de configuragdes altamente
mediadas em instancias de autoproje¢do e autopromog¢ao, o que reconfigura como individuos

se colocam no mundo (atores sociais) ¢ em relagado a instituigdes sociais.

Os recursos que o Self utiliza para se construir constantemente sdo diversos e podem
ser exemplificados como midias, institui¢des, ferramentas, capital, entre outros diversos. Po-

demos observar trés diferentes tipos de produtos a partir de tais recursos:

Primeiro, recursos para auto-narracdo (manuten¢do da identidade através da
narrativa); segundo, recursos para auto-representagao (ou apresentagio); e ter-
ceiro, recursos para auto-manutengao, isto ¢, para manter o eu como ator social
funcional (COULDRY; HEPP, 2017)

Em traducdo livre, estes trés produtos poderiam ser classificados como "narra¢dao do
Self", "representacdo do Self" (ou apresentagdo, como trataremos neste capitulo) e "manuten¢ao
do Self". Sabendo que o Facebook pode ser entendido como plataforma ubiqua, multimodal e
policontextual nas palavras de Santos (2014), seus "atores sociais podem performatizar seus
selves de modos variados na interacdo com sua rede de contatos" (apud POLIVANOV, 2014).
Nesta primeira abordagem, parte-se da premissa que um perfil, enquanto canal de comunicagao,
construcdo e apresentacdo de si dentro de uma plataforma, possibilita a expressao de diferentes
personas — palavra "de mesma raiz etmoldgica de 'personagem’, do latim per sonare, que sig-

m

nifica 'soar através de' (Ibid., 2014). Perfil, persona e performance convergem para conse-
guirmos diferenciar o individuo, em si, da imagem caleidoscopica que ¢ projetada para uma
audiéncia imaginada a partir de seus discursos. Polivanov define os perfis de usuarios do Face-

book como personas, ndo através da invencdo de um personagem, mas como

versdes de si que os atores sociais — com mais ou menos cuidado e nivel de
autorreflexdo — elaboram (e reelaboram constantemente) performaticamente,
selecionando comportamentos e materiais de acordo com a impressdo que
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querem causar a sua audiéncia em determinado momento. (Ibid., 2014)

Essa dindmica ¢ apontada como o processo de construg¢ao do Self para uma rede social
digital, considerando que a participa¢do em outra rede social (digital ou ndo) com outras carac-
teristicas incentivaria a construcao de selves diferentes. Aqui fica mais uma vez evidente que o
Self ndo ¢ uma instancia psiquica estabelecida ou consciente, mas abstrata e permanentemente

em adaptagdo, como reforgado por Couldry e Hepp (2017) e mesmo Belk (2013).

Dados empiricos extraidos por Polivanov da aplicacdo de questionarios a usuarios do
Facebook trazem a nogdo de que o contato com amigos e fotos compartilhadas, por exemplo,
sdo vistas como extensdo da vida do individuo. Aqui retomamos o consumo da afiliacdo, propo-
sto por Polivanov (2013), ilustrando o conceito com a resposta de um dos entrevistados de sua
pesquisa: "[O perfil no Facebook me representa] completamente. Vai 14 nos meus interesses,
TV, livro, musica, sou eu, ali vocé vai saber quem eu sou." (POLIVANOV, 2014). Dan Laughey

(2006), ao estudar a relagdo entre musica e cultura jovem, afirma que

as autoidentidades dos consumidores sdo simultaneamente constituidas e per-
formatizadas através de praticas sociais e culturais que podem reflexivamente
mudar ou até mesmo reinventar as identidades dos individuos. (Ibid., 2014)

Polivanov retoma Miller (2011), que compara a liberdade de exposicao "online" como sendo

maior que a "offline":

Miller (2011, p. 50) defende que o site [Facebook] pode ser mesmo considerado
como o “livro da verdade” (...) partindo de trés premissas: 1) o entendimento
do Facebook como “verdade por intengdo” — se as pessoas se sentem mais se-
guras para falar sobre si mesmas em ambientes privados e elas o fazem no site,
um ambiente semipublico, ¢ porque elas realmente tinham a inteng@o de falar
sobre / expor algo; 2) a “habilidade tecnolégica do site de revelar verdades nao
intencionais” — através, por exemplo, de fotos publicadas por outros nas quais
o0 ator esta presente, mas que ele ndo gostaria que fossem publicadas; e, princi-
palmente, 3) o entendimento de “verdade por construgdo” — as pessoas despen-
dem uma boa quantidade de tempo compondo seus proprios perfis no site, sendo
essa “cuidadosa autoconstrucao (...) muito mais proxima da verdade de uma
pessoa do que aquilo que ela possui naturalmente de nascenga. (POLIVANOV,
2014)

85% dos entrevistados pela autora afirmaram que seu perfil no Facebook era uma
“representagdo verdadeira” deles mesmos, ainda que alguns tivessem reconhecido que seu per-
fil poderia ser uma “representacao” parcial de si, mostrando uma construgdo autorreflexiva do
eu nas redes sociais digitais. A grande maioria dos perfis pessoais do Facebook, ou seja, que

ndo representam instituigdes ou marcas, podem ser classificados como auténticos, de
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personagens ou falsos — chamados de perfis fake. Polivanov e Mocellim apontam perfis de
personagem como "uma constru¢do pouco relacionada a ou exagerada de seu Self offline"
(Ibid., 2013), enquanto perfis falsos sdo criados para expressar uma pessoa diferente da que se
¢. Em todos os casos, observa-se maior ou menor grau de performatizagao do perfil, sem inferir
de modo algum que perfis mais auténticos seriam mais reais ou fieis a seus atores sociais.
Citando Goffman (2009), Polivanov (2014) aponta que perfis auténticos buscam "manter uma
coeréncia expressiva", processo que, ainda estando sujeito a uma série de ruidos, rupturas e
“desencaixes”, diz respeito a essa busca de uma narrativa de si no Facebook que seja coerente
com a narrativa que procura construir no cotidiano off-line, enquanto outros — como os person-
agens e fakes — optam por perfis mais deliberadamente dissonantes. Com a pesquisa qualitativa
que Polivanov desenvolveu junto a centenas de individuos e seu perfis, conclui-se que a visao
de "representacdo verdadeira de si" que usuarios do Facebook pensam ter em seus perfis ¢ uma
verdade "flexibilizada e negociada de acordo com os interesses dos atores sociais, estando ainda
sujeita a desencaixes e ruidos entre a intengdo do ato comunicativo e sua interpretagdo pela
audiéncia" (Ibid., 2014) Tal representagdo, em muitos casos, também ¢ apenas parcial, com
performatizagcdo mais ou menos expressiva de um Self, mas sempre presente em qualquer cat-

egoria de perfil.

A nogdo de Self que o sujeito tem de si ¢ claramente expressa pelo mesmo a partir da
midia social, que permite a ele expressar como se vé perante o mundo (sem distingdo entre on
e offline). Neste ponto, podemos dizer que "as redes sociais trouxeram a tona a multiplicidade
identitaria do sujeito, como ja postulam a psicandlise e a filosofia, mas que muitos ainda
acreditavam ser unificado, racional e estavel" (SANTAELLA, 2013). Isto se da por meio de um
processo de plataformizacao da sociedade, refor¢cada pela propria 16gica de existéncia da plata-
forma — a de registrar, extrair, processar dados e transforma-los em novos contetidos que re-
fletem o Self exprimido pelo individuo em um ciclo de refor¢o e renovacao identitaria. Ou seja,

a plataforma alimenta a transformagao do Self que, por sua vez, retroalimenta a plataforma.

Assim, chegamos principalmente a trés conclusdes que convergem pontos nevralgicos
do capitulo 1: em primeiro lugar, o processo de midiatizagdo profunda afeta o Self, algo pouco
abordado ainda nos estudos dessa area; em segundo, tratar de midias digitais significa com-
preender o consumo midiatizado e a plataformizacdo da sociedade com suas mediagdes algo-
ritmicas, pois ¢ a partir do consumo midiatizado e dataficado que o Self se apresenta e performa;
e finalmente, a nog¢do de performance, em sentido socioldgico, se mostra produtiva para pensar

a apresentacdo de si mesmo nas redes sociais digitais, sendo mais um meio de analise e
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observacdo do Self. Considerando-o algo muito diferente de uma entidade, por ndo ser concreto
ou estabelecido, abre-se uma arena analitica bastante ampla e de dificil método, por suscitar
questdes — como observar o Self? Todo tipo de comportamento pessoal ¢ indiciario do Self? O
Self de um sujeito pode ser descrito num dado momento? De onde vem o que chamamos de
Self? Nao ¢ de hoje que o conhecimento humano tenta formular a respeito e esquadrinhar o
Self: esta tarefa ja foi absorvida por campos do saber como o filosofico e, mais recentemente,

o psicanalitico — conforme veremos em seus fundamentos no préximo capitulo.
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3 PSICANALISE E MIDIAS DIGITAIS

3.1. O Self em Freud: Eu e processos de identificacao

E sabido que a psicanalise originou-se, sem questionamentos, com Sigmund Freud,
considerado o fundador da psicanalise. Até entdo, tedricos da Filosofia estavam se encarregando
de refletir a respeito e conceituar o Self. Lewis Kirshner (1991), psicanalista, diz que conceitos
como "ego adaptativo" (ou "eu adaptativo", dependendo da tradugdo), "identidade" e "o Self"
relfetem fantasias quase religiosas para responder uma antiga busca dos individuos e da socie-
dade por completude. A antropologia e a psicanalise sdo areas do conhecimento que receberam
introjecdes filosoficas, havendo inclusive referéncias diretas nos fundamentos da psicanalise —
como a citagdo de Freud (1915), segundo Kirshner (1991), reconhecendo a limitagdo Kantiana
de conhecimento ser devida a inabilidade da mente consciente de saber sua propria realidade
interna. Essa perspectiva reflete a missdo herculea da psicanalise em definir a subjetividade

humana, ou mesmo em definir o que viemos chamando — ha seculos, no Ocidente — de Self.

Para propositos da psicandlise, podemos comegar observando que "'o self", em inglés,
sugere uma substantividade ou coisa que ¢ claramente ilusoria. Pode-se esquecer prontamente
que o self [ainda em inglés] ndo tem referente - ndo aponta para algo significante -, mas ¢ um
conceito abstrato que se refere a outros conceitos abstratos" (KIRSHNER, 1991). Assim, iden-
tificamos que a palavra comum "self", em inglés, ndo ¢ simplesmente traduzida como "eu"
(como para Freud, conforme veremos adiante) e carece de termos equivalentes na lingua alema,
como cita o autor, e na lingua portuguesa, como temos observado na literatura traduzida e pro-
duzida em paises com este idioma. Em ultima anélise, "pode-se citar a visdo Whorfiana de que
termos especificos de tradigdes culturais e suposi¢des epistemoldgicas inerentes sdo, essencial-
mente, intraduziveis" (Ibid., 1991) Entdo, certos termos como o self na lingua inglesa sao
proprios do tecido desta linguagem e podem apenas ser entendidao conceitualmente, como te-
mos observado e analisado no presente estudo. Na escola inglesa da psicanalise, o termo "Self"
¢ empregado de forma variante, de modo que seu significado ¢ dificil de especificar e carece de
uma defini¢do precisa. Por outro lado, € curioso observar que em francés, quando Jacques Lacan
define o eu, utiliza-se de duas palavras de sua lingua nativa que ajudam a psicanalise: moi € je
(que em portugués aproximam-se da traducdo de "mim" e eu). Kardous (2019)' lembra que,

para Lacan, je ¢ o eu simbolizado imaginario — ou seja, tramita pela via da palavra; enquanto
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moi ¢ somente o0 eu imaginario — que pode ser visto no espelho, para efeitos de ilustragdo. A
palavra exige uma inversao simbolica, uma vez que quem toma a palavra esta no lugar do eu e,
quem ouve, esta no lugar do outro, destinatario da mensagem (informacao verbal). Com essas
colocagdes, vemos que ha diversas perspectivas, dentro da psicandlise, para se caminhar na

analise do Self.

Como estamos vendo, depois de Freud, outros autores aprofundaram estudos e a cons-
tru¢do de conceitos sobre o Self, a saber: Jacques Lacan, em seu "Seminario 15" (1968), tratou
do Self como sujeito do inconsciente que considera e engloba nesse "Self" um objeto perdido
(o objeto a); Donald Winnicott em "Da Pediatria a Psicanalise" (1956), Melanie Klein em "So-
bre a saude mental" (1960) e Clark Butler em "Hegel e Freud: uma comparagao" (1976) falaram
sobre a construcao do Self do bebé e relacdo a outro Self — o da mae; Heinz Kohut em "A
Analise do Self" (1971) e obras seguintes estruturou o que foi chamado de psicologia do Self.
De acordo com Richards (1982), segundo Kirshner (1991), Klein, Kohut, Gedo e outros teéricos
da psicandlise partem da visdo de que cada sujeito possui uma organizagao ou estrutura psiquica
chamada de "Self", que serve como fonte de iniciativa, interncionalidade e unidade para a per-
sonalidade. Com tudo o que vimos até aqui, identificamos que a no¢do de que a experiéncia
pode sofrer uma descamacao para revelar a esséncia de um Self — sem ser construido em pro-
cessos de dialogo com outrem ou moldado por encontros — parece ser ingénua e descolada do
que se observa da psique humana. Tomando o Self pela perspectiva freudiana, e ndo da escola

inglesa, observaremos o conceito de um eu dividido:

Eu ¢ fruto de uma construcéo tanto imaginaria, o que inclui uma dose de ilusdo,
quanto social, construgdo essa sobre a qual temos pouca autonomia. Em termos
psicanaliticos o eu € uma criatura fragmentada em seu proprio nticleo. (SAN-
TAELLA, 2013)

Seguindo especificamente o modelo freudiano de elaboragdo conceitual, € possivel en-
tender em detalhe dois pontos-chave que a psicanalise dispde: a busca do entendimento do eu
e de processos de identificagdo com o outro. Para Freud, a mente ¢ dividida entre principios
de prazer e de realidade, pela oposi¢do entre consciente e inconsciente. Nao houve especu-
lacdo, em suas teorias, ou tentativa de definir a natureza do Self — o que estd em harmonia

com a visdo contemporanea do conceito, como visto nos capitulos anteriores.

! Informacao fornecida por Paul Kardous durante orientag@o para monografia do curso "Cultura Material
e Consumo: perspectivas semiopsicanaliticas", Sao Paulo, 2019.
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Freud utilizou, conforme amplamente sabido, termos de forma ambigua para cobrir di-
versas formas que o conceito de eu ¢ tratado no linguajar e na coloquialidade. Sobretudo no
inicio de seus trabalhos, o termo Ich era empregado de forma vaga, pode significar eu como
sujeito que fala (remetente do discurso), o "ego" como estrutura da psique ou eu como pessoa
inteira — ndo confundir com "individuo", que se refere a uma unidade diferente da nocao de
Freud de eu. Segundo Kaufmann (1996), a fungdo tedrica do eu, para Freud, estabeleceu-se no
contexto da analise do conflito (como os afetos). Sobretudo depois de 1914, com a teorizacao
do Narcisismo, o conceito de eu vai se definir melhor para Freud, agora tratando o eu se per-
cebendo como uma imagem, em um dualismo, por exemplo "eu e aquela voz interna", ou "eu
e minha sombra". Essa dualidade ¢ formada pelo eu ideal, ou seja, aquilo que eu gostaria de
ser ou ter sido para completar perfeitamente o que o outro espera de mim; e formada pelo
ideal do eu, sendo um precursor do supereu (ou superego), funcdo simbdlica que organiza o
desejo do sujeito, sendo por exemplo algo que eu gostaria de me tornar, aquilo que quero ser,
uma imagem idealizada que vai orientando minhas escolhas desejantes. Segundo Freud, se-
riam fungdes egoicas (do eu): articular os afetos, sempre conscientes; a linguagem; o controle
dos impulsos motores; a autoconservacdo (KAUFMANN, 1996). O eu ¢ basicamente formado
por um deposito de identificagdes, como por exemplo o que chamamos de "carater" de al-
guém. O sujeito vai mudando as complei¢des do eu, criando e se livrando de camadas que for-
mam o eu, através sobretudo da identificagdo. Isto posto, € possivel estabelecer relagdes entre
o conceito de Self na contemporaneidade, como visto no capitulo 1, com as bases psicanaliti-

cas freudianas do eu.

Freud define a identificagdo como a mais antiga forma de lago afetivo com o outro.
Partindo de Freud, como Lacan desenvolvera, segundo Santaella (2013) ao buscarmos nossa
identidade, encontramos a imagem do outro. Assim, a constitui¢do do eu se da por meio de um
outro com o qual o eu se identifica e se aliena, portanto, "para nos conhecermos, devemos nos
ver fora de nds mesmos, em nossa imagem, nas imagens em que o eu se espelha, ou seja, no
outro, de forma que a subjetividade ¢ alimentada pelo coletivo (SANTAELLA, 2013). A iden-
tificacdo € um dos principais conceitos em Freud, um dos mais decisivos para importantes pro-
cessos psiquicos, como o proprio Complexo de Edipo, onde ha uma alternancia entre aquele ou
aquela com quem me identifico e aquele ou aquela que tomo como objeto do meu investimento
pulsional, em um funcionamento reverso entre identificagdo e escolha do objeto. Freud diz que
a identificag¢do acontece de forma canibalistica, incorporativa, pela ingestdo de algo que estava

no outro, no mundo, e € colocado dentro do proprio sujeito. Um desdobramento do conceito
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aparece em Freud (1921/2011), quando discorre sobre a identificagdo das massas com relagao
a um lider, havendo identificagdo com tragos marcantes dessa figura falica — ou seja, relativa
ao pai da horda primitiva, como veremos em detalhe — ao passo que ocorre uma identificacao
horizontalizada com outros integrantes da massa — figuras fraternais — e que precisam neces-
sariamente odiar ou rejeitar outro grupo com o qual ha auséncia de identificacdo. A propria
identificagdo ¢ fundamental para entender o nascimento do eu, que surge de uma nova identifi-
cacdo que posiciona, pela primeira vez, o sujeito necessariamente em relacdo a outro. Desta
forma, de acordo com Dunker (2018)', podemos ver a identificagdo como um componente
basico da relagdo com o outro em diversas combinagdes: as projecdes (jogar para o outro o que
ndo se admite em si); a introje¢do (adquirir do outro o que falta em si); a idealizagdo (criar um
objeto que realiza todos os ideais que ndo se reconhece em si); a sublimagao (dessexualiza¢ao
de uma meta pulsional para a criacdo de determinado trabalho artistico ou cientifico) etc. (in-
formagdo verbal). Estes sdo alguns exemplos de como a identificacdo se combina com proces-
sos psiquicos na relagdo com o outro. Freud teoriza sobre convergéncias entre eu e identificacao
em A Interpretacdo dos Sonhos (1900), quando usa imagens oniricas para ilustrar formas de
defesa do eu contra excitagdes libidinais (Kaufmann, 1996), em representagdes de identificacao.
Um exemplo ¢ quando o sujeito que sonha encontra com algum aparente desconhecido que
guarda relagdes identitarias consigo. Segundo Freud, neste exemplo, ¢ possivel analisar esta
outra pessoa supondo que nela hé algo do eu (do sujeito) que quer se manifestar gragas a iden-

tificagao.

Quando partimos da nocao psicanalitica de que o Self, enquanto subjetividade, ndo
deriva de uma estrutura interna escondida ou entidade, mas ¢ construido em constante didlogo
com outrem (KIRSHNER, 1991), conseguimos estabelecer paralelos claros entre o Self na con-
temporaneidade e a nocao freudiana de eu. O eu, criado por meio de processos de identificacao
— assim como outros processos psiquicos que ndo ¢ da ordem deste estudo aprofundar —, é
construido e desconstruido a todo instante, assim como o Self ¢ entendido como um processo
constante altamente complexo, ndo uma substancia. Podemos exemplificar essa perspectiva

dizendo que “o que pensamos, sentimos e fazemos ndo se deve a nossa esséncia, sendo

! Informagdes fornecidas por Christian Dunker durante aula do curso "Cultura Material ¢ Consumo:
perspectivas semiopsicanaliticas", Sdo Paulo, 2018 e video "A identificacdo", YouTube.com, 2018. Dis-
ponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=qgZWOT 4Bwg Acessado em: 1 out. 2019.
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apenas efeitos de nossa posi¢do em um determinado campo de forcas e relagdes” (SAN-
TAELLA, 2013). Desta forma, refutamos novamente a nogao de que o Self ndo vem de uma
esséncia estabelecida e internalizada, mas de diversos processos que sdo, retomamos, inclusive

profundamente midiatizados na contemporaneidade.

3.2 As massas no Facebook e a busca por um novo ideal do eu

Neste segundo capitulo, estamos vendo como a no¢ao contemporanea de Self se artic-
ula com os fundamentos da psicanalise propostos por Freud ao elaborar o conceito do eu para
a psique. O que nos falta é colocar em paralelo como o eu se constitui nas massas — para con-
textualizarmos o Facebook e seus efeitos de rede (network effects) conforme Srnicek (2016)

explicou.

Como tratado no capitulo que define plataformas digitais e o consumo de redes sociais,
observamos no Facebook a formagdo de grupos com os mais diversos fins que guardam entre
si caracteristicas semelhantes. A estrutura das manifestagdes dos individuos na rede social, por
meio de publicagdes ou posts, pode ser analisada considerando Psicologia das massas e andlise
do eu (Freud, 1921/2011), como refor¢ado por Queiroga, Barone e Costa (2016): "um
aglomerado de pessoas s6 se transformara em um grupo psicologico caso todos esses individuos
tenham pelo menos um interesse em comum, diferenciando-se por meio de seu grau de organ-
izacao" (QUEIROGA; BARONE; COSTA, 2016). Em relagdo a isto, Freud diz: "quanto mais
fortes essas coisas em comum, mais facilmente se forma, a partir dos individuos, uma massa
psicologica, e mais evidentes sdo as manifestacdes de uma 'alma coletiva" (FREUD, 1921
[2011]). Tais manifestagdes, diria Belk (2013), sdo marcadores de memoria tanto coletiva como
individual. E importante ressaltar que a obra de Freud tem como objeto de estudo as massas
fisicas, e que aqui propomos estabelecer relagdes entre o grupo psicologico (no Facebook) e a

andlise do eu (perfil do usudrio na rede social).

Quando alguém se cadastra no Facebook e adiciona a sua rede amigos e conhecidos,
tera em sua pagina inicial (News Feed) posts desses e de paginas publicas relacionadas. O Fa-
cebook passou a utilizar um algoritmo de machine learning (MCGEE, 2013), responsavel por
direcionar publicacdes para usuarios por meio do processamento, analise de dados e determi-
nagdo de quais contetidos deverdo ou ndo ser exibidos a cada usuario da plataforma. Segundo

Peixoto (2014), com este algoritmo, "se tornou possivel explorar a relagdo entre pessoas com
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objetivo de acantona-las, mesmo empurra-las para nichos de 'convivéncia' com pares afins em
opinides, atitudes, predilecdes, gostos pessoais etc." (apud QUEIROGA; BARONE; COSTA,
2016). Estes trés autores definem um grupo psicoldgico como individuos que formam uma
mente coletiva que possibilita que ajam, pensem e sintam de maneira diferente de seu compor-
tamento habitual. Polivanov (2015) afirma que redes sociais digitais "permitem juntar, em um
unico lugar, aspectos diversos e diacronicos do Self e suas sub-identidades, ao contrario das
interagdes face-a-face" (POLIVANOV, 2015). Interacdes online se diferem de um encontro
cara a cara comum, por exemplo, quando vemos certas manifestacdes de 6dio que ndo seriam
proferidas sem a mediagao da plataforma digital, segundo Ferreira (2018), conforme citado por
Queiroga, Barone e Costa (2016). H4 um contagio de sentimentos e atos no grupo que leva o
individuo a deixar seus interesses pessoais para prioriozar interesses do grupo psicoldgico,
perdendo parte da personalidade consciente, discernimento e inibi¢des inidividuais por influén-
cia da sugestionabilidade do grupo. A obra freudiana afirma que para além de interesses em
comum, a ligagdo mais forte dos membros do grupo seriam lacos libidinais, € somente o amor
(em sentido amplo) teria o poder de manter a unido do grupo — excluindo individuos sem essas
ligacdes, que passam a ser alvo de intolerancia e crueldade (FREUD, 1921 [2011]). Aqui,
fazemos um novo paralelo com o conceito de identificagdo em Freud: o sujeito se identifica,
em variados niveis e por meio de diferentes processos psiquicos, com quem se ama e também
com quem se odeia (de forma menos consciente neste caso), introjetando em si tragos do outro
para compor valores, preferéncias, crencgas etc. Outras carascteristicas sdo levantadas por Freud
e observadas massivamente nas interagdes do Facebook, como a impulsividade, o extremismo
e a despreocupacgdo com a veracidade. Sobre estas, destaca-se um estudo que identificou pa-
droes de distribuicdo de noticias falsas em larga escala no Brasil (além de outros paises),

listando, entre outras duas plataformas digitais, o Facebook (GRAGNANI, 2018).

Queiroga, Barone e Costa (2016) retomam que "para Salztrager (2011), a transito-
riedade ¢ uma caracteristica importante nos fendmenos de massa. Dessa forma, a rapidez com
que os grupos se formam ¢é a mesma com que se dissipam, dando lugar a uma nova massa. O
Facebook tem a mesma caracteristica de transitoriedade, oferecendo o espaco ideal para a flu-
idez com que as massas se propagam" (QUEIROGA; BARONE; COSTA, 2016). Como
paginas publicas, diferentes de perfis individuais, sdo espagos informativos onde publicagdes
recebem interagdes de diversos grupos sociais (e, portanto, diferentes massas psicologicas), ob-
serva-se constantemente assuntos postos por individuos que defendem o grupo ao qual pertecem

e atacam outros (Ibid., 2016) Logo esses conglomerados de interagdes caem no esquecimento
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geral, retomando Salztrager, e reforcando outro fator que incentiva o carater de impunidade ou
de superpoder que o individuo sente na massa (FREUD, 1921 [2011]). O grupo, em seu carater

narcisista, ndo se compromete com o bem-estar do outro.

Retomamos, no caso da massa, que uma identificagdo parcial entre individuos "pode
surgir a qualquer nova percep¢ao de algo em comum com uma pessoa que nao ¢ objeto dos
instintos sexuais." (Ibid., 1921/2011) Isto gera uma nova ligacdo, dependendo do quao signifi-
cativo for "esse algo em comum", gerando um novo lago libidinal do mesmo tipo que une mem-
bros de um grupo. Freud ainda define determinada massa como "uma quantidade de individuos
que puseram um Unico objeto no lugar de seu ideal do eu e, em consequéncia, identificaram-se
uns com os outros em seu eu" (Ibid., 1921 [2011]). Este objeto pode ser um lider ou uma pessoa
qualquer que gera identificacdo entre individuos, como um influenciador no Facebook (uma
figura publica representada em um perfil ou pagina publica na plataforma) a quem se toma
como exemplo de algo (seja beleza, estilo de vida, modelo de familia etc.) e que sendo obser-
vado por outros "fas", ¢ rodeado por um grupo onde ha "similitude entre a sua reacdo e a de
todos os demais, [gerando] seu rebaixamento a individuo de massa" (Ibid., 1921 [2011]). Aqui,
voltamos ao fator de sugestionabilidade para justificar a repeti¢do de atitudes de outros mem-
bros de tal grupo, onde cada individuo deve agir de acordo com as caracteristicas do grupo que
pertence. Freud (1921 [2011]) utilizou a mesma palavra (traduzida em portugués) que o Face-
book utiliza para descrever uma de suas principais funcionalidades: as reagdes, como o botao
Curtir, introduzido em 2009 (FACEBOOK NEWSROOM, 2019). Queiroga, Barone ¢ Costa
(2016) citam que cada vez que uma publica¢do recebe uma reacdo (como uma "curtida" ou
comentario), mais essa aparerecera no Feed de Noticias dos individuos (pagina inicial da plata-
forma). Isto gera cada vez mais popularidade e visibilidade, tornando ainda mais potente a sug-
estdo de que tal publicagdo precisa ser "curtida" e comentada para que o sentimento de pertenci-

mento a tal grupo seja presente.

Outro conceito da obra freudiana ¢ o sentimento de agregacgdo revivido a partir da
horda primitiva, em que seus membros eram ligados pela necessidade ilusoria de ser amados
igualmente pela figura do pai. Este, em sua constituicdo absolutamente narcisica, nao precisava
amar ninguém, numa posi¢ao tal que for¢ava os demais a abstinéncia de seus impulsos sexuais,
incentivando a criagdo de lagos emocionais entre todos — uma metéafora ao inicio da civiliza¢ao

simbolizando a origem da psicologia das massas.

Apesar de a horda primitiva ser apenas uma remontagem ficcional das massas,
podemos examinar as redes sociais de acordo com essa perspectiva. O Facebook
¢ um encontro virtual de diversas massas que possibilita aos sujeitos serem
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vistos, sem, no entanto, deparar com o olhar direto e insuportavel de seu pai
primevo ou dos outros membros do conjunto. Um individuo ndo pertence
somente a um grupo, mas sim a varios, multiplicando seu leque de interesses."
(QUEIROGA; BARONE; COSTA, 2016)

O paralelo construido entre a rede social digital e a horda primitiva aponta o retorno
do recalcado (o narcisismo em membros da horda) através da presenca enfraquecida do chefe
que possibilitaria aos individuos experienciar um amor voltado a si mesmo. Este novo contexto
afasta os individuos de uma logica civilizatoria, onde sdo obrigados a reprimir sua agressividade
em nome da harmonia e convivéncia do grupo — esta, ha de se ressaltar, virtualizada. Distanci-
ando-se da horda controlada, a hostilidade ¢ mais dirigida, sobretudo para grupos com os quais
ndo ha identificagdo. O amor que nos torna civilizados esta se tornando limitado aos partici-
pantes da massa, restando 6dio e intolerancia para aqueles que ndo os compreendem (Ibid.,
2016). Tais afetos sao motivados especialmente por ambientes nos quais o conflito ndo precisa
ser fisico. Queiroga, Barone e Costa (2016) trazem dados de um estudo brasileiro que analisou
mensagens textuais no Facebook, Twitter e Instagram revelando que, de 393.284 mencdes, 84%
foram de exposi¢ao de preconceito e discriminacdo (O GLOBO, 2016). A figura do pai, forca
repressora, ¢ cada vez menos atuante em ambientes como o Facebook. Por vezes a propria
plataforma, enquanto organizacao reguladora, ¢ colocada neste lugar de autoridade geral, mas
se esquiva. A plataforma se define como empresa de tecnologia, ndo de midia. Tal condi¢do a
isenta de responsabilidade sobre o conteudo que seus usudrios publicam (PORTAL IM-
PRENSA, 2019). Ja vimos, por meio de Srnicek (2016), que o Facebook se classifica como
plataforma de publicidade e, portanto, visa a extragdo de dados para a geragdo de negocios a
partir das atividades dos usuarios, sem qualquer interesse em esforcos regulatérios que nao
sejam para manter seus usuarios ativos e atrair novos. A formagdo de massas transitorias, ur-
gentes e inflexiveis no Facebook também gera uma certa busca pela figura autoritaria ausente
(e isenta?) — um novo paradigma que tem levado a conflitos legislativos, questionamentos so-

ciais e criticas morais.

Assim, tensionamentos sdo postos entre noc¢des basilares da sociedade — levantadas
por antropologos, socidlogos, filosofos e psicanalistas desde Freud — e novas midias geridas por
corpora¢des multinacionais que despontam com o capitalismo de plataforma e suas massas con-
sumidoras de redes sociais digitais. A tarefa de situar o Self nesses nucleos tensionados e con-

vergentes esta dada e analisada, porém, com muito o que se observar e estudar ainda.
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4 CONCLUSOES

4.1 Em que ponto estamos no entendimento das no¢des de Self no Facebook em convergén-

cia com a psicanalise?

Vimos que a plataformizagao traz um panorama social e midiatico para analisar novos
espacos, linguagens e comportamentos no século 21. Ambientes digitais, comunicagdo por
redes sociais e novas buscas por identidades sao os pilares para o inicio da compreensao do Self
individual e de imaginarios coletivos que permeam novas relagdes sociais e de consumo. Uma
das conclusoes que este estudo trouxe € que a leitura contemporanea do Self tem muito a beber
da fonte psicanalitica — a comecar por Freud. O Self tem diferentes concep¢des dependendo da
area de estudo: filosofica, socioldgica ou mesmo antropologica, € a psicanalise apresenta pontos
interseccionais com todas elas a partir de conceitos como o eu, a identificacdo, a formacao das
massas e a busca por um novo ideal de eu. Tudo o que analisamos no capitulo sobre Psicanalise
e Midias Digitais nos faz pressupor, ainda que ndo determinando, que qualquer estudo do Self

na contemporaneidade deve partir da base psicanalitica para ser mais completo.

Diversos autores estudados aqui apontam que o Self usa muitos meios, incluindo mi-
dias, para criar uma interface com o mundo. Plataformas de midia digital, sendo uma forma
pela qual o Self se relaciona com o mundo, implicam em mudangas na natureza fundamental
do Self - entendido como um processo, em si, transformativo e altamente complexo, ndo uma
substancia. Com o presente estudo, concluimos que a midiatizagcdo profunda das relagdes so-
ciais ¢ fator preponderante de influéncia ao Self do sujeito na contemporaneidade. Os estudos
de midiatizagdo ainda ndo estdo olhando em profundidade para o Self e como este ¢ afetado.

Até aqui, pudemos observar e analisar algumas formas pelas quais isso acontece.

Pensar a plataformizagdo da sociedade e do sujeito também abre novas frentes para os
estudos em cultura material e consumo, tendo a perspectiva psicanalitica como frente de ob-
servacdo produtiva. Muito da literatura que temos até hoje analisa dois segmentos em conjunto,
mas poucas analisam os trés pilares juntos: a plataformiza¢ao/midiatizacdo da sociedade, o Self
€ 0 consumo, que estdo intimamente ligados. Ou seja, ha literatura sobre o Self e o consumo,
mas sem a perspectiva da midiatizac¢ao; ha a perspectiva do consumo de plataformas, mas sem
considerar o Self, e assim por diante. Concluimos entdo que os estudos sobre a midiatiza¢ao

profunda da sociedade estd incompleta se analisada apenas na esfera social, ou apenas na esfera
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individual e, ainda mais, se desconectada do consumo de midias (como € o caso do Facebook,

que ¢ tanto uma rede social quanto uma plataforma de publicidade).

Outra conclusdo que este estudo possibilitou diz respeito a no¢ao de performance dos
atores sociais, que se mostrou produtiva para pensar a apresentacao do sujeito em redes sociais
digitais e que se configura como mais um meio de observagao do Self e de sua anélise. A psica-
nalise aponta que todo comportamento expresso e toda reflexdo de si pode ser indicidria do
Self. Gragas a mediagdes algoritmicas, o Facebook ¢ um meio fértil de estudo, embora o proprio
usuario ndo tenha acesso a quantidade massiva de informagdes que a plataforma gera sobre ele
— e sobre seu Self. A utilizacdo do Facebook por seus usuarios nos da diversas pistas dos novos
contornos do Self que sujeitos compartilham, mas concluimos que apreendé-lo ¢ uma tarefa
impossivel. A dataficacdo proporciona a geragdo de dados produzidos por massas numa escala
sem precedentes; porém, a disponibiliza¢cdo de dados em formato de informagdes socioculturais
acaba ndo acontecendo em contrapartida, por conta da logica capitalista de existéncia das plata-

formas que operam esses processos e determinam como utilizar o material que extrairam.

Assim como o conceito de zeitgeist, que ajuda a delinear o espirito do tempo de uma
determinada época, estudos do Self no Facebook dao pistas importantes sobre como as pessoas
sdo na coletividade e em suas subjetividades, mas esta perspectiva ainda estd em etapa inicial

de se estabelecer por meio da perspectiva psicanalitica, necessaria para sua compreensao.
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4.2 Indicacoes para pesquisa aprofundada e futura

Ha inameros pontos de partida para pesquisas futuras a partir dos estudos do Self na
contemporaneidade pela perspectiva da psicanalise. Esta nos ajuda a compreender fendmenos
sociais e da psique ha muito pouco tempo, se comparado ao tempo de constru¢do do pensamento
critico ocidental. Com pouco mais de cem anos de existéncia da psicanalise, precedida pela
antropologia no ambito do estudo das massas e do individuo em sociedade, assim como pela
filosofia e seus questionamentos em torno da psique humana (bem como nogdes de Self basi-
lares); ¢ possivel imaginar a profundidade de conhecimento que ainda ha de ser gerado sobre
as relagdes em rede, a ubiquidade da cultura digitalizada e as novas caracteristicas do Self. A
tendéncia a individualizag@o tem sido interpenetrada por novas formagdes sociais — o individuo
na rede social digital estd s6 € a0 mesmo tempo acompanhado e ainda rodeado por dezenas ou
milhares de pessoas, dependendo do espago virtual que ocupa. Este novo fator de "solidao
acompanhada", para citar apenas um exemplo entre tantos novos fatores acarretados pela mid-
iatizacdo profunda, certamente gera nova concepgdes de Self que ainda estdo para ser dimen-
sionadas. Conceitos oriundos em Freud como a Psicologia das Massas aponta observagoes rel-
evantes ¢ caminhos para o entendimento de novos fendmenos sociais, ao passo que também
abre pressupostos a novos questionamentos. A "soliddo acompanhada", virtualmente, traria que
consequéncias a subjetividade? Ainda sobre a formacdo das massas digitais a partir de Freud,
como ¢ sentida uma constru¢do social sem a presenca de um lider para impor limites a seus
membros? Em que medida os comandantes de plataformas digitais devem ser responsabilizados

pelos atos de seus usuarios?

Uma indicac¢do necessaria para pesquisas do Self a partir da perspectiva psicanalitica
poderia ser ilustrada por um diva cultural, chamado de "Clinica da Cultura". Como definido por

Cesarotto,

A Clinica da Cultura € uma disciplina heuristica que trabalha com conjecturas
e diagnosticos, instrumentos de andlise que possibilitam a interpretacdo das
criagdes da civilizag@o capitalista a partir das contradi¢des intrinsecas, isto ¢,
dos sintomas estruturais e conjecturais. (SANTAELLA; HISGAIL, 2013)

A Clinica da Cultura se diferencia da clinica tradicional psicanalitica dispondo
ouvidos ndo ao analisando (enquanto sujeito), mas ao sujeito que constitui a massa por meio de

seus comportamentos sociais generalizados, que refletem processos subjetivos coletivos. Ainda
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sobre a fun¢do da Clinica da Cultura, "suas hipdteses apontam para o conjunto dos processos
de producao, circulagdo e consumo de significagcdes no campo social, abordando todo & quais-

quer fendmeno humano, individual ou coletivo" (SANTAELLA; HISGAIL, 2013).

Por meio desta ferramenta de analise importantissima para estudos do Self no Face-
book, um dos principais pontos que apenas citamos no capitulo 1 se mostrara prolifico nos
proximos anos: o estudo do Self nas geracdes de digital natives, ou seja, pessoas que nascem €
crescem com a mediatizacdo profunda — conforme visto no capitulo sobre socializacdo e midi-
atizagdo do Self por plataformas. Para tal, sera necessario aprofundar as diferentes perspectivas
de Self na Psicandlise (portanto, indo além de Freud a outros autores citados no inicio do
capitulo 2). Saber como diferentes tedricos da psicanalise, que abordaram o Self, convergem e
se distanciam em seus conceitos sera importante para analisar proximos passos da nogao de Self

nas plataformas digitais.

Estas e outras questdes sem respostas definitivas convidam a um pensamento critico

que, como tratamos, estd apenas comecando a ser proposto na literatura.
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