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RESUMO

Nesse estudo é desenvolvida uma analise do consumo de obras de arte que remetem a pichacao
por meio de seu significado, motivacdo e condicionantes politicos e sociais. Dedicamos aten¢do
especial a transicdo da criacdo artistica de espacos abertos aos publicos da cidade de Séo Paulo
para sua exposicdo em ambientes fechados e sua comercializa¢do, na perspectiva dos artistas,
galeristas e, principalmente, dos consumidores. Nesse sentido, o objetivo do trabalho é analisar
a motivacao e a simbologia do consumo desse tipo de arte e os rituais de consumo envolvidos
neste processo. Escolhemos analisar o trabalho de trés artistas - MIA, Sergio Free e Caligrapixo
- e entrevistamos os dois primeiros, além de galeristas e consumidores que confirmam as
contribuigdes tedricas consultadas, nas areas do consumo, arte e psicanalise. A anélise realizada
ressaltou que esse tipo de consumo é uma forma de o consumidor se aproximar do universo da
arte de rua e das caracteristicas a ela associadas como transgressdo, coragem e liberdade. Isso
se da por meio do significado deslocado no qual, pela posse desses objetos em suas casas, 0S
consumidores tentariam incorporar tais caracteristicas e mostrar que sdo capazes de visualizar,
entender e dialogar com esses artistas que se utilizam da pichagéo para conseguir visibilidade
e incluséo na sociedade.

Palavras-chave: Arte de rua, pichacdo, consumo de arte, rituais de consumo, significado
deslocado.



ABSTRACT

In this study, an analysis is developed about the consumption of artistic creations that refer to
graffiti through its meaning, symbolism, motivation, political and social conditions. Special
attention is paid to their transition from exhibitions in open and public urban spaces in the city
of S&o Paulo to closed environments and its commercialization from the perspective of artists,
gallery owners and consumers in general. In this sense, this paper’s objective is to analyze the
motivation and symbolism of consumption of this type of art and the rituals involved in this
process. We choose to analyze the work of three artists: MIA, Sergio Free and Caligrapixo also
interviewing the first two. In addition, interviews were conducted with artists, gallery owners,
connoisseurs and consumers whose contributions have confirmed the theoretical sources
researched, in the areas of consumption, art and psychoanalysis. The analysis carried out
highlights this type of consumption as a way for the consumer to get closer to the universe of
the streets and the characteristics associated with it, such as transgression, courage and freedom.
This happens through the displaced meaning in which, through the possession of these objects
in their homes, consumers would try to incorporate those characteristics and would show their
ability to visualize, understand and dialogue with these artists who use graffiti to achieve
visibility in society.

Key words: Street art, graffiti, art consumption, psychoanalysis, consumption rituals, displaced
meaning.



RESUMEN

En este estudio se desarrolla un anélisis del consumo de obras de arte que se refieren al graffiti
atraves de su significado, simbolismo, motivacion y condiciones politicas y sociales. Se presta
atencion especial a la transicion de la creacion artistica de espacios abiertos y publicos en la
ciudad de S&o Paulo a su exhibicion en ambientes cerrados y su comercializacion, desde la
perspectiva de los artistas, galeristas y, especialmente, consumidores. En este sentido, el
objetivo del trabajo es analizar la motivacion y el simbolismo del consumo de ese tipo de arte
y los rituales de consumo involucrados en el proceso. Optamos por analizar el trabajo de tres
artistas: MIA, Sergio Free y Caligrapixo, y también entrevistamos a los dos primeros, ademas
de entrevistar a galeristas y consumidores, lo que confirman los aportes tedricos consultados,
en las areas de consumo, arte y psicoanalisis. Las investigaciones han demostrado que ese tipo
de consumo es una forma en que los consumidores se acercan al universo de la calle y sus
caracteristicas como la transgresion, el coraje y la libertad. Esto pasa por el significado
desplazado en el que, através de la posesion de estos objetos en sus hogares, los consumidores
intentan incorporar essas caracteristicas y demostrar que son capaces de visualizar, comprender
y dialogar con estos artistas que utilizan el graffiti para lograr visibilidad en la sociedad.

Palabras clave: Arte callejero, graffiti, consumo de arte, rituales de consumo, sentido
desplazado.
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1 INTRODUCAO

O meu gosto pela estética e pelos significados do que pode ser denominado como “arte
de rua” — como o grafite e a pichacao - e a curiosidade pela compreensao dos significados de
sua comercializa¢do e consumo sdo as motivacdes deste estudo.

A expressao “arte de rua” € utilizada para se referir a um fenbmeno muito comum em
grandes cidades do mundo. E considerada uma arte subversiva e ilegal, normalmente
executada por grupos que tém como um dos principais objetivos a afirmagdo de sua marca ou
assinatura, e a demarcacao de espaco fisico. Por isso, quando se fala em grafite ou pichacéo,
associa-se ao vandalismo e a transgressao. O risco, o desafio e 0 medo sdo sentimentos
intrinsecos ao trabalho do grafiteiro ou pichador que se arrisca para mostrar seu trabalho nos
muros e nas construgdes da cidade. Inclusive, a escolha do local onde seré feita a intervengao
traz também um simbolismo porque o objetivo é atuar em locais centrais, altos, de grande
visibilidade. E uma forma de demonstrar prestigio e coragem, principalmente para outros
grafiteiros e pichadores.

Outra caracteristica desse tipo de arte € o fato de ser democratica e acessivel a qualquer
pessoa que passe pelo local onde foi feita, ja que esta inserida no espaco publico sem que seja
necessario um pagamento para adentrar a um espaco privado e fechado. Entretanto, quando a
Arte de rua passa a ocupar espagos como museus e galerias, ela se torna parte do acervo e se
mistura com outras obras, sendo caracterizada e renomeada como Arte contemporénea. Dessa
forma, deixa de ser acessivel a sociedade como um todo e passa a ser consumida por uma
parte menor da populagéo que frequenta estes espagos expositivos e que, posteriormente, pode
adquirir e levar estas obras para um espaco privado, como suas casas.

Ou seja, essa comercializacdo e esse consumo passam a se dar fora de seu contexto
original de criacéo, fora das ruas, ainda que mantenham suas caracteristicas estéticas originais.
Além disso, o consumo € limitado por uma elite social, a Unica camada da populacéo capaz de
pagar o preco dessas obras, e, ironicamente, a mesma que geralmente ndo quer ter seu muro
pichado. A pichacdo é caracterizada por privilegiar a letra e o texto, enquanto o grafite esta
mais proximo das artes plasticas por utilizar desenhos e uma variagdo maior de cores. Como
veremos adiante, ainda na década de 80, o grafite passou a fazer parte do mainstream, sendo
comercializado em galerias. J& a pichacdo se manteve ao largo desse movimento, refor¢cando

suas caracteristicas de transgressdo e protesto social, sendo menos aceita pela populacéo.
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Segundo pesquisa da Datafolha?, realizada em fevereiro de 2017 na capital de S&o Paulo, 97%
dos entrevistados declararam ser contrarios as pichacfes em muros e fachadas. Quando
perguntados se gostariam de ter grafites na rua de sua casa, 78% dos entrevistados declararam
que sim. J4, quando se trata de pichacgdes, a rejeicdo alcanca 97%. Quando a pergunta é na
fachada de sua casa, 69% declararam que gostariam de ter grafites e 3% afirmam que gostariam
de ter pichagoes.

Portanto, vamos refletir, nesta monografia, sobre a comercializagdo e o consumo de
obras que fazem referéncia direta a pichacdo, justamente por ter caracteristicas menos
comerciais com quadros, latas de spray e extintores de incéndio customizados, miniatura de
muro pichado e até telas nas quais sdo reproduzidas caligrafias dos muros, destacando sua

migracdo das ruas para as residéncias dos consumidores.

1.1 Objeto

O objeto de estudo desta monografia sdo os significados do consumo de obras
associadas a Arte de rua, analisando as praticas de trés artistas especificos: MIA, Sergio Free
e Caligrapixo. A escolha desses trés nomes foi por terem origem na pichacdo, por atuarem em
S&o Paulo e por terem seus trabalhos valorizados e comercializados por galeristas e
colecionadores.

O primeiro artista escolhido para este trabalho € MIA — Massive lllegal Arts —-nome
adotado por Jodo Franca, de 36 anos, nascido e criado na Zona Oeste de Sdo Paulo. Comecou
na Arte de rua acompanhando o irmé&o grafiteiro. Optou pelo picho devido ao alto custo das

tintas.

Figura 1. Sdo Paulo E Selva.

! http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2017/02/13/e11d0661c786e9d1a66390aa0b00f064ea57777e.pdf.
Acesso em 06/09/2020


http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2017/02/13/e11d0661c786e9d1a66390aa0b00f064ea57777e.pdf
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7 e e il B e e s

Fonte: Perfil do MIA no Instagram?
O segundo artista escolhido, Sergio Free, tem 39 anos, é baiano, mas mora na Zona
Norte de Sdo Paulo desde os cinco. Comegou como pichador e, hoje, trabalha com telas e
miniaturas que sempre remetem a muros pichados. O artista tem um palhago como personagem

constante em suas obras.

Figura 2. Obra do artista Sergio Free do acervo da Galeria Casa Jacarepagua.

Fonte: Perfil do Sergio Free no Instagram?®

O terceiro artista, Caligrapixo, é natural de Sdo Mateus (SP). Comecou como pichador
e se apresentava com o nome Kamikaze. Quando migrou para as telas, passou a trabalhar com
caligrafia baseada no picho paulistano. A esse projeto deu 0 nome de Caligrapixo, como

passou a ser reconhecido.

2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BxdJx8rnrRd/?utm_source=ig_web_copy_link >. Acesso em: 20
de setembro. 2020.

3 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/B2hDGMonklh/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
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Figura 3. Obra do artista Caligrapixo.

Fonte: Perfil do Caligrapixo no Instagram*

1.2 Problema

Quais as razbes pelas quais pessoas compram obras cujas estéticas remetem

diretamente a pichacdo para decorar espacos privados?

1.3 Hipoteses

Para estudar o assunto, partimos das seguintes possibilidades para entender as raz0es para

0 consumo de obras associadas a Arte de rua, mais especificamente, a pichagéo:

Esse consumo seria uma forma de afirmacéo do poder de uma elite social. A compra
desse tipo de arte pode trazer a sensacdo de ser possivel comprar um pedaco da rua e,
com isso, 0 espaco publico e coletivo. Ou seja, tendo dinheiro, € possivel comprar,
mesmo que simbolicamente, a rua e os artistas que nela se expressam.

O caréter transgressor da Arte de rua aumenta o desejo de possuir aquela obra.
Levando em consideracdo as caracteristicas associadas a pichacdo como o risco e a
ilegalidade, a Arte de rua pode se conectar ao instinto da agressividade, que, de acordo
com Freud (2010), é comum a todos os individuos, e a pulsdo de morte associada ao
risco que o artista corre com sua atitude, ao desejo de sempre querer fazer mais
(FREUD, 2010, posicao 715).

Ao comprar este tipo de trabalho, o consumidor também associa a outras

caracteristicas e a significados relacionados a pichacdo como a juventude, a coragem,

4 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B3Kb_WAA3IT/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
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ao pertencimento a grupos e ao reconhecimento por iguais. Neste caso, no “processo
de transmissédo de significados por meio dos bens, a obra funciona como significado

deslocado” (MCCRACKEN, 2003, p. 135) e se torna uma ponte para esses desejos.

1.4 Objetivo Geral

Identificar e analisar as razdes pelas quais pessoas compram Arte de rua para decorar
espacos privados no Brasil, a partir do estudo dos trés artistas escolhidos e dos galeristas e

consumidores entrevistados.

1.5 Objetivos Especificos

e Refletir sobre conceitos de cultura material e capitalismo artista a partir de uma
evolucgéo histdrica do consumo e de seus rituais, além de identificar caracteristicas do
consumo de arte;

e Conceituar a arte e a Arte de rua e relacionar conceitos de psicanalise aplicados a Arte
de rua;

e Estudar como as intervencdes realizadas pelos artistas MIA, Sergio Free e Caligrapixo
se tornaram produtos comercializaveis a partir da perspectiva de artistas, galeristas e

consumidores e quais sdo os rituais de consumo associados a eles.

1.6 Metodologia

Este trabalho foi desenvolvido como uma pesquisa exploratoria qualitativa, composta
de pesquisa bibliografica e estudo de caso.

O caminho tedrico foi embasado em trés areas: o consumo, passando pela defini¢do
de Sociedade de Consumo e o Capitalismo Artista; utilizando autores como McCracken (2013),
Lipovetsky e Serroy (2015) e Barbosa (2004); Evolucédo historica e Consumo da Arte, com
bibliografia de Santaella (2017) e Gombrich (1999); a Arte de rua propriamente dita com Gitahy

(1999) e a Psicanalise cujos conceitos foram Uteis para o entendimento do consumo da Arte de



17

rua como: instinto de agressividade, pulsdo de morte e psicologia das massas por meio da leitura
de Freud (2015; 2013).

O estudo de caso, envolvendo os trés artistas escolhidos para esta pesquisa, foi
desenvolvido a partir da analise dos perfis dos artistas nas redes sociais, matérias publicadas na
imprensa sobre suas obras e com entrevistas em profundidade com os proprios artistas,
galeristas e consumidores de Arte de rua.

As entrevistas em profundidade foram feitas com dois artistas (MIA e Sergio Free), dois
galeristas (José Brazuna, da Casa Jacarepagué e Tito Bertolucci, da Galeria Alma da Rua,
ambas localizadas na cidade de S&o Paulo) e quatro consumidores de arte: Ede Carlos, 36 anos,
profissional do mercado financeiro, morador do bairro Morumbi, em S&o Paulo; Julia Machado,
35 anos, jornalista, moradora do bairro Moema, em Sdo Paulo; Samantha Almeida, 39 anos,
profissional de marketing, moradora de Santa Cecilia, em S&o Paulo; Pedro Barreto,
profissional de marketing e empresario, 28 anos, morador do bairro da Lapa, em Sao Paulo.

As entrevistas foram desenvolvidas a partir de um roteiro semiestruturado que
explorou temas como o consumo da arte, mais especificamente da Arte de rua, a relacdo da rua
com aobra e a valorizacao desse tipo de arte. Como esta etapa foi realizada durante o isolamento
social, as entrevistas ndo puderam ser pessoalmente, e foram realizadas via WhatsApp e e-mail
entre os dias 23 de junho e 17 de julho de 2020. O conteldo integral das entrevistas esta
disponivel nos Apéndices desta monografia.

As entrevistas com os artistas tiveram o foco em refletir sobre a transicéo das ruas para
as galerias, a fim de entender quais caracteristicas da rua se mantém presentes nas obras
comercializadas. Com os galeristas, o objetivo foi entender sobre o processo de comercializacéo
e de consumo, pela perspectiva de quem vende. Finalmente, com os clientes, o foco foi
compreender o0s rituais de consumo, motivagdes e sensacdes para a compra. Neste caso, 0
objetivo foi entender a escolha por uma obra que remetesse a rua e 0 que representa ao

consumidor.
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2. CONSUMO: EVOLUCAO, ESTETIZACAO E CONSUMO DA ARTE

Este estudo se propde a analisar o consumo de um estilo de arte em especifico: a Arte de
rua. No entanto, para entender como ele se da e, inclusive, refletir sobre suas peculiaridades, é
necessario refletir sobre o consumo de uma forma mais ampla, e conceituar o que conhecemos
por sociedade de consumo, fazer um resumo histérico de sua evolugéo e analisar sua relacéo

com a cultura material. E o que faremos neste capitulo inicial da monografia.

2.1 A evolucdo histdrica do consumo e o surgimento da Sociedade de Consumo

Existem entendimentos divergentes em relagdo ao inicio do consumo. Autores como
Barbosa (2004) e McCracken (2003) apresentam diferentes teorias para 0 seu surgimento.
Segundo a primeira pesquisadora citada, este tema passou a despertar interesse em si mesmo
para o estudo sociol6gico somente na década de 1980, por qualquer ato de consumo ser
reconhecido pelos cientistas sociais como cultural. E através do consumo que atos locais sdo
relacionados as forcas globais de producdo, circulacdo, inovacdo tecnoldgica e relagdes
politicas.

A primeira das dissidéncias apresentadas por Barbosa (2004) é que a revolugdo do
consumo foi anterior a Revolucdo Industrial e ndo uma consequéncia. McCracken (2003)
reforca a ideia de que a revolucdo do consumo anterior foi ignorada, e que uma mudancga nos
meios produtivos ndo seria possivel sem uma mudanca nos gostos. Barbosa (2004) explica que
a teoria de que o consumo se estabeleceu pos-Revolucdo Industrial por conta “da grande
narrativa de hegemonia politica da economia” (BARBOSA, 2004, posicdo 136). McCracken
(2003) assinala que essa teoria reforcou o lado da oferta (industria) e ndo o da demanda
(consumidor).

Isto posto, vamos a uma evolugdo histdrica do consumo, comecando pelo final do seculo
XVI, quando, segundo McCracken (2003), foi iniciado o consumo na Inglaterra. Barbosa
(2004) atribui esta mudanca a crescente autonomia econémica que determinados grupos sociais
tinham adquirido em relagcdo a aristocracia. 1sso Ihes proporcionou o0 aumento de renda e o
surgimento de um mercado consumidor de produtos de luxo e supérfluos. A autora também cita
a expansao desse movimento do oriente para o ocidente, inserindo novas mercadorias no
cotidiano dos diferentes segmentos sociais ingleses como lougas, jogos, plantas, produtos de

beleza e livros.
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No século XVII, deu-se, segundo McCracken (2003), o primeiro boom de consumo na
Inglaterra. A rainha Elizabeth | utilizava a despesa como instrumento de poder, semelhante ao
que aconteceu na Italia renascentista. O autor explica que os nobres da Era Elisabetana
passaram a gastar com a manutencdo de suas residéncias em Londres, com hospitalidade,
cerimonial, refeigdes, vestuario, em uma verdadeira guerra por status. Os nobres tinham um
consumo conhecido por “patina” que eram objetos que simbolizavam a condi¢do social da
familia e que passavam para as geracOes seguintes. A rainha reforcava esse comportamento, o
que criava uma dependéncia da nobreza em relacdo a ela, e que passou a deter ainda mais
riqueza e poder.

A Franca também teve papel importante para o consumo no seculo XVII. Foram o0s
nobres franceses 0s primeiros a terem experiéncia com o “consumo caprichoso e arbitrario”
(MCCRACKEN, 2003, p. 26). Luis XIV, rei da Franca na ocasido, era conhecido como rei
consumidor que transformava seus subordinados em consumidores insaciaveis. Barbosa (2004)
explica que, na corte francesa, a posic¢ao social de uma pessoa determinava o seu estilo de vida,
independente da renda. Para o nobre, era permitida uma condicdo de vida, mesmo que nao
tivesse uma renda compativel e nem pudesse produzir para obté-la. Ja a burguesia (classe
produtiva) tinha a renda, mas ndo lhe era permitido usufruir determinado estilo de vida. Por
iSS0, 0s casamentos entre nobreza e burguesia foram uma consequéncia natural, gerando uma
relacdo de interdependéncia entre status, estilo de vida e renda.

Segundo McCracken (2003, p. 41), no século XVIII, surgem os primérdios da cultura de
consumo moderna, culminando na chamada Revolucdo do Consumo que irad caracterizar a
Sociedade de Consumo. Uma caracteristica importante é a mudanca do consumo da familia,
como ocorria até o seculo XVII, para o consumo individual. Barbosa (2004) também cita a
mudanca do consumo “pétina” para o consumo da moda que a explica como determinante na
valorizacdo do objeto pelo tempo de uso pela mesma familia, com um ciclo de vida mais longo.
Dessa forma, os nobres sustentavam a legitimidade de sua posi¢do social com o passar do
tempo. Ja a moda tem uma curta duracdo e rejeita o poder da tradicdo pela celebracdo do
presente social, com bens de consumo menos durdveis e mais facilmente copiaveis e
substituiveis. Como consequéncia dessa mudanca, tanto McCracken (2003) quanto Barbosa
(2004) tratam do conceito do modelo de difusdo chamado Trickle-down, ou seja, quando as
camadas mais baixas da pirdamide social copiam os bens de consumo das camadas acima,
enquanto essas buscam uma nova diferenciacéo.

Ja 0 século XIX estabeleceu a sociedade de consumo com “tipos de consumidores

diferenciados e novas modalidades de comercializacdo e técnicas de marketing” (BARBOSA,
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2004, posicdo 246). Foi o inicio das lojas de departamento que foram essenciais para a
disseminacdo da moda e da democratizacdo do consumo. A utilizacdo de itens como vitrine
aberta e voltada para a rua e manequins aticavam o desejo dos consumidores. Eles podiam
interagir com os bens de consumo, mas ndo obrigados a comprar; caracteristicas que
permanecem ate hoje.

A sociedade atual é, entdo, caracterizada como uma sociedade de consumo moderna na qual
a funcdo do consumo vai alem da satisfacdo das necessidades materiais e da reproducao social
dos demais grupos sociais, de acordo com Barbosa (2004). Assim, a Sociedade de Consumo
englobaria caracteristicas sociol6gicas, como o consumo de e para as massas, alta taxa de
consumo e de descarte, presen¢a da moda, da sociedade de mercado, do sentimento permanente
de insaciabilidade, tendo o consumidor como um de seus principais personagens sociais.
Verifica-se, atualmente, a auséncia de efeito Trickle-down, ou seja, de grupos de referéncia que
serviriam de inspiragdo a base da pirdmide. A questdo € muito mais de legitimidade e
conhecimento sobre como usar do que o que estd sendo usado e, desse modo, complementa a
existéncia de uma multiplicidade de grupos e de tribos urbanas que criam suas proprias modas.
Como ndo existem regras, todos sdo consumidores. Ou seja, independentemente da posicéo
social, renda e idade, o consumidor pode ser quem quiser.

Para Barbosa (2004), a Sociedade de Consumo utiliza elementos da cultura material para
construcdo e afirmacdo de identidades, diferenciacdo e exclusdo social, aléem de garantir
liberdade de escolha, autonomia na decisdo de como queremos viver, auséncia de instituicoes
e de cddigos sociais morais com o poder de escolha pelo consumidor. Por outro lado, a autora
citada faz uma separacdo entre os conceitos de Sociedade do Consumo e Cultura do Consumo.
Este segundo termo reflete uma relagdo causal entre 0 consumo e o estilo de vida, a estetizacdo
e a comoditizacdo da realidade, do signo como mercadoria e da importancia social do consumo.
No entanto, também alerta para riscos consequentes do consumo e de seus atributos negativos

como a perda de autenticidade das relagGes sociais, materialismo e superficialidade.

2.2.0 consumo e a cultura material

Para Barbosa (2004), o consumo é uma especie de manipulacdo de artefatos e objetos da
cultura material para fins simbolicos de diferenciacdo, satisfacdo de necessidades basicas e/ou
supérfluas, atribuicdo de status, pertencimento e gratificacdo individual, e estd presente em toda
e qualquer sociedade humana ocidental e contemporanea. J& Baudrillard (2019) coloca o

consumo como elemento de dominacgdo social, responsavel pela integracdo dos grupos que



21

partilham o mesmo cddigo. Ambos o0s autores concordam que 0 consumo ultrapassa a esfera da
compra do objeto e abordam de formas diferentes como isso ocorre.

Para McCracken (2003), os bens de consumo sdo a parte visivel e concreta da cultura e, por
isso, carregam um significado cultural, além do carater utilitario e do valor comercial. Da
mesma forma, Baudrillard (2008) afirma que os homens ndo trocam simplesmente de
mercadorias, pois, na realidade, trocam simbolos, significacfes e informagdes. Assim, o objeto
n&o precisa servir para alguma coisa. Ele precisa significar, deixar de ser instrumento para virar
signo. Por isso, “0 objeto torna-se substituivel no campo das conotacdes, onde assume valor de
signo” (BAUDRILLARD, 2008, p. 89). Para o autor, a logica do consumo passa pela
manipulacdo de signos. O objeto perde a finalidade objetiva e sua fungéo, tornando-se parte de
um conjunto de objetos que, juntos e relacionados, adquirem um valor.

Ainda em McCracken (2003), os objetos recebem significacdo simbolica explorada com
propositos sociais. Os grupos utilizam signos como sinais de pertencimento. Sao c6digos nao
linguisticos da cultura material, mensagens menos explicitas que a linguagem nao dé conta de
explicar isoladamente. E como uma marca invisivel entendida apenas por quem faz parte. O
autor pontua que 0s grupos inventam significados que se estabelecem por principios e
categoriais culturais e, em seguida, passam adiante para as classes subordinadas. Baudrillard
(2008) complementa que a riqueza de uma sociedade faz parte de uma estrutura social que
reproduz o privilégio de classes, deixando uma espécie de herancga cultural para minorias
privilegiadas. Os objetos conseguem simular a esséncia social e produzem um cédigo social de
valores por meio de signos.

McCracken (2003) também trata da importancia dos grupos na geracdo de um novo
significado cultural, mesmo por meio de um processo negativo de violar categorias culturais.
Neste contexto, sdo, principalmente, os grupos que vivem a margem da sociedade o0s
responsaveis pela reforma de significado mais radical e inovador e ndo a classe mais alta. A
incoeréncia se dé porque essas redefini¢des acabam sendo incorporadas pelo mainstream. Esses
grupos sdo provedores de significado, mesmo quando querem subverter a ordem estabelecida
porque também se utilizam do mundo consumista em busca de signos que os diferenciem. No
entanto, quando os grupos radicais expressam seu protesto na linguagem dos bens de consumo,
criam mensagens que todos que fazem parte desse sistema conseguem ler, mesmo nao
pertencendo a0 mesmo grupo.

Saindo dos grupos para os individuos, através de seus bens de consumo - que trazem
nogOes culturais -, esses criam, de acordo com McCracken (2003, p. 116), um “mundo dos

bens” pessoal que reflete suas experiéncias e conceitos. E ¢ através da posse desses bens que o
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individuo assimila a propria vida e busca reivindicar o estilo de vida a que aspira. Baudrillard
(2019) complementa essa ideia ao reforcar que 0s objetos sdo signos que distinguem o
individuo. A relagdo do consumidor com o objeto ndo passa mais por uma utilizagdo especifica,
mas pelo conjunto de objetos e 0 que ele representa no todo.

Isso é entendido de uma melhor forma ao abordarmos o conceito de significado
deslocado que, segundo McCracken (2003, p. 135), € o “significado cultural que foi
deliberadamente removido da vida cotidiana de uma comunidade e realocado em um dominio
cultural distante”. Para o autor, os bens sdo pontes para o significado deslocado, mesmo quando
ndo sdo possuidos e somente desejados, ou seja, mesmo antes da compra, 0 bem pode servir
para conectar o futuro dono com o significado deslocado. Normalmente, quando o individuo
escolhe um bem para ser a ponte para o significado deslocado, escolhe algo que esta além de
seu poder de compra porque o ajuda a contemplar a posse de uma condi¢do emocional, de uma
circunstancia social e de um estilo de vida. McCracken (2003) alerta para a decepgéo causada
ao individuo quando consegue comprar todas 0s bens que serviram como pontes para 0
significado deslocado, mas percebe que seus ideais permanecem irrealizados. Nesse caso, 0
autor aponta, como uma possivel solugdo, a compra do que é “escasso e raro”, ou seja,

“colecionar”.

Colecionaveis ndo estdo disponiveis para ninguém que disponha de recursos.
Sua disponibilidade é restringida pelo fato de que néo sdo mais fabricados ou,
sdo produtos de manufatura de massa e podem, portanto, reivindicar o carater
de Unicos (MCCRACKEN, 2003, p. 145).

Segundo Baudrillard (2019, p. 15), dessa forma, “o objeto é a expressao do desejo, do
prazer, e uma forma de o individuo adquirir uma parte pelo todo".

Para entender melhor o objeto como expressdo do desejo do consumidor, de uma
reinvindicacdo de status e, em ultima instancia, de uma forma de se reconhecer como individuo,
é preciso abordar outro conceito de McCracken (2003): os rituais de consumo. S&o eles que vao
explicar como o bem de consumo consegue transferir significado do mundo culturalmente
constituido ao individuo. Isso se da em dois momentos. O primeiro é quando o significado €
transferido do mundo culturalmente constituido para o bem de consumo, e acontece,
principalmente, por meio da moda e da publicidade. S&o abordagens que conseguem dotar 0s
bens de consumo de significado, dando um novo valor, tirando-os da funcdo utilitaria e os
transformando em signo. O segundo momento é a transferéncia de significado do bem de

consumo para o individuo, ou seja, quando o individuo adquire aquele significado almejado por
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meio do bem de consumo. Isso se da por meio dos rituais de consumo. O autor apresenta 0s
rituais de troca, de posse, de arrumacéo e de despojamento, mas também podemos observar
outros como o ritual de busca.

O ritual de troca pode ser observado em situacdes como Natal e aniversarios e passa
pela escolha, compra e apresentacdo do bem de consumo em uma festa e também por sua
acolhida. “O ritual de troca de presentes estabelece um potente meio de influéncia interpessoal
e permite aos individuos insinuar certas propriedades simbolicas na vida de um receptor-de-
presentes. Permite-lhes iniciar a possibilidade de transferéncia de significado” (McCracken,
2003, p. 115).

O autor também cita o ritual de posse no que se refere ao cuidado, a limpeza, a reflexéo
e a0 registro de suas posses: “E uma tentativa de extrair do objeto as qualidades que lhe foram
conferidas pelas forgas de marketing do mundo dos bens” (MCCRACKEN, 2003, p. 115). Na
sequéncia, existe o ritual de arrumacdo que é entendido como 0 momento de transferéncia de
significado dos bens ao consumidor. Um exemplo é o da pessoa que se arruma para sair, e passa
maquiagem. E como se o consumidor estivesse evocando os atributos daquele bem que foram
anunciados na publicidade. Por fim, o ritual de despojamento funciona de duas formas. A
primeira é quando o consumidor compra um produto que pertenceu a outra pessoa. O ritual
serve, entdo, para reivindicar a posse. A segunda diz respeito ao consumidor que ira dispensar
um bem. Nesse caso, serd feita “uma tentativa de apagar o significado que foi investido no bem”

(MCCRACKEN, 2003, p. 118).

2.3 A estetizagdo do mundo, o capitalismo artista e 0 consumo de arte

Na sessdo anterior, vimos como o consumo e a cultura material, segundo McCracken
(2003) e Baudrillard (2019), sdo utilizados para caracterizar o individuo tanto para ele mesmo
quanto para o grupo a qual pertence.

Agora, vamos entender como se deu a estetizacdo do mundo e o surgimento do
capitalismo artista. Segundo Lipovetsky e Serroy (2015), “ndo ha sociedade que ndo se
empenhe de uma maneira ou de outra, num trabalho de estilizagdo ou de ‘artealizacdo’ do
mundo, trabalho esse que é o que singulariza uma época ou uma sociedade” (LIPOVESTKY e
SERROY, 2015, p. 16).

Para explicar melhor estes conceitos, sdo apontadas quatro Eras: a Artealizacdo Ritual;
a Estetizacdo Aristocratica; a Moderna estetizacdo do mundo e a Era Transestética. A primeira

aborda uma sociedade considerada primitiva cujas artes em vigor ndo foram criadas com
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intencdo estética, mas com uma finalidade de ritual. Na sequéncia, existe a estetizacdo
aristocratica, entre o final da Idade Média até o século XVIII, que difere o artista do arteséo
“com a ideia do poder criador do artista-génio” (LIPOVETSKY e SERROY, 2015, p. 18). Aqui,
além de uma grande relacdo com a Igreja e com a aristocracia, 0s artistas precisavam eliminar
qualquer tipo de imperfeigdo, buscando o que houvesse de mais belo. Este periodo também tem
uma caracteristica importante para o objeto desse estudo, pois foi 0 primeiro momento que se
falou em Arte urbana: “o embelezamento das cidades se tornou um objetivo politico central”
(LIPOVETSKY e SERROQY, 2015, p. 20). Ja na Era da Moderna Estetizacdo do mundo, que
envolve os séculos XVIII e XIX, a esfera artistica foi considerada mais complexa e
diferenciada.

A arte passou a constituir um novo poder espiritual laico, acima da sociedade e
substituindo a religido e a ética: “Impds-se, assim, o direito de tudo estilizar, de tudo transmutar
em obra de arte, até mesmo o mediocre, o trivial, o indigno, as maquinas, as colagens resultantes
do acaso, o espaco urbano” (LIPOVETSKY e SERROY, 2015, p. 23). Com isso, artistas
comecaram a se libertar da Igreja e da aristocracia burguesa. Mesmo com essa aparente
autonomia, esse contexto revela um novo tipo de dependéncia do artista: a do mercado.

Ainda de acordo com Lipovestsky e Serroy (2015), as novas logicas industriais e
mercantis permitiram o surgimento da arte para o povo, uma arte Util voltada ao bem-estar da
maioria que consegue atingir as camadas inferiores da pirdmide social. Os autores
complementam que, enquanto a industria moderna do seculo XIX era acusada de propagar a
feiura, essas artes consideradas menores atendiam a necessidade de incluséo da estética na vida
cotidiana de todas as classes. Neste periodo, era nitida uma oposicao entre uma arte considerada
pura, de elite, de vanguarda e um produto comercial, industrial, uma cultura de massa comercial
voltada a diversao.

Uma arte mais simples e com menos valor espiritual passa a fazer parte do cotidiano e
da economia. Se por um lado existe uma democratizagdo da beleza, uma multiplicacdo de
estilos e de locais da arte, por outro se referem a producéo e ao crescimento da mediocridade.
Os museus se multiplicam e as coisas ganham valor de exposi¢do no lugar do valor de ritual.
Baudrillard (2019) complementa: “terminou a arte-especulacdo baseada na rareza do produto”
(BAUDRILLARD, 2019, p. 133). O autor traz também a ideia de que sé a racionalizagdo do
mercado da pintura consegue dessacraliza-la e inserir quadros entre os objetos cotidianos.
Ainda para Baudrillard (2008), multiplicar obras ndo implica em vulgarizagdo ou perda de
sentido, mas deixa de se opor aos outros objetos como obra e substancia de sentido, como

significacéo aberta tornando-se objetos finitos.
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Por fim, Lipovetsky e Serroy (2015) citam a Era Transestética em vigor desde a segunda
metade do século XIX, que transforma os artistas em mercadorias e produz a arte em grande
escala para fins comerciais, porém com componente estético e emocional. Essa arte de que
estamos tratando aqui ndo é uma sub-arte, mas, sim, uma arte dominante da hipermodernidade,
quando os grandes colecionadores sdo também mecenas, marchands, criadores de exposic¢éo,
diretores de galeria, promotores e comunicadores e, as vezes, até o proprio artista. Os autores
trazem, ainda, outro estagio da Era Transestética - o capitalismo artista terminal -, que se d&
quando o mundo das artes entra na era da desregulamentacdo generalizada de referéncias
culturais. E um estagio hibrido no qual design, escultura, moda, decoragio podem se misturar
e se confundir.

No contexto da Era Transestética, 0 que caracteriza a arte ndo é mais a transgressao,
mas a conformidade com o mercado (LIPOVESTKY e SERROQOY, 2015). Por isso, 0 prego das
obras é mais importante do que o valor estético porque € o que consagra o artista e a obra. Chul
Han (2019) traz o fato de que obras de arte sdo negociadas comercialmente, inclusive nas bolsas
de valores: “clas nfo possuem nem valor de culto nem valor de exposicio. E justamente seu
puro valor especulativo que as submete ao capital. Hoje, o valor especulativo se manifesta como
valor supremo. A bolsa é o local de culto de hoje. No lugar da redencdo, aparece o lucro
absoluto” (CHUL HAN, 2019, p. 101). Para Lipovetsky e Serroy (2015), hoje, existe uma
grande concentracdo do mercado mundial da arte, com redes internacionais. Com isso,
investimentos em comunicacdo destes produtos estdo cada vez mais altos. Afinal, é a
propaganda que ira criar prestigio para o artista, sentido para a obra e transmitir o valor
simbdlico (artistico, cultural e mitico).

A expressdo simbolica da arte ndo basta mais: é preciso um contexto de seducdo, um
espetaculo completo e teatralizado para o consumo. No entanto, Chul Han (2019) considera que
as obras de arte perdem seu valor de culto no momento em que sdo expostas porque o valor de
exposicédo o ultrapassa: “o valor de exposic¢ao suplanta o valor de culto. As obras de arte ndo
sdo dispostas na via festiva, mas expostas nos museus. Exposi¢cdes ndo sdo festas, mas
espetaculos. O museu € o seu calvario” (CHUL HAN, 2019, p. 101).

Lipovetsky e Serroy (2015) também citam a capacidade que os museus adquirem de
transformar objetos préaticos ou culturais em objetos estéticos, que adquirem valor de exposicgéo,
universal e atemporal no lugar dos valores rituais ou funcionais. Os autores alertam para o risco
de tudo se estilizar e transmutar em obra de arte, at¢é mesmo o espaco urbano: “a era da

igualdade democratica tornou possivel a afirmacdo da igual dignidade estética de todos os
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assuntos, a liberdade soberana dos artistas de qualificar de arte tudo o que criam e expdem”
(LIPOVETSKY e SERROQY, 2015, p. 23).

Lipovetsky e Serroy (2015) complementam, ainda, que certas galerias de arte fazem pensar
em lojas de presentes. Museus e vernissages se apresentam como lugares e momentos hip, e as
lojas de moda parecem galerias de arte. A estetizacdo do consumo se aplica aos objetos, as
lojas, aos locais urbanos e também ao consumidor em seus gostos, apreciagdes e estilo de vida.
Esse consumidor estético de massa é filho do capitalismo artista. Nesse contexto, Baudrillard
(2008) lembra que o centro cultural vira comercial, e a mercadoria se culturaliza. Ele atribui o
consumo de arte a uma necessidade de imagens e de signos da realidade e da histéria. Essas
imagens criam um simulacro do mundo dentro de casa, 0 que torna o enclausuramento do
cotidiano menos insuportavel. No consumo da arte, cabe também o conceito de McCracken

(2003) de transferéncia de sentido:

O bem de consumo deixara as maos do designer e entrard em qualquer um dos
contextos que o consumidor escolher para ele. Assim, o designer precisa
transformar o objeto de tal maneira que o espectador/dono possa perceber que
0 objeto, assim formulado, possui certo significado cultural. O objeto precisa
deixar as mados do designer com suas novas propriedades simbolicas
plenamente expostas em suas novas propriedades fisicas (MCCRACKEN,
2003, p. 112).

Desta forma, observamos que o consumo da arte pode ser similar ao de qualquer outra
mercadoria, uma vez que ¢ submetida ao mercado e também passa pela transferéncia de sentido,

tanto para o bem quanto para a pessoa por meio de rituais de consumo.
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3. ARTE, ARTE DE RUA E PSICANALISE

Neste capitulo, apresentamos uma conceituacéo do que pode ser entendido por arte, a partir
de Santaella (2017) que traz pontos de vista de diferentes pensadores sobre o assunto. Na
sequéncia, faremos um breve resumo da evolugdo da Historia da arte, abordando os principais
movimentos apresentados por Gombrich (1999) e Farthing (2010) com foco naqueles que
impactaram de alguma forma a Arte de rua. Em seguida, € necessario conceituar, para esta
monografia, 0 que consideramos Arte de rua, seus estilos, especificidades e também sua
evolucdo histdrica no Brasil, a partir dos autores Art, Manco e Neelon (2005) Gitahy (1999) e
Zuin (2018). Para finalizar o capitulo, trazemos alguns conceitos de Freud (2013 e 2010) que

serdo importantes na andlise das hipdteses levantadas nesta monografia.

3.1 Conceito

A definicdo e a conceituacdo da arte sdo assuntos complexos. Gombrich (1999) afirma
gue ndo existe nada que possa realmente receber o nome de arte. Segundo o pesquisador, o que
existem sdo artistas. Sobre eles, de acordo com Santaella (2017), o objetivo ultimo do artista é
criar um objeto belo e, por isso, reforca a afirmacédo de Platdo que, quando aborda a arte poética
€ a musica, analisa as relagdes da arte com quem a produz e quem a recebe: “a inspiragdo na
porta de entrada e o despertar das emogdes e paixdes na porta de saida da poesia”.
(SANTAELLA, 2017, posicao 239). Para a autora, o conhecimento dos fins almejados e dos

meios para atingi-los s@o pressupostos do saber fazer.

No cerne desse conhecimento, estd a nogdo de medida unindo tanto o poeta
gue sabe que tamanho exato uma fala deve ter e o pintor que sabe em que
proporcao uma figura deve aparecer. Ha algo no fazer artistico que transcende
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as regras e o saber fazer, algo que vai além da téchne. E a inspiracio
(SANTAELLA, 2017, posicdo 254).

Platdo é apontado como o primeiro a desenvolver uma teoria das artes inserida no
contexto mais amplo de uma filosofia do belo, inicialmente, restrita as artes visuais como
pintura e escultura. Por isso, considerou a arte uma imitacdo da imitacdo, duplamente afastada
da verdade (SANTAELLA, 2017). Por outro lado, aborda, também, o conceito de arte segundo

Aristoteles.

A arte € resultado de uma habilidade especial para o fazer, ndo o fazer
maquinal, mas aquele capaz de transfigurar os materiais a ponto de alcancar
um poder revelatério. A arte serd tanto mais bem realizada quanto mais a
perfei¢do de sua forma, na seguranca do método, for capaz de atingir a unidade
satisfatoria de um todo eficaz e auto-sustentado (SANTAELLA, 2017,
posicao 280).

Para Aristételes, o belo é resultado do dominio que o artista tem da técnica. Assim,
diferentemente de Platdo, a arte ndo seria uma imitagdo: “ela mostra como a natureza trabalha
e assim o faz através da construgdo de suas proprias criagdes, dai seu poder transfigurador”
(SANTAELLA, 2017, p. 299). Dessa forma, 0 objetivo da arte é estabelecer representacdes
convincentes, que Aristoteles denominou de verossimilhanga, conceito utilizado em teoria e
critica de Arte e Literatura até hoje.

Gombrich (1999) concorda, dizendo que as pessoas apreciam ver em quadros o0 que
também lhes agradaria ver na realidade. Como exemplo, aponta o belo da natureza e a vantagem
de os artistas o preservarem em suas obras. Assim, a arte atinge seu mais alto objetivo: o efeito
catartico através do qual o receptor passa por uma experiéncia purificadora e educativa.

J& Kant traz a nocdo do artista como individuo de génio, capaz de produzir o belo, ou
melhor, de fazer o que esta de acordo com “algo semelhante a um conceito, mas que ndo ¢ um
conceito” (Santaella, 2017, posi¢cdo 792). Propde, ainda, a ideia de que “o prazer no belo ¢
desinteressado, o que quer dizer que experimentamos tal prazer sem nos interessarmos pela
existéncia do objeto que o produz. So esse tipo de prazer pode dar origem ao puro julgamento
do gosto” (SANTAELLA, 2017, posicdo 631). Kant trouxe, ainda, a ideia da beleza como
simbolo da moralidade e questionou a associacdo da arte & beleza por conta das artes que néo

despertam prazer:
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Se a arte pode educar, ela tem de acertar contas também com o caos. Néao
importa quéo belas as formas possam ser, elas ndo irdo além da periferia de
nossa vida sensivel, se ndo enfrentarem também as paixdes e pulsGes que estao
nas raizes indémitas da vontade e do desejo (SANTAELLA, 2017, posicdo
856).

Chul Han (2019) também aborda esta vertente da arte. Para ele, a obra de arte pressupde
que algo choque: “é¢ um choque, um ter se chocado, o que acontece pela particularidade do
nosso encontro com cada experiéncia artistica. Ela derruba o observador” (CHUL HAN, 2019,
p. 15).

Ja para Hegel, segundo Santaella (2017), a arte é a aparicao sensoria da Ideia. Ela revela
a verdade sensorialmente. Dessa forma, “a arte ou o belo ¢, assim, a aparéncia sensivel da
Ideia.” (SANTAELLA, 2017, posicdo 1056). Hegel acredita que o poder criativo da arte vem
daquilo que a religido representa como a unido do humano com o divino. Ele afirma que arte é
a mais universal representacdo da realidade, a0 mesmo tempo em que a mais especificamente
sensorial.

Schiller reforca a ideia de Kant de que o significado do belo esta diretamente ligado a
razdo pratica e a esséncia moral do homem, e explica que, “se o belo, na obra de arte, na poesia,
atrai o ser humano, entdo deve haver, na esséncia mais intima da vida, um fundamento para
essa atracdo. E através da Beleza que atingimos a liberdade” (SANTAELLA, 2017. p. 882).
Lipovestky e Serroy (2015) complementam que, para Schiller, “é pela educacéo estética e pela
pratica das artes que a humanidade pode avancar em direcdo a liberdade, a razdo e ao bem. A
arte estd situada acima da sociedade, desenhando um novo poder espiritual, laico”
(LIPOVETSKY e SERRQY, 2015, p. 22).

Adorno, por sua vez, revela que a arte evidencia uma verdade que lhe é propria.
Santaella (2017) reforca essa posicéo, lembrando que o filésofo fez parte de um grupo de
intelectuais da Escola de Frankfurt que “deixou marcas profundas nas concepg¢des da arte,
cultura e sociedade na segunda metade do século XX (SANTAELLA, 2017, posi¢do 1349).
Marcuse, da mesma Escola, apresentou concepgdes estéticas que serviram de bandeira de
liberacdo para os movimentos contraculturais dos anos 1960.

Santaella (2017) comenta que, no século XX, quando as vanguardas artisticas ja
colocavam em questdo a propria nocdo de arte, as ideologias institucionais estreitavam ainda
mais o0 seu sentido, limitando apenas as artes plasticas e, mais especificamente, aquelas que

podem ser expostas em museus e galerias.
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Hoje, sdo consideradas artes, a pintura, a escultura, a musica, a poesia, a danca, o teatro
e o cinema. Lipovestky e Serroy (2015) vao além. Segundo os pesquisadores, as artes ndo tém
existéncia separada e estdo presentes na totalidade da vida: rezar, trabalhar, trocar, combater;
todas essas ‘“atividades comportam dimensdes estéticas que sdo tudo, menos futeis ou
periféricas, a tal ponto que sdo necessarias ao sucesso das diferentes operagdes sociais e
individuais” (LIPOVESTKY e SERROY, 2015, p. 17). Isso mostra como houve uma evolugéo

do que se compreende como arte ao longo do tempo, como discutiremos a segulir.

3.2 Evolucio histérica

Para Gombrich (1999. p. 595), a historia da arte é uma continua elaboragdo e mudanca
de tradi¢des, assim ¢ uma cronica dos modismos de cada época, “em que cada obra se refere ao
passado e indica o futuro”.

Segundo Farthing (2010, p. 8), as formas de arte variaram muito de acordo com épocas
e lugares, influenciados por diferentes fatores culturais e sociais e que, “ao longo da historia,
nenhuma sociedade, por mais baixo que tenha sido seu nivel de existéncia material, deixou de
produzir arte”. Gombrich (1999) concorda que nenhum povo existe no mundo sem arte e atribui
a isso a dificuldade de se fazer um resumo da propria histdria, uma vez que ndo se sabe como
e quando a arte comegou da mesma forma ocorre com o inicio da linguagem. Se levarmos em
conta a evolugdo histérica da arte, desde os povos primitivos, ndo seria possivel dar conta de
tudo, portanto, neste momento, daremos luz aos momentos da Historia da arte que sdo
relevantes para o nosso objeto de estudo.

Para comegar, faremos referéncia ao conceito de arte rupestre que, de acordo com
Gombrich (1999), € o desenho feito pelo homem da Era Glacial com a utilizagdo de apetrechos
rudimentares como osso e ferro, inicialmente descobertos na Espanha e no sul da Franca. Os
desenhos representavam animais cagados como mamute e renas. A importancia desse tipo de
arte para esse estudo se da, principalmente, por mostrar como o ato de expressar-se em paredes

é antigo.

Figura 4. Cavalo, 15000-10000 a.C. Pintura em caverna, Franca.
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Fonte: Gombrich, 1999, p. 41.

Os artistas primitivos compunham a partir de formas simples, e ndo copiavam. Os
egipcios também representavam na pintura o que conheciam e ndo o que viam, dispensando,
assim, um compromisso com a perspectiva do desenho. Gombrich (1999) complementa que as
artes grega e romana trabalharam com formas esquematicas, enquanto a arte medieval as usou
para contar a histdria sagrada e a arte chinesa visava a contemplagéo.

Em face dos objetivos deste estudo, ndo é desenvolvida uma abordagem descritiva
extensa da Historia da arte realista e de seus diferentes estilos, anteriores ao seculo XX, apesar
de sua grande importancia artistica. Atencdo especial €, assim, concedida a Arte moderna,
reconhecida como um marco na Histdria da arte que, segundo Gombrich (1999), rompe com as
tradicGes do passado, com o objetivo de criar um estilo inovador — coisas que ndo existiam-,
encontrando, também, uma nova fungdo ao questionar a exigéncia de o pintor reproduzir o que
VE.

No século XIX, os pintores considerados rebeldes, como Van Gogh (1853 — 1890),
Cézanne (1839 — 1906) e Gauguin (1848 — 1903), quebraram as convencdes e passaram a
representar 0 mundo a sua volta com cores, movimento e expressdo, caracterizando o
“expressionismo” que nao correspondia, exatamente, ao que realmente viam. Segundo
Gombrich (1999), o Expressionismo também traz uma novidade: o distanciamento da beleza.

Jano século XX, vale destacar, para este estudo, o artista Jackson Pollock (1912 — 1956)
que, de acordo com Gombrich (1999), desenvolveu o estilo expressionismo abstrato. Era contra
0s métodos tradicionais e, por isso, colocava suas telas no chdo e derramava, pingava tinta,
cedendo a impulsos espontaneos no que ficou conhecido como pintura em acdo, estilo também

visto, de certa forma, na Arte de rua.

Figura 5. Jackson Pollock. 1952. Mastros Azuis: nimero 11.

,,,,,
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Fonte: FARTHING, 2010, p. 458-459.

Durante o periodo do Expressionismo abstrato americano, como vimos acima, artistas
independentes passaram a contestar a hegemonia da Arte tradicional, criando obras com
conotacao pop que utilizavam simbolos do consumo de massa como garrafas de Coca-Cola. O
auge desse estilo se deu na década de 1960 com os artistas Roy Lichtenstein (1923 — 1997) e

Andy Warhol (1928 — 1987) que receberam muitas criticas, pois

consumidores tradicionais das belas-artes desconfiavam da adocéo, pela Pop
Art, do que Lichtenstein chamou de os tracos mais descarados da cultura
comercial de massa contemporanea. A cultura popular dominada pelo
dinheiro era exatamente aquilo a que os verdadeiros artistas deviam se opor
(FARTHING, 2010, p. 485).

Figura 6. Roy Lichtenstein. 1963. Whaam!

Fonte: FARTHING, 2010, p. 490.

Figura 7. Andy Warhol. 1962. Vinte Marilyns.
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Fonte: FARTHING, 2010, p. 488

Os artistas, no entanto, segundo Farthing (2010), ndo buscavam criticar a sociedade de
consumo, mas a distin¢ao entre Cultura de elite e Cultura de massa. Inclusive, Warhol tinha um
compromisso com a arte como negocio, e usou o efeito de linha de producdo da imagem
repetida para refletir sobre a suposta singularidade da obra de arte, em um mundo de reproducéo
e de comunicacao de massa.

Muito proximo do artista Andy Warhol, Jean-Michel Basquiat (1960 — 1988) pode ser
considerado o percussor da transicdo da Arte de rua para as galerias de arte. Como apresentado
no documentario Basquiat: da flria a riqueza®, o artista comecou escrevendo SAMO® nos
muros de Nova York. Quando passou a vender suas obras, no inicio da década de 1980, ele
passou a escrever SAMO IS DEAD’. Essa foi a forma encontrada para finalizar seu periodo de

grafiteiro, e assumir sua posicédo de artista.

Figura 8. Keith Haring. 1986. Crack é uma droga.

Fonte: FARTHING, 2010, p. 439.

Neste periodo, Keith Haring (1958 — 1990) também influenciou a Arte de rua. Ele
realizava obras publicas com mensagens sociais. Para o artista, segundo Farthing (2010), a Arte
urbana ndo era apenas uma oportunidade de expor seus trabalhos, mas também de se comunicar

com a sociedade e passar uma mensagem de libertacdo e respeito a vida.

52018. Direcéo de David Shulman.
6 Significava: o0 mesmo de sempre.
" Em portugués, SAMO significa esta morto.
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Figura 9. Jean-Michel Basquiat. Arroz com Frango. 1981.

Fonte: Pagina do artista na web®,

Para falar de Arte de rua, também precisamos voltar um pouco no tempo para abordar a
arte mexicana e seu muralismo. Este termo se refere a pintura em larga escala que comecou na
Revolugdo Popular Mexicana (1910 — 1920), fomentado pela ascenséo do governo nacionalista
revolucionario. José Orozco (1883 — 1949), David Siqueiros (1896 — 1974) e Diego Rivera
(1886 — 1957), conhecidos como Os Trés Grandes, abordavam o cotidiano dos oprimidos e
reforcavam a importancia dos povos indigenas colonizados em murais (FARTHING, 2010).
Além disso, a maior parte do muralismo mexicano é realista, buscando garantir que as pinturas
fossem acessiveis ao publico mais amplo possivel. Esses artistas também passaram a produzir
quadros a 6leo sobre tela, para complementar seus rendimentos como artistas empregados pelo

estado.

Figura 100. David Siqueiros. Trabalhadores Feridos.

8 Disponivel em: <http://www.bas
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Fonte: FARTHING, 2010, p. 439.

Neste mesmo periodo, na Europa, iniciou-se o Dadaismo que foi o embrido para o que
entendemos hoje como Arte conceitual ou Arte contemporanea (FARTHING, 2010). Em 1917,
Marcel Duchamp (1887 — 1968) apresentou a obra A Fonte que era um urinol instalado sobre
um pedestal em um museu com o objetivo de incentivar a reflexdo sobre como os museus
atestavam a autenticidade das obras de arte.

Ainda de acordo com Farthing (2010), na década de 1960, foram retomados os
questionamentos para museus e galerias sobre as classificacdes impostas pela arte e sobre a
definicdo do termo, gerando reflexdes que continuam até os dias de hoje e que, muitas vezes,

sdo utilizadas, também, para questionar a Arte urbana.

3.3 Arte de rua

Art, Manco e Neelon (2005) definem a Arte de rua como aquela que utiliza uma
linguagem especifica que € encontrada em diferentes estilos como grafite, esténcil, cartazes,
pichacdo, adesivos, entre outros. Em comum, esses formatos tém como caracteristicas
principais a efemeridade, a gratuidade e a ilegalidade.

Zuin (2018) complementa esse entendimento, reforcando que este tipo de arte conta uma
historia nos suportes oferecidos pela cidade, ao trabalhar a prépria superficie e se colocando
em muros e paredes, postes e fachadas pelo emprego do spray, do pincel, das mascaras.

Aprofunda-se um pouco mais na relacdo da arte com a cidade:

a arquitetura da cidade tem em si uma linguagem, e a historia esta inserida
nessa linguagem arquitetdnica. Uma linguagem urbanistica na qual o fechado
e 0 aberto se completam, o previsivel com o inesperado, o protegido e o
exposto, o privado e 0 comum, 0 geométrico e o0 organico, em suma: a unidade
e a variedade. Essa é uma linguagem completa em que o individuo faz parte
da cidade e a cidade parte fundamental do individuo (ZUIN, 2018, p. 131).
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Para Zuin (2018), o espaco tem necessidade da estética, ja que sua organizagdo constitui

um corpo, um discurso e um valor.

Alguns ndo veem a estética como atributo necessario ao espaco urbano, mas
todos se sensibilizam por suas composi¢cBes em arranjos com ritmo e
expressdo artistica. Dessa forma, o espaco se torna linguagem com suas
articulagGes e unidades combinatorias. Dotado de significante e significado,
tornando-se um texto definido e aberto a leituras (ZUIN, 2018, p. 131).

Dessa forma, ainda segundo a autora, o individuo que transita na cidade pode sentir e
compreender “sensagdes visuais, corporais, emocionais” que acabam por promover e despertar
por “meio da sugestdo de suas figuras e palavras, teméticas variadas como a liberdade, a justica,
o futuro, o passado, o ludico, o prazer, a fé ¢ a propria arte” (ZUIN, 2018, p. 59).

Isso posto, vamos focar este estudo em um estilo de Arte de rua: a pichagéo, presente
em todas as grandes cidades do Brasil. No entanto, para conceitua-la, é importante, antes,
diferenciarmos pichacgéo e grafite. Em comum, segundo Gitahy (1999), ambos interferem no
espaco, subvertem valores e sdo transgressores. Por outro lado, o autor cita algumas diferencas:
o grafitti vem das artes plasticas e a pichacao da escrita, “ou seja, o graffiti privilegia a imagem;
a pichagdo, a palavra e/ou a letra”. Zuin (2018) identifica mais uma diferenca: o resultado é
bem diferente em relacdo & composicao visual, a tematica, ao discurso, & funcéo social e ao
objetivo.

Graffiti, segundo o Gitahy (1999), vem do italiano graffito que significa inscricdo ou
desenhos de épocas antigas, riscados toscamente a ponta ou a carvdo em rochas, paredes etc.
Gitahy (1999) ressalta que o grafite discute e denuncia valores sociais, politicos e econdmicos
com muito humor e ironia e se contrapde aos outdoors, por tirar o espectador da posicéo passiva
de mero consumidor: “E, antes, um convite ao encontro e ao didlogo” (GITAHY, 1999, posi¢io
69). Zuin (2018) concorda e reforca que o grafite € um texto estético provocador para que o
individuo observador possa sentir o mundo de modo diferente daquele que sentia anteriormente.
Nesse contexto, o discurso sociopolitico é consequéncia de uma trajetéria figurativa realizada
na topologia da cidade. Segundo a autora citada, o grafite € manifestado em diversos estilos e
temas, porém sempre representando e difundindo um segmento social, e disputando o espacgo
da cidade com outros estimulos visuais.

Zuin (2018) aponta o grafite como uma possibilidade de trazer “formas multicoloridas

gue vém dar um novo tom ao humor cinza e palido das cidades contemporaneas” (ZUIN, 2018,
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p. 134). Segundo ela, o grafite é colorido e elaborado, tem uma mensagem definida que ndo

trata as producfes como um objeto decorativo e mercadologico, mas cultural e historico.

Figura 111. Os Gémeos. Sdo Paulo.

Fonte: ART, MANCO, NEELON, 2005, p. 19.

O movimento do grafite comegou a se desenvolver nos Estados Unidos na década de 70
junto a cena hip-hop. Segundo Art, Manco e Neelon (2005), os filmes fizeram com que essa
cultura fosse conhecida em outros paises, inclusive no Brasil. Muitos grafiteiros famosos, hoje,
comecgaram nessa época: Os Gémeos, Tinho, Binho, Speto, Ornesto, para citar alguns. Em
comum, Nova York e Sdo Paulo da década de 70 enfrentavam problemas de violéncia e a
pobreza.

No final da década de 70 e inicio dos anos 80, outras técnicas foram sendo descobertas,
como a pintura a mao livre de figuras com latex e spray. Nesse caso, um dos pioneiros foi John
Howard, artista americano que veio fazer residéncia artistica em Sao Paulo e apresentava uma
arte mais colorida, feita em orelhdes, com o objetivo de disponibiliza-la para as pessoas que
ndo tinham recursos para frequentar museus. Howard inspirou uma nova geracdo de artistas
que comecaram a pintar personagens em pontos urbanos mais movimentados. Nesse periodo,
crescia 0 nimero de artistas que se arriscavam com sua arte efémera (ainda ilegal) para
embelezar a cidade. Para Zuin (2018), essa fase do grafite (anos 80) foi fortemente influenciada
pelos norte-americanos Jean Michel Basquiat (1960 — 1988) e Keth Haring (1958 — 1990), por

estes utilizarem a livre figuragdo (desenhos a mao livre).
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Art, Manco e Neelon (2005) consideram o etiope naturalizado brasileiro, Alex Vallauri
(1949 -1987), um dos primeiros grafiteiros a pintar nas ruas de Sdo Paulo, em 1978, utilizando
esténcil e spray e inspirado pelos escritos dos pichadores. Foi responsavel por popularizar o
grafite e por inspirar outros artistas a usarem a mesma técnica. Inclusive, o dia de sua morte (27
de marc¢o), segundo os autores, ficou conhecido como o Dia do grafite.

O grafite, que inicialmente era visto somente de modo negativo, considerado como ato
de vandalismo e de revolta, de acordo com Zuin (2018), passa aos poucos a ser respeitado e se
torna parte do territério urbano contemporaneo, conquistando espaco nas galerias de arte de
todo o0 mundo.

Este processo comegou nos anos 1980 quando, segundo Zuin (2018), alguns grafiteiros
decidiram estudar arte, como forma de ampliar seus horizontes e qualificacdes, o que pode ter
colaborado com essa mudanca. Art, Manco e Neelon (2005) confirmam que a transi¢do do
grafite de uma cultura marginal para uma forma de arte aceita no Brasil seguiu a mesma
tendéncia de Nova York, na qual artistas, com origem na Arte de rua, como Jean Michel
Basquiat (1960 — 1988) e Keth Haring (1958 — 1990), passaram a fazer parte do mainstream e
viraram celebridades.

Zuin (2018) cita os artistas Alex Vallauri, Carlos Matuck e Waldemar Zaidler como o0s
primeiros grafiteiros da cidade de Sao Paulo a migrar para as galerias de arte. Ja Art, Manco e
Neelon (2005) citam o artista americano Barry McGee como um dos primeiros a enquadrar
seus esbocos e pinturas de forma aleatéria, expondo-os no Museu Lasar Segall, em Séo Paulo,
durante sua residéncia no Brasil, e Rui Amaral como um dos primeiros a receber apoio
financeiro para grandes projetos.

Para Lipovetsky e Serroy (2015), na ultima fase do capitalismo artista, aumenta o
namero de instalagdes de obras de Arte contemporanea ao ar livre: “os bairros renovados, as
cidades novas, 0s campus universitarios, 0s espagos verdes e até os espagos publicos sdo
ornamentados por obras encomendadas pelos poderes publicos” (LIPOVETSKY e SERROY,
2015, p. 322). Segundo os autores, a Arte de rua tem, hoje, o objetivo de “estetizar ou festivizar
0 espaco urbano, humanizar conjuntos frios, personalizar e animar lugares neutros ou
desativados, alegrar a vista em espagos tediosos” (LIPOVETSKY e SERRQOY, 2015. p. 322).
Os autores acrescentam que as politicas para educacdo do cidaddo foram substituidas por
politicas de seducdo estética pura, 0 que funciona como compensacao pela ascensao da cidade

das compras.
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Quando tudo na cidade se monetariza, a arte publica aparece como um lazer
gratuito, uma beleza ndo mercantil, um espago de respiragdo, um prazer
estético que da ao espectador uma liberdade critica que contrasta com a
passividade que acompanha o divertimento puramente comercial e formatado
(LIPOVETSKY e SERROY, 2015, p. 322).

No entanto, os grafites passaram a ser considerados uma pratica artistica, perdendo
caracteristicas de protesto. Ja a pichagdo que, segundo Art, Manco e Neelon (2005), utiliza
materiais mais baratos como tinta latex, lama ou o proprio picho, que deu origem ao nome
pichacédo, ndo aceita a protecdo das instituiches e ndo faz contratos que determinem o seu
comportamento. Nesse caso, quando ha tentativa nesse sentido, a pichacdo choca ao reforcar
sua propria ideologia.

Nesse contexto, Zuin (2018, p. 27) acredita que os “transeuntes podem apreender as
denuncias feitas de problemas moral e social”, e, como afirmam Art, Manco e Neelon (2005, p.
29), € um protesto social. Os autores reforcam que, como normalmente a pichacéo € feita em
predios ricos, a agdo reflete a péssima distribuicdo de renda que existe no Brasil, e € uma forma
de contestar e punir a riqueza.

Para Zuin (2018), a pichacdo € uma representacdo da contracultura e dos movimentos
dos guetos, da visibilidade a classe de grupos menos favorecidos da sociedade, “fazendo serem
vistos outros modos de organizacao social em que o excluido se inclui e mostra ter esse direito
de existir socialmente” (ZUIN, 2018, p. 43). Segundo a autora, a pichacéo parte de um processo
anarquico de criagcdo, com o objetivo de agredir, marcar presenca, provocar e chamar atengdo
para si, e utiliza simbolos de significacdo restrita aos grupos iguais. Os grupos se reconhecem
e um dos motivos é apresentado por Art, Manco e Neelon (2005) que explica a funcdo das
folhinhas assinadas por outros pichadores. Elas funcionam como um caderno de autdgrafos e
sdo guardadas em uma pasta, facilitando o reconhecimento entre os autores e seus grupos.

Segundo Art, Manco e Neelon (2005), a pichacdo no Brasil comegou a ser registrada
em meados do século XX, nas décadas de 1940 e 1950, quando grupos escreviam, com piche,
mensagens politicas nas paredes. Ja na década de 1960, por conta da repressao militar, esse tipo
de registro diminuiu muito, mas retornou com mais forca no final da década de 1970,
encorajado pelo crescimento da oposicdo popular. Neste periodo, 0s manifestantes
reivindicaram o espaco publico e aumentaram as intervengdes com pichacdes nas grandes
cidades. O regime militar da época rejeitava essa forma de expressdo que amanhecia nas

paredes e nos muros dos grandes centros urbanos.
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Com o fim da ditadura militar, Art, Manco e Neelon (2005) relatam que a pichagdo se
tornou uma prova da democracia e de liberdade de expressdo. Os jovens que, antes, faziam
escritos politicos nas paredes passaram a assinar seus nomes ou como eram reconhecidos em
seus grupos. Na década de 1980, uma foto publicada no Diario Oficial de Sao Paulo® deu
visibilidade para um pichador que escrevia JUNECA pelas ruas e chamou a atencdo de outros
jovens que também queriam aquele reconhecimento.

Segundo Gitahy (1999), a pichacdo no Brasil passa por quatro fases. A primeira
corresponde a carimbar o proprio nome pela cidade para chamar atencéo para si mesmo e sair
do anonimato. A segunda mostra a competicdo por espaco em que “cada pichador ou grupo
quer ser mais conhecido e inventa, cria letras diferentes e chamativas” (GITAHY, 1999, posicao
159). Na terceira fase, 0s alvos sdo os prédios mais altos, o picho considerado mais dificil. Ja a
quarta fase € aquela que passa coberta pela imprensa, vira matéria de jornal, o que incentiva o
trabalho dos pichadores que queriam “aparecer, acontecer, desafiar as autoridades ou realizar
obras inusitadas” (GITAHY, 1999, posi¢do 168). Entretanto, Art, Manco e Neelon (2005)
alertam que a pichacdo é um estilo de vida destrutivo porque, mesmo quando a Arte de rua ja
tem um reconhecimento, o artista ainda corre o risco de repressao, humilhacao e prisdo por ser

ilegal, tanto por parte da policia quanto da propria populacgéo local.

Figura 122. Pichadores em ac¢do em S&o Paulo.

® Memorando do entéo prefeito Janio Quadros, em S&o Paulo, publicado em 4 de outubro de 1988.
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Fonte: ART, MANCO, NEELON, 2005, p. 26.

De acordo com o site Agéncia Brasil, desde 14 de fevereiro de 2017, a multa de até R$
10 mil reais foi instituida para quem pichar imdveis publicos ou privados na cidade de Sao

Paulo. Grafites sem autorizacdo também foram proibidos:

a prefeitura de S&o Paulo considera pichacg&o riscar, desenhar, escrever, borrar
ou por outro meio conspurcar edificagdes publicas ou particulares ou suas
respectivas fachadas, equipamentos publicos, monumentos ou coisas
tombadas e elementos do mobiliario urbano (Camila Boehm, Site Agéncia
Brasil'® — acesso em 26/06/20).

Gitahy (1999) entende a pichacdo como reflexo social de um povo que, no caso do
Brasil, é oprimido, sem direitos humanos, trabalho e habitacdo, saude, educagdo, seguranca,
lazer, e responde com atos de violéncia. No entanto, o autor refor¢a que a pichagdo ¢ “uma das
formas mais suaves de dar vazdo ao descontentamento e a falta de expectativas” (GITAHY,
1999, posicao 125).

3.4 A Psicanalise e a Arte de rua

Zuin (2018) aponta a importancia da identidade de grupo e/ou de tribo, a dos chamados
grafiteiros, ou de uma cidade/comunidade, com elementos identitarios para que se apoiem no
enfretamento da realidade das ruas. Para entender melhor como se da essa importancia do
grupo, vamos recorrer a Freud (2013) e a psicologia das massas que “trata do individuo como
membro de uma tribo, um povo, uma casta, uma classe, uma instituicdo ou como elemento de
um grupo de pessoas que, em certo momento e com uma finalidade determinada, se organiza
numa massa” (FREUD, 2013, posicao 245). Para o autor, a massa psicologica ¢ um ser

provisorio constituido de elementos heterogéneos que por um momento se ligaram entre si,

10 https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-02/doria-sanciona-lei-antipichacao-e-proibe-grafite-nao-
autorizado#:~:text=0%20prefeito%20de%20S%C3%A30%20Paulo,sem%20autoriza%C3%A7%C3%A30%20t
amb%C3%A9ImM%20est%C3%A30%20vetados.


https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-02/doria-sanciona-lei-antipichacao-e-proibe-grafite-nao-autorizado#:~:text=O%20prefeito%20de%20S%C3%A3o%20Paulo,sem%20autoriza%C3%A7%C3%A3o%20tamb%C3%A9m%20est%C3%A3o%20vetados.
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-02/doria-sanciona-lei-antipichacao-e-proibe-grafite-nao-autorizado#:~:text=O%20prefeito%20de%20S%C3%A3o%20Paulo,sem%20autoriza%C3%A7%C3%A3o%20tamb%C3%A9m%20est%C3%A3o%20vetados.
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-02/doria-sanciona-lei-antipichacao-e-proibe-grafite-nao-autorizado#:~:text=O%20prefeito%20de%20S%C3%A3o%20Paulo,sem%20autoriza%C3%A7%C3%A3o%20tamb%C3%A9m%20est%C3%A3o%20vetados.
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formando um novo ser com qualidades diferentes das originais. O sentimento social vem da
transformacéo de uma hostilidade em uma ligacéo positiva por conta de uma identificacéo.

Ainda segundo Freud (2013), o individuo na massa adquire um sentimento de poder
invencivel, que Ihe permite entregar-se a instintos que, sozinho, ndo seriam vivenciados. Ele
acrescenta ainda que a massa possui a espontaneidade, a violéncia, a ferocidade e também o
entusiasmo e o heroismo dos seres primitivos, e afirma que a Psique das massas também é capaz
de criagdes intelectuais geniais.

Para o entendimento da Arte de rua, outro conceito de Freud (2010), vai ser util: é o
narcisismo das pequenas diferencas que, segundo o autor, ¢ a “cOmoda e relativamente in6cua
satisfacdo da agressividade, através da qual € facilitada a coesdo entre os membros da
comunidade” (FREUD, 2010, posi¢ao 743), ou seja, quando o grupo se junta por um objetivo
maior e usa codigos que sO os integrantes conhecem. Baudrillard (2008) concorda com esse
conceito ao dizer que “a conformidade ndo ¢ a igualizacdo dos estatutos, a homogeneizagéo
consciente do grupo, mas o fato de ter em comum o mesmo codigo e partilhar idénticos signos
que diferenciam globalmente de qualquer outro grupo” (BAUDRILLARD, 2008, p. 112). Por
outro lado, McCracken (2003) alerta que, quando os grupos radicais usam o0s bens de consumo
para declararem sua diferenga, “o codigo de que se utilizam os torna compreensiveis para o
restante da sociedade e assimilaveis dentro de um conjunto maior de categorias culturais”
(MCCRACKEN, 2003, p. 168). Dessa forma, 0 ato de protesto acaba sendo de participacdo em
um conjunto de simbolos e de significados compartilhados.

Voltando a Freud (2010), o autor fala do instinto de agressividade, comum a todos 0s
individuos como sendo “o mais poderoso obstaculo para a civilizagdo” (FREUD, 2010, posi¢ao
839). Segundo ele, “esse instinto se volta contra 0 mundo externo e depois vem & luz como
instinto de agressao e destrui¢do” (posigao 805). O psicanalista complementa que o instinto de
destruicdo, quando domado e moderado, dirigido para os objetos, deve proporcionar ao Eu a
satisfagdo das suas necessidades vitais e 0 dominio sobre a natureza.

Por fim, ha ainda mais um conceito de Freud, consequéncia do descrito acima, que pode
ser importante nesse estudo: o do instinto de morte que seria o de agressividade levado as
Gltimas consequéncias. J& Lacan fala de pulséo de morte, quando o individuo, na tentativa de
satisfazer seu desejo, busca 0 gozo cujo excesso pode gerar a pulsédo de morte.

Dessa forma, compreendemos que alguns conceitos da Psicanalise podem ajudar tanto
a analisar como se da a organizacdo dos grafiteiros e de pichadores em grupo - entender a
necessidade de ocupar um espago por meio dessa expressdo -, quanto a atracdo pelo risco

intrinseco a atividade.
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4 ESTUDO DE CASO: O CONSUMO DAS OBRAS DOS ARTISTAS MIA, SERGIO
FREE E CALIGRAPIXO E SEUS RITUAIS

4.1 A producéo de obras comercializaveis dos artistas MIA, Sergio Free e Caligrapixo

Vamos analisar, inicialmente, o trabalho dos artistas MIA, Sergio Free e Caligrapixo. Os
dois primeiros (MIA e Sergio Free) foram entrevistados para esta pesquisa, tendo seus
depoimentos inseridos na analise abaixo que incorpora também posts dos perfis dos artistas em
redes sociais e noticias publicadas na imprensa sobre seus trabalhos. O terceiro artista
(Caligrapixo) declinou e ndo concedeu entrevista, mas seu trabalho foi analisado a partir de
informacg0des publicadas na internet.

Em comum, os trés tiveram origem na pichacao, migraram para telas e passaram a vender

produtos, mas mantém essa caracteristica presente em suas obras.

a) MIA

MIA, uma abreviacdo de Massive llegal Arts, é o nome pelo qual é conhecido o
“artivista” Jodo Franca, natural de Sdo Paulo, da Zona Oeste, do bairro do Butanta. Artivista
porque, segundo ele, seu trabalho mistura pichagéo com arte, sendo essa a melhor forma de
descrever sua arte “cheia de rebeldia e de protesto”. Comecou a se interessar por arte desde
pequeno, com o irmao que ja fazia pichacéo e grafite. Foi em um evento de langamento de uma
revista de grafite que conheceu a maioria dos grafiteiros da cidade. A partir dai, comecou a
desenvolver seu proprio estilo e necessitava da rua para expressar o que sentia. Optou pela
pichagdo por ser mais barato: “conseguia fazer muito mais vezes. Com a mesma quantidade de
tinta que eu fazia um grafite, eu fazia trinta pichagdes”.

Sua primeira venda foi a de uma foto da intervencéo realizada por ele, em setembro de
2016, no Monumento as Bandeiras em S&o Paulo, obra do escultor Victor Brecheret!l. MIA
participou de um leildo no qual as obras que ndo recebessem nenhum lance iriam para a
fogueira. Entretanto, foram oferecidos 250 reais por seu trabalho, impresso em casa, em uma
folha de papel sulfite. Esse acontecimento foi marcante, pois, na ocasido, MIA trabalhava como
ajudante de mudanca e ganhava cerca de 35 reais por dia. Ainda como repercussdo dessa
intervencdo no Monumento das Bandeiras, MIA foi procurado por um ator da Rede Globo que

também queria comprar uma foto da intervencdo. Ele ndo sabia quanto cobrar e pediu 3.000

11 Autor da primeira magquete do monumento, em 1920
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reais, valor que foi aceito na hora. Foi assim que descobriu que as pessoas admiravam o seu
trabalho tanto nas ruas quanto fora delas: “quando eu vi que uma pessoa tinha se interessado
pelo meu trabalho, eu descobri um mundo novo. Eu descobri que existiam pessoas que
gostavam daquilo que eu fazia e eu tinha sido considerado criminoso a vida inteira, saca?”.
Hoje, com 36 anos, ele ndo trabalha com galerias e vende suas obras diretamente por
meio de seu perfil na rede social Instagram. Segundo ele, sua relacdo com as ruas permanece a
mesma: “as pessoas que compram o meu trabalho sdo pessoas que admiram o que eu fago na
rua, entdo o que eles querem ter é um pedaco disso, um pedaco dessa historia que eu conto na

rua”. A tUnica diferenca é que agora ele tem celular, entdo pode registrar suas agoes.

Figura 133. Manchete com intervencdo do artivista MIA no Monumento as Bandeiras, em S&o Paulo.

FOLHA DE S PAULO

* ok ok UM JORNAL A SERVICO DO BRASIL

+ SARADO, 1* D€ OUTUNRO DE 2016 «
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N
0 Momuments b Randeiras. om S40 Paulo, amanbhecen pickads com tinta colorida rest

2 (0). Candidaton o profeitn CHIUCAAM 2 01iTede Drvses 290

Fonte: Perfil do MIA no Instagram?®?

O que chama aten¢do na transicao do artivista MIA das ruas para a comercializacédo de
sua obra é que seus primeiros trabalhos séo registros de intervengdes grandes e polémicas feitas
em monumentos de S&o Paulo como a anteriormente citada, do Monumento as Bandeiras, e
também no Patio do Colégio, em 2018. Em ambos os casos, matérias na imprensa o tratam
como criminoso e vandalo (a pichacdo em S&o Paulo é considerada crime ambiental). Além
disso, as publicacdes questionam sua motivacao ideoldgica pelo fato de a foto da intervengéo

ter sido vendida posteriormente.

2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B3DUa5_nDoG/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
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Figura 144. Matéria sobre pichagdes realizadas por MIA no G1.

Camera registra casal pichando o
Monumento as Bandeiras, em SP

Uma camera de seguranga registrou © momento em que o Monumento 4s Bandeiras, na regiso
do Ibirapuera, Zona Sul de Sao Paulo, é pichado. A depredagao ocorreu na madrugada desta
sexta-feira (30). A estatua de Borba Gato também amanheceu pintado.

Fonte: Site G113

Figura 155. Matéria sobre pichagdo do MIA no site Agéncia Brasil.

@
Policia identifica responsaveis pela picha¢ao
do Pateo do Collegio em SP

Fonte: Agéncia Brasil'*

Esses dois atos tiveram em comum o uso de extintor de incéndio que permite a pichagéo

em tamanho maior. De acordo com matéria no jornal Folha de Sédo Paulo'® de 2012, os

BDisponivel em: <http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2016/09/camera-registra-casal-pichando-o-monumento-
bandeiras-em-sp.html> Acesso em 20 de setembro. 2020.

“Disponivel em: <https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-04/policia-identifica-responsaveis-pela-
pichacao-do-pateo-do-collegio-em-sp> Acesso em 20 de setembro. 2020
Bhttps://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/29214-grafiteiros-trocam-spray-por-extintores.shtml?origin=folha


http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2016/09/camera-registra-casal-pichando-o-monumento-bandeiras-em-sp.html
http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2016/09/camera-registra-casal-pichando-o-monumento-bandeiras-em-sp.html
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-04/policia-identifica-responsaveis-pela-pichacao-do-pateo-do-collegio-em-sp
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2018-04/policia-identifica-responsaveis-pela-pichacao-do-pateo-do-collegio-em-sp
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/29214-grafiteiros-trocam-spray-por-extintores.shtml?origin=folha
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grafiteiros trocaram sprays pelos extintores que conseguem atingir até sete metros de altura.
Com esta ferramenta, existe uma dificuldade maior de controlar o jato o que gera um resultado
mais “torto e escorrido”. Ainda segundo a reportagem, esta técnica comegou a ser usada em

2009, como resposta a prefeitura que apagava os grafites com jatos de tinta cinza.

Figura 166. Artivista MIA em acdo, em S&o Paulo, com extintor de incéndio.

Fonte: Perfil do MIA no Instagram 16

Figura 177. Intervencdo realizada por MIA em foto da pichacéo original.

Fonte: Perfil do MIA no Instagram '

MIA conta que j& foi preso vérias vezes, apanhou, sofreu processos, e descobriu

repentinamente que existia um mercado para a sua expressdo: “ai foi o que eu falei - preciso

16 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/ByiWbn5ngb-/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
7 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BxLgIPSHOGD/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
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inventar alguma coisa, S0 que eu nunca tive habilidade para desenhar. Entdo, comecei a criar
séries de fotos e fiz a série de extintores também ”, conta. Além dos extintores customizados,

ele também desenvolveu alguns produtos que foram comercializados, como boné e camiseta,

sempre com o extintor (Figuras 18, 19 e 20).

Figura 188. Extintor customizado, disponibilizado para leil&o.

Irrrrri’

Fonte: Perfil do MIA no Instagram'®

Figura 19. Imagem do boné com o simbolo do extintor de incéndio disponibilizado para
comercializagdo.

Fonte: Perfil do MIA no Instagram?®

18 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BnemukwAXJC/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso

em: 20 de setembro. 2020.
19 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B3pKs6GHNns/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso

em: 20 de setembro. 2020.
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Figura 190. Prints disponibilizados para comercializagéo, desenvolvidos por MIA em parceria com o
ilustrador conhecido como Humanos.

Fonte: Perfil do MIA no Instagram?°

Figura 201. Camisetas disponibilizadas para comercializacdo, desenvolvidas por MIA em parceria
com o ilustrador conhecido como Humanos.

Fonte: Perfil do MIA no Instagram??

Apbs o caso do Patio do Colégio, MIA desenvolveu uma intervencao na foto de registro
da acdo que foi selecionada pela ex-consulesa da Franca, Alexandra Loras, para participar de

exposi¢éo no Jardim Europa.

20 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/Bgsv59cn3Un/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.

2L Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BIOGIROAZ6y/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
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Figura 212. MIA com a ex-consulesa da Franca em exposi¢&o no Jardim Europa (S&o Paulo).

Fonte: Perfil do MIA no Instagram?

Quem poderia imaginar que aquele jovem negro e pobre que viveu na
Cracolandia e todo mundo desacreditou, encontrou sua paz na arte e agora
entrega suas obras de arte no Jardim Europa, fortalecer o real corre das ruas é
fazer o sonho dos irmdos virar realidade, e ndo sugar até nossa alma como
fazem os vampiros da arte. Pra quem tem fé, a vida nunca tem fim! Muito
obrigado Alexandra Loras por fortalecer, acreditar e ajudar a fazer meu sonho
virar realidade! (Legenda publicada na foto abaixo no post do Instagram de
04/12/18)

MIA fala sobre seu objetivo com a intervencdo em video publicado também em seu
Instagram. Ele disse que queria chamar a atenc¢do para a quantidade de pessoas em situagdo de
rua que ficava diariamente em frente ao famoso prédio histérico. Por isso, a frase escolhida foi

“Olhai por Nois”, com uma referéncia a uma famosa frase biblica.

Figura 223. Intervencdo realizada pelo artivista MIA, no Pétio do Colégio, em 2018.

22 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/Bq-gqXp0On2_0O/?utm_source=ig_web_copy._link>.
Acesso em: 20 de setembro. 2020.



51

Fonte: Perfil vdo MIA no Instagram?®
No ano seguinte, MIA postou em seu perfil do Instagram uma foto do local ja sem as

pichacdes, porém com a presenca das pessoas em situacdo de rua que dormem ali (Figura XX)
com a legenda:

Até parece 1.500 né? Mas ndo, estamos no século 21 e ainda vemos cenas
como essa todos os dias, dezenas de seres humanos dormindo ao relento na
porta do Patio do Colégio, tribunal de justica e o impostdmetro. Como 0s
padres, juizes e governantes conseguem passar por essa cena todos os dias e
ndo mudar nada no cotidiano dessas pessoas? Segregacao social, isso tem que
mudar! #olhaipornois #artivismo (Legenda publicada na foto abaixo no post
do Instagram de 19/10/19)

Figura 234. Foto da fachada do Péatio do Colégio, que mostra pessoas dormindo na rua.

Fonte: Perfil do MIA no Instagram?*

Essa intervencdo ndo sé deu origem a intervencao na foto que foi colocada a venda como

também resultou em pegas também comercializadas.

Figura 245. Camiseta com a frase “Olhai por Nois”.

2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/Bkvm880gZax/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B3zcO0ungrb/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
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Fonte: Perfil do MIA no Instagram?®
Quando falamos desse caso da intervencgdo no Patio do Colégio, ndo podemos deixar de
mencionar uma performance realizada pelo artista na Feira de Arte SP-Arte (abril/2019) que
aconteceu na Bienal do Ibirapuera. Um dos estandes da feira era reservado para os alunos da
Faculdade Belas Artes apresentarem suas obras. No entanto, uma delas era a foto da pichacao
do MIA, utilizada sem o consentimento dele e para fins comerciais. No dia da abertura, o artista
fez uma intervencgéo ao vivo na obra, escrevendo por cima do vidro a palavra NEGRO. A obra

foi retirada do estande e a faculdade nunca se pronunciou sobre o caso.

Figura 26. Frame do video de registro da intervencgdo disponivel na Feira SP-Arte, realizada na Bienal
do Ibirapuera, em abril de 2019.

1 ¥ massive_mia

Fonte: Perfil do MIA no Instagram?®

b) Sergio Free

Sergio Costa da Fonseca Junior, conhecido como Sergio Free, tem 39 anos, nasceu em
Jequié, na Bahia, mas mora em S&o Paulo, no bairro do Tucuruvi, Zona Norte, desde 0s 5 anos.
Comecou com a pichacéo no final dos anos 1980, mas sé muito tempo depois relacionou
essa atuagdo com arte. Na ocasido, sua motivacao foi fazer parte de algo, de existir, e imaginar
que as pessoas iriam olhar e se questionar: “o que eu mais gostava era imaginar que as pessoas

que olhassem iriam se inspirar e questionar quem fez ou porqué fez e como fez”, conta.

% Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BrM8bgkn8U1/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
% Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/Bv3txFOnJRT/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
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Sua transicdo para as telas contou com alguns anos de preparacdo para conseguir
desenvolver uma forma totalmente diferente e ndo copiar algo ja existente. Hoje, seu estilo
préprio € motivo de orgulho. Quando realizou sua primeira exposi¢cdo, experimentou uma
sensacdo de vitoria ao saber que todo o seu esforco ndo havia sido em véo e que ndo ia mais
precisar esconder sua influéncia na pichacdo. Sobre uma possivel descontextualizacdo da obra
como consequéncia da comercializacdo, Sergio Free vé com como algo positivo: “isso continua
sendo aquela minha energia [vibe] da Arte urbana [0 rolé] - meu rolé agora ¢ do lado de dentro”,
explica.

Formado em Biologia, Sergio se dedica a arte, mas sua relagdo com a rua mudou. A
escolha dos locais para intervencdo agora é baseada no cenario e na fotografia. Segundo ele,

hoje, a Arte urbana mudou porque quem comega ja sabe que a rua virou uma vitrine, uma galeria
a céu aberto e sabe as consequéncias da fama.

Figura 257. Obra do artista Sergio Free, no acervo da galeria Casa Jacarepagua.

Fonte: Perfil do Sergio Free no Instagram?’

Figura 268. Lata de spray customizada pelo artista Sergio Free.

e

27 Disponivel em: <https://www.instagram

utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.
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Fonte: Perfil do Sergio Free no Instagram 28

Figura 29. Miniatura de imovel pichado, do artista Sergio Free.

Fonte: Perfil de Sergio Free no Instagram #

c) Caligrapixo

Caligrapixo, natural de Sdo Mateus (SP), comecou como pichador e se apresentava
como Kamikaze. Quando migrou para as telas, passou a trabalhar com caligrafia baseada no
picho paulistano. A esse projeto deu 0 nome de Caligrapixo, como passou a ser reconhecido.
Ele foi o Unico dos trés artistas relacionados para este estudo que ndo concedeu entrevista,
alegando que era muito timido. As informac@es aqui contidas foram retiradas do site da Casa
Jacarepagua®®, galeria que o representa. De acordo com o site, 0s trabalhos do artista trazem
uma nova linguagem, mixando a estética da caligrafia urbana com a Arte contemporanea.

Figura 270. Obra do artista Caligrapixo.

i

fw W \v‘
L)

29 Disponivel em: <https: //wwwmstagram com/p/CBs70Kxj-57/?utm_source=ig_web_copy_link>.
Acesso em: 20 de setembro. 2020.

2 Disponivel em: <https://www.instag' :
em: 20 de setembro. 2020. [ T

30 www.casajacarepagua.com.br . Acesso em 30/08/2020
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Fonte: Perfil do Caligrapixo no Instagram®!

Figura 281. Pichacdo Caligrapixo na cidade de S&do Paulo.
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Fonte: Perfil de Caligrapixo no Instagram?

Figura 292. Obra Caligrapixo. Revista Casa VVogue.

Fonte: Revista Casa Vogue®®

4.2 Comunicacao da Arte de rua: os perfis dos artistas na rede social Instagram

31 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BHC9f_iAmAJ/?2utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.

32 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/Btl2u56gilX/>. Acesso em: 20 de setembro. 2020.

33 Edigdo Setembro de 2015
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Nas entrevistas realizadas, os artistas falaram que o Instagram é a principal forma de
divulgacdo e venda de seus trabalhos. Ao analisar o perfil dos trés artistas em questéo,
conseguimos notar algumas similaridades que reforcam esse processo de transferéncia de
significado do mundo culturalmente constituido para os bens de consumo.

Os perfis reforcam a ligacdo dos artistas com a rua, com a pichacgao e com a transgressao,
e também mostram as obras em outros contextos como exposi¢oes e em ambientes decorativos.
Abaixo, exemplificamos essas similaridades.

a) Foto com o rosto tapado. Por mais que, em algum momento, o rosto do artista seja conhecido,

encontramos mais dessa forma, o que reforca o atributo da ilegalidade.

Figura 33. Print de post do Instagram do MIA.
D e i

Fonte: Perfil do MIA no Instagram?®

Figura 304. Print de post do Instagram do Caligrapixo.

. caligrapixo

Fonte: Perfil do Caligrapixo no Instagram®

b) Foto do processo de producdo da obra.

34 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B4m_4BXnNCh/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.

3% Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B7M1bJRgfqZ/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.



Figura 315. Post no Instagram do artista Sergio Free.

Fonte: Perfil do Sergio Free no Instagram3®

Figura 326. Post no Instagram do artista MIA.
@ massive_mia

Fonte: Perfil do MIA no Instagram®’

Figura 337. Post no Instagram do Caligrapixo.

@ oo
Maison Caligrapixo

Fonte: Perfil do MIA no Instagram 3

% Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/B5GH_8cnGYy/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso

em: 20 de setembro. 2020.

37 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BnBjp47AvHD/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso

em: 20 de setembro. 2020.
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3 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/B5BAyk4gqt3/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:

20 de setembro. 2020.
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c) Fotos de alguma acdo ou trabalho do artista nas ruas.

Figura 348. Caligrapixo durante atividade na rua.
. caligrapixo

Fonte: Perfil de Caligrapixo no Instagram3®®

Figura 39. Fachada com pichacéo de Sergio Free.

. sergiofree_
S0 Pavlo

Fonte: Perfil de Sergio Free no Instagram®

% Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B7MrH7jAY 4N/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.

40 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B6DsShcnYvl/?2utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.



59

Figura 350. MIA durante atividade na rua.

g massive_mia
R Aonde Os Bicos Nao Localiza

Fonte: Perfil de MIA no Instagram*

d) Foto de obras disponiveis para venda ou ja vendidas, com as especificacGes.
Figura 361. Obra do artista Sergio Free.

‘ sergiofree_
Av Tucucurvi

Fonte: Perfil de Sergio Free no Instagram*?

Figura 372. Obras do artista Caligrapixo.

@ oo
Tate Modern

YR

41 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B4cQP1Jna7L/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.

42 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/B5WKeHkHyJF/?utm_source=ig_web_copy_link >. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.
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Fonte: Perfil de Caligrapixo no Instagram®

Figura 383. Obra do artista MIA.

Fonte: Pagina de MIA no Instagram*
e) Divulgacéo da obra em exposi¢éo.

Figura 44. Exposicdo de MIA na Loja Central, em S&o Paulo (SP).
@ massive_mia

Fonte: Pagina de MIA no Instagram*®

Figura 395. Exposi¢do do artista Caligrapixo na Galeria Gamma, Macei6 (AL).

o caligrapixo

43 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/BvZP1uNAYwa/?utm_source=ig_web_copy_link >. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.

44 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B-XudyxHyRV/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.

4 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B8L-AAvn2qU/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.
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Fonte: Perfil de Caligrapixo no Instagram?®

Figura 406. Exposicao do artista Sergio Free na galeria Alma da Rua, em S&o Paulo.
' sergiofree_

Fonte: Perfil de Sergio Free no Instagram®

f) Fotos de obras decorando algum ambiente.

Figura 417. Ambiente decorado com obra de Caligrapixo.
. caligrapixo

Fonte: Perfil de Caligrapixo no Instagram?®

46 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B58kxPtAdYe/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.

47 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/B4tBrY 4nef2/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso em:
20 de setembro. 2020.

48 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/B8HaPmEgsQH/?utm_source=ig_web_copy_link >. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.
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Figura 428. Ambiente decorado com obra do artista MIA.

g massive_mia
Onde O Amor, A Unido, O Respeito Habita

Fonte: Perfil do MIA no Instagram*

Figura 49. Ambiente decorado com obra do artista Sergio Free.

Fonte: Perfil do Sergio Free no Instagram®

Para refletir sobre as fotos dos artistas no Instagram, retomamos o sistema de
transferéncia dos significados pelo consumo, como vimos no primeiro capitulo dessa

monografia. Segundo McCracken (2003), ha trés localiza¢des para o significado: 0 mundo

49 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/B3ehNiunC46/?utm_source=ig_web_copy_link >. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.

50 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CEDC3AdnA3J/?utm_source=ig_web_copy_link>.
Acesso em: 20 de setembro. 2020.
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culturalmente constituido, o bem de consumo e o consumidor individual, bem como dois
momentos de transferéncia: mundo-para-bem e bem-para-individuo (2003).

O sistema da moda e da publicidade € responsavel por transferir significado do mundo
culturalmente constituido para os bens de consumo, por meio de um esfor¢o em associar o0 bem
aos aspectos do mundo: “o sistema de moda, nesta capacidade, toma novos estilos de se vestir
ou de mobiliar a casa e 0s associa a categorias e principios culturais estabelecidos. Assim, 0
significado transporta-se do mundo culturalmente constituido para o bem” (MCCRACKEN,
2003, p. 109).

Baudrillard (2019, p. 27) concorda ao afirmar que a cultura, enquanto pseudo-
acontecimento na informacédo e como pseudo-objeto na publicidade, pode ser produzida (ja o é
virtualmente) a partir do proprio meio de comunicagdo e do codigo de referéncia. Ou seja,
“estamos no tempo do hiperespetacular publicitario, que quer reencantar o museu misturando
o acontecimental de rua e a performance, o ambiente cotidiano e a criagdo artistica”
(LIPOVESTKY e SERROY, 2015, p. 299).

Todo o contexto criado para divulgacdo do bem é tdo importante quanto o préprio objeto
porque é, dessa forma, que ele ira adquirir o significado proposto. Ainda de acordo com
Lipovetsky e Serroy (2015), o superinvestimento na comunicacao tem também o objetivo de
criar prestigio, sentido e valor simbolico, dotar os produtos de um valor artistico, cultural,
mitico, para além de seu valor utilitario. Os autores acrescentam que, com a publicidade e a
comunicagdo, “os objetos de marca se tornam cultura, aparecem como produtos ‘artistas’, Ndo
substituiveis pelos que tem uma fungdo similar” (LIPOVESTKY e SERROQOY, 2015, p. 109).
Dessa forma, se pensarmos nas latas de spray e nos extintores de incéndio customizados pelos
artistas, perceberemos que, de fato, eles ndo podem ser substituidos por outro objeto com a
mesma funcao.

Dessa forma, as fotos no Instagram dos artistas analisados neste trabalho mostram que
os atributos normalmente associados a pichacdo podem ser transferidos para as obras, e,
consequentemente, ao cliente, ainda que em outro contexto.

No entanto, Chul Han (2019) alerta para esse sistema de comunicagéo no caso das artes:

o liso tem uma intencionalidade diversa. Ele aninha o observador, arranca-lhe
um like. Quer apenas ser curtida. Hoje, é o proprio belo que se torna liso, na
medida em que lhe é tomada toda negatividade, toda forma de abalo e de
agressdo. O belo se exaure na minha curtida. A estetizagdo se revela como
anestesiamento (CHUL HAN, 2019, p. 15).
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Segundo o autor, o belo se tornou um objeto liso da curtida, do like, do conforto, do
arbitrario, um objeto para qualquer hora, e conclui: “a salvacdo do belo é a salvacdo da
veiculagao” (CHUL HAN, 2019, p. 113).

4.3 A visdo dos galeristas e consumidores: rituais de consumo para a Arte de rua

Nas entrevistas realizadas com galeristas e consumidores, procuramos compreender
como se da a transferéncia de sentido do bem (obra de arte) para o individuo (consumidor), por
meio da Arte de rua que remete ao grafite e a pichacdo. Utilizamos o conceito dos rituais de
consumo (MCCRACKEN, 2003) para organizar os principais aprendizados a partir das
entrevistas, adequando-os ao consumo de obras de Arte de rua.

Assim como o consumo de obras de arte de uma maneira geral, o consumo de Arte de
rua tem o mesmo viés que McCracken (2003) chamou de “consumo curatorial que ¢ quando a
pessoa cuida do seu bem com responsabilidade, prezando pela conservacdo, exposicéo e pela
transmissao segura” (p. 74). Portanto, os principais rituais sdo os de busca, de negociacéo ou
de relacionamento, e de posse. A seguir, detalharemos cada um deles e seus principais aspectos
destacados pelos entrevistados.

O ritual de busca € o periodo em que a pessoa visita galerias, exposicoes, sites e perfis
no Instagram de artistas para encontrar a obra de que goste. Esse periodo pode durar anos
porque, como se trata de um bem de consumo durével, o preco € alto e dificilmente a compra é
feita por impulso ou com pressa. Na fase da busca, a pessoa conhece artistas (ou, no caso de
Arte de rua, um reconhecimento dos artistas que ja foram vistos nas ruas), fica com o olhar
voltado para isso, busca estilos diferentes, pesquisa pregos, até tomar a decisdo de compra.

Sobre estes rituais, um dos consumidores entrevistados € um colecionador que, quando
comegou a consumir arte, fazia por impulso. Hoje, ele avalia todas as variaveis, isto é, se a obra
tem potencial de valorizacdo e se o artista é reconhecido. Ele procura no mercado para ver se
ha outra obra parecida mais barata para ndo pagar mais caro. Ja os outros dois entrevistados que
sdo profissionais de marketing levam em consideracao a trajetéria do artista e o quanto isso se
reflete na obra. Levam em consideracdo o quanto a compra vai fazer diferenca para o artista no
sentido de propiciar que ele invista em materiais para fazer outros trabalhos. Além disso, citam
a importancia do investimento no artista que tem origem na Arte de rua, que, em geral, vem de
uma camada mais invisibilizada da sociedade. A quarta consumidora entrevistada, profissional
de comunicacdo, considera o ritual de busca uma constante em sua vida. Ela conta que esta

sempre com um olhar atento para as artes e para as oportunidades que possam aparecer.
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Por outro lado, os dois galeristas entrevistados para este estudo contam que, como seus
espacos sdo destinados especificamente a Arte urbana, o cliente ndo leva muito tempo para
decidir porque ja fez um filtro inicial do estilo dos artistas. Se o cliente esta na galeria, é porque
quer algo com aquelas caracteristicas. Um dos galeristas conta que os consumidores que
compram Arte de rua querem levar um pouco dessa transgressdo para casa. JA 0 segundo
concorda que ha clientes que querem ter em casa algo com uma estética meio bandida, mas
acredita que os consumidores também enxergam uma plasticidade nisso.

No caso da Arte de rua, observamos em comum um ritual que chamaremos de
Negociacdo ou de Relacionamento, que vem a ser 0 momento em que o consumidor interage
diretamente com o artista. Essa € uma caracteristica deste estilo de arte. Um dos galeristas conta
gue o que o aproximou da Arte de rua inicialmente, ainda como consumidor, foi a proximidade
dos artistas e a possibilidade de conversar pessoalmente com eles. O segundo galerista conta
que seus artistas favoritos séo aqueles que fazem parte de seu cotidiano, que vivem na mesma
regido de S&o Paulo e com os quais tem a oportunidade de conversar mais sobre o trabalho. Os
consumidores entrevistados também citam a importancia das redes sociais, como o Instagram,
para aproximar artista e cliente. Ja a outra entrevistada revela a importancia de se identificar
com o artista e entender que ele demonstra ter os mesmos valores que ela. Esse momento se
confunde com o de troca de informagdes e de negociacgdo sobre o preco da obra. Com excecéao
do consumidor entrevistado que € colecionador, que, atualmente, ndo consome mais Arte de
rua e trata sua compra de forma mais complexa, os outros entrevistados definiram esta etapa
como essencial a decisdo de compra. Quando o consumo acontece em galerias, ambos 0s
galeristas entrevistados revelam a existéncia de uma negociacao maior de pre¢o, no pedido por
desconto. Segundo um galerista, esse comportamento faz parte do brasileiro e na arte ndo é
diferente.

O terceiro ritual de consumo relacionado a Arte de rua é o de posse, quando a pessoa se
apropria da obra, escolhe o local onde vai ficar e a coloca, de fato, na parede ou em algum local
de sua propriedade. Aparentemente, somente nesse momento, a pessoa sente que o bem lhe
pertence. A obra em questdo ira se unir aos outros bens decorativos e vai transferir significado
para o individuo, ajudando-o a formar um pouco de sua personalidade e a mostrar um pouco de
como ele é. Ao deixar as mdos do designer, 0 bem de consumo entrara em qualquer um dos
contextos que o consumidor escolher para ele. Para isso, 0 dono precisa perceber que o objeto,
assim formulado, possui significado cultural “com suas novas propriedades simbdlicas

plenamente expostas em suas novas propriedades fisicas” (MCCRACKEN, 2003, p. 112).
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Um dos consumidores entrevistados define seu sentimento como satisfagcdo porque,
segundo ele, suas obras de arte representam um pouco do que é. Outra entrevistada relata sentir
emocdo por estar participando de um circuito Unico e exclusivo de comportamento real urbano
e por ter um pouco da rua em casa. Outro consumidor descreve o sentimento presente nesse
momento como uma mistura de alegria, no sentido de poder ver algo todos os dias em sua casa,
e se sentir mais completo, como um conforto pessoal. Inclusive, conta que uma das suas
primeiras motivagOes para consumir este tipo de arte foi garantir que ela néo iria desaparecer,
risco que se corre quando a intervencdo fica na rua porque pode ser apagada a qualquer
momento.

As verbalizagbes a partir das entrevistas realizadas com artistas, galeristas e
consumidores, além da analise das redes sociais e dos trabalhos dos artistas selecionados,
permitiu compreender de forma mais profunda os conceitos teoricos discutidos nesta
monografia e verificar como se manifestam no consumo de Arte de rua.

Segundo Lipovetsky e Serroy (2015), a partir do momento em que o individuo tem suas
necessidades de base satisfeitas e adquire conforto material, o0 consumo € cada vez mais
comandado pela busca de emocgdes, pela exigéncia de se proporcionar “pequenos prazeres”,
pelo desejo de viver experiéncias (LIPOVETSKY e SERRQOY, 2015, p. 329). Além disso, 0s
autores explicam que a relacdo com a casa também é transformada pela sensibilidade estética

hipermoderna:

Estamos no momento em que o conforto doméstico definido exclusivamente
pelos critérios funcionais e técnicos ja ndo basta. Se 0s grandes conjuntos
urbanos parecem, os interiores revelam, em nossos dias, gostos estéticos
subjetivos. O capitalismo artista e a dindmica de individualizagdo se
conjugaram para tornar possivel uma maior subjetivacdo da relacdo com a
casa, uma democratizacdo das tendéncias a estetizacdo da home,
procedimentos decorativos mais personalizados, menos patronizados
(LIPOVETSKY e SERROQY, 2015, p. 329).

Por outro lado, Lipovetsky e Serroy (2015, p. 20) alertam que a vontade de estilizagdo
do ambiente de vida funciona como meio de autoafirmacdo social, maneira de exibir sua
posicdo e de realcar o prestigio dos poderosos. Estaria ai um dos motivos pelos quais levam ao
consumo da Arte de rua diretamente associada ao grafite e a pichacdo: uma forma de reforcar
0 poder e a possibilidade de comprar a rua? Baudrillard (2019) afirma que a nossa sociedade,
antes de ser de produgdo de bens, ¢ uma sociedade de produgdo de privilégios: “existe uma

relagdo necessaria, sociologicamente definivel, entre o privilégio e a penaria. Ambos se
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encontram estruturalmente interconexos” (LIPOVETSKY e SERROQOY, 2015, p. 74) e coloca o
consumo como ‘“um poderoso elemento de dominacao social” (LIPOVETSKY e SERROY,
2015, p. 100). Portanto, essa seria uma das motivacOes desse tipo de compra: a possibilidade
de tudo comprar, inclusive a rua, e o controle desse tipo de arte, uma vez que, quando o grafite
ou a pichacdo estdo nas ruas, ninguém consegue domina-los.

Outro fator ¢ o “significado deslocado” que, de acordo com McCracken (2003) ¢ “um
significado cultural deliberadamente removido da vida cotidiana de uma comunidade e
realocado em um dominio cultural distante” (MCCRACKEN, 2003, p. 135). E 0 que acontece,
por exemplo, quando um quadro que remete a pichacdo é colocado em um contexto diferente
do original.

Para McCracken (2003, p. 137), uma comunidade pode deslocar seus ideais quando
reconhece que a realidade desejada é inacessivel. Isto 0os removerd da vida cotidiana e 0s
transportara para outro universo cultural, e, deste modo, serem mantidos ao alcance, mas fora
de perigo.

A cultura que recorre a estratégia do “significado deslocado” deve encontrar um lugar
para seus ideais. No caso do grafite e da pichacdo, isso pode estar associado a caracteristicas
positivas relacionadas a esse tipo de arte como juventude, coragem e liberdade.

Baudrillard (2019) trata da orientacdo positiva do sujeito para o objeto da necessidade
e que ndo ha necessidade satisfeita. Segundo o autor, “assim se ilumina o problema fundamental
da violéncia na sociedade da abundancia” (BAUDRILLARD; 2019, p. 239). Ainda explica que
esta violéncia ¢ diferente da que ¢ “gerada pela pobreza, pela penuria e pela exploragdo e
constitui a propria emergéncia em ato de negatividade do desejo, omitida, velada e censurada
pela positividade total da necessidade” (p. 239). Ele associa ainda essa emergéncia a
destrutividade (pulsdo de morte) para a qual é impossivel haver estruturas burocréticas de
recepcao.

Por outro lado, como vimos no capitulo anterior, Freud (2010) também aborda este tema
quando trata dos impulsos obedecidos pela massa. O autor explica que eles podem séo téo
imperiosos que o interesse pessoal ndo se fara valer, nem sequer o interesse da autoconservagao.
Ou seja, a pulsdo de morte se sobressai em relagdo ao instinto de sobrevivéncia. Segundo ele,
podemos sentir em nés mesmos essa tendéncia a agressao (FREUD, 2010, posigdo 715). Dessa
forma, caracteristicas como o risco, a transgresséo e o vandalismo, normalmente associados ao
grafite e & pichagdo séo capazes de gerar uma identificagdo nos individuos que tem esse instinto

reprimido.
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Aproveitando ainda uma reflexdo de Freud (2010) sobre a relagéo entre a civilizagdo e
a beleza, exige-se que o homem civilizado venere a ultima, e que a produza em objetos, na
medida em que for capaz de fazé-lo. Isso estd longe de esgotar o que reivindicamos da
civilizacdo (FREUD, 2010, posicao 486).

Essa atitude estética para com o objetivo da vida ndo oferece muita protecao
contra a ameaca do sofrer, mas compensa muitas coisas. A fruicdo da beleza
tem uma qualidade sensorial peculiar, suavemente inebriante. Ndo ha
utilidade evidente na beleza, nem se nota uma clara necessidade cultural para
ela; no entanto, a civilizagdo ndo poderia dispensé-la (FREUD, 2010, posicao
352).

Quando falamos em civilizacdo, segundo o autor, “associamos a sinais de limpeza e a
ordem” (FREUD, 2010, posicdo 488), e talvez seja por isso que o grafite e a pichagédo
incomodam tanto os individuos nas ruas: por estarem associadas a poluicéo visual e a uma falta
de ordem. Nesse raciocinio, o consumo da Arte de rua poderia ser inclusive uma tentativa de
colocar ordem e incluir a Arte de rua em uma civilizacéo.

Uma Gltima, e ndo menos importante, possibilidade é a da estética da pichacdo e do
grafite ser considerada bela e, portanto, consumida por esse motivo. De acordo com Chul Han
(2019), o ideal do belo despoja-se de todo o consumo por causa de seu contetdo racional.
Segundo ele, o juizo quanto ao ideal do belo vai além do gosto. E um “juizo de gosto
intelectualizado™ que se baseia no “acordo do gosto com a razdo, ou seja, do belo com o bem”
e, segundo o autor, “ndo sdo todos que sao capazes de apresentar e julgar essa beleza” (CHUL
HAN, 2019, p. 71).
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta monografia buscou identificar e analisar as razdes pelas quais pessoas compram
Arte de rua, mais especificamente a pichacdo, para decorar espagos privados. Para isso, foi
necessario resgatar conceitos de consumo, de cultura material e de capitalismo artista. Na
sequéncia, ainda em fase de conceituacdo, passamos pela arte, Arte de rua, inclusive propondo
um olhar sobre as caracteristicas da pichagdo por meio da Psicanalise, até chegarmos ao
consumo da Arte de rua propriamente dita.

A Fundamentacdo Teorica desta anélise enseja a compreensdo da producéo da arte e
de seu consumo, demonstrando que sua motivacgdo transcende o reconhecimento do valor
puramente estético da producgdo artistica em geral, e da Arte urbana em particular, sendo,
também, afetada por condicionantes psicossociais.

O olhar consensual de alguns autores demonstra a existéncia de uma motivacdo
bastante ampla associada a diferentes fatores do comportamento do consumidor (e também
do artista). Tais fatores se relacionam ao significado e ao simbolismo inerentes a um bem
artistico, como a gratificacéo pessoal ou a atribuicdo de status e pertencimento a determinado
grupo social ou, até mesmo, como um elemento de dominio social, além da apreciacdo estética
propriamente dita. S0 motivos conscientes, ou ndo, que possuem poder como determinantes
da deciséo de consumir.

Por outro lado, a estetizacdo do consumo (século XIX) se aplica a objetos, lojas, locais
urbanos e, também, diz respeito ao consumidor em seus gostos, apreciacoes e estilo de vida.
Nesse contexto, o consumo de arte € atribuido a uma necessidade de possuir imagens e signos
da realidade. Assim, as imagens criam um simulacro do mundo dentro da residéncia ou
ambiente profissional do consumidor que atenderia a necessidade da inclusdo da estética na
vida cotidiana, acessivel a diferentes classes sociais.

As entrevistas realizadas com artistas de rua brasileiros confirmam as bases teoricas
levantadas, revelando, ainda, que os entrevistados ndo sentem qualquer constrangimento com
a transicdo da exposicdo de seus trabalhos das ruas para espacos internos privados e/ou
institucionais. Ao contrario, eles veem a comercializacdo de suas obras de forma positiva
como o reconhecimento de seu valor e uma demonstracdo de que os apreciadores a entendem
como forma de reproduzir a realidade da cidade. Sentem-se, assim, valorizados como pessoas,
pois a aprovagdo de sua arte 0s torna sujeitos visiveis no contexto social. Ndo consideram,

ainda, que suas obras sofram uma descontextualizacdo quando destinadas a ambientes
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internos, porque, segundo eles, a linguagem artistica € a mesma. Ao invés de estarem nas ruas,
é exposta em ambientes fechados.

Quando questionado sobre o interesse do cliente na Arte de rua, um dos artistas afirmou que a
arte exposta, quando apreciada sem preconceito, é valorizada em sua estética, embora tenha
nascido nas ruas como linguagem popular, havendo aqueles que gostariam de ter, em suas casas,
uma arte “meio bandida”, nas palavras do entrevistado. E, por isso, reconhecido que, além da
apreciacdo estética dessas producdes artisticas, o carater transgressor, em alguns casos, teria um
apelo a ser considerado. A transgressao seria, nesses casos, associada a coragem e a ousadia do
artista que se impde e expbe suas posi¢des de critica social e politica nas ruas, dando a elas ampla
visibilidade, ocupando um espaco que assume como “‘seu’, com sua marca.

No consumo da Arte de rua, cabe a reflexéo sobre o conceito de “significado deslocado” ou
significado cultural, deliberadamente removido da vida cotidiana de uma comunidade e realocado
em outro dominio cultural, que se aplica ao processo da arte exposta nas ruas e em sua transicao
para galerias, museus ou propriedades privadas. Os bens artisticos seriam, assim, bens com
significados deslocados, ou seja, podem servir para conectar o futuro dono com esses significados.

Apreciadores desse estilo de arte, quando impossibilitados de assumir os custos das telas,
procuram adquirir objetos produzidos por artistas de rua, como latas de spray e extintores de
incéndio customizados, entre outros. S&0 muitos os motivos desse apreco. Consumidores
entrevistados afirmam que acompanham o trabalho dos artistas de rua, sobretudo através das
midias sociais, sendo que ha o caso de tomada de decisdo quanto a compra, levando em conta,
além da estética, o estilo de vida do artista, seus valores e realizacdes. Além disso, 0os consumidores
entrevistados revelam satisfacdo diante da compra porque a tela ou o objeto escolhido representa
um pouco do que eles sdo.

Neste sentido, podemos compreender que as trés possibilidades iniciais apontadas no item
“Hipoteses” foram identificadas e parecem ser combinadas para o entendimento das razdes e
motivacoes pelas quais ocorre 0 consumo das obras que tém origem na arte de rua, particularmente
na pichacéo: a possibilidade de comprar, mesmo que simbolicamente, a rua e os artistas que nela
se expressam; a importancia do carater transgressor da Arte de rua e sua relagdo com o instinto da
agressividade e ao risco associado a pichacéo; e a transmissdo de significados relacionados a
pichagc&o como a juventude, a coragem, ao pertencimento a grupos e ao reconhecimento por iguais.

A principal dificuldade encontrada no estudo foi a impossibilidade de pesquisa de campo no
ambiente fisico, acompanhando as pessoas em seus rituais de consumo. As entrevistas em

profundidade, realizadas de forma virtual, buscaram minimizar essa dificuldade, mas € preciso
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reconhecer que o campo poderia auxiliar na compreensdo do consumidor, do galerista e do artista
no processo de producdo, negociacdo e compra.

Mesmo sujeita a controversias, a Arte de rua e suas distintas manifestacfes e recursos
utilizados se impdem como um estilo de arte democraticamente difundida e que, em sua
linguagem, expressa sentimentos e demandas da populacdo, além de critica social e politica. Por
isso, € um assunto inesgotavel e que ainda pode ser estudado sobre diferentes angulos: a Arte de
rua como comunicacao de causa, a funcéo social da pichacéo, a presenca de ironia no grafite, entre
outros.

Como observacao final e adicional ao trabalho, € preciso registrar que esta monografia
foi escrita em meio & pandemia causada pelo Coronavirus e durante o isolamento social. Isso
fez que com que novas questfes emergissem e se tornassem mais ou menos importantes dentro
do contexto atual. Embora o tema inicial para este estudo ndo tenha sido alterado, deixo
registradas acdes que ocorreram no periodo que estdo relacionadas ao universo de consumo de
Arte de rua: iniciativas realizadas por pichadores e grafiteiros para minimizar os impactos da
pandemia que mostram como este tipo de arte esta préximo do contexto vivido pela sociedade.

Para exemplifica-las, vamos detalhar duas campanhas especificas que estdo

relacionadas a um dos artistas estudados e a um dos galeristas entrevistados.

a) Campanha Spray do Bem, realizada pela Casa Jacarepagua (Abril / Maio, 2020)

A acdo Spray do bem foi desenvolvida pela galeria Casa Jacarepagué que convidou mais
de 20 artistas do Street Art para customizarem latas de spray. Parte da renda foi direcionada
para Cruz Vermelha, para a compra de cestas bésicas e kits de higiene para populagdes

vulneraveis ao Covid-19. As latas foram vendidas por R$ 700.

Figura 50. Latas de spray customizadas pelo artista Leonardo Dogh para a campanha Spray do bem.
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Fonte: Site Casa Jacarepagua®

a) Campanha “Nos por Nois” de Crowdfunding (Abril / Maio, 2020)

Criada pelo artivista MIA, com o apoio do coletivo Vismoart e do restaurante Churrasco
Central, a campanha realizada pelo site Benfeitoria® arrecada valores para distribuir refei¢des
para a populacdo em situacdo de rua, afetada pela pandemia. As pessoas que doaram R$ 110
ganharam um conjunto de stickers, e as que doaram R$ 230 receberam, além do conjunto de

stickers, um péster Olhai por Nois.

Figura 431. Poster do artista MIA enviado como recompensa.

Fonte: Campanha no site Benfeitoria®

Figura 52. Post do artista MIA com entrega de alimentos para pessoas em situagéo de rua.

massive_mia
Aonde Deus Nunca Nos Abandonou

51 Disponivel em: < https://www.casajacarepagua.com.br>. Acesso em: 20 de setembro. 2020.
52 Disponivel em: <https://benfeitoria.com/nospornoisfase1>. Acesso em: 20 de setembro. 2020.
53 Disponivel em: <https://benfeitoria.com/nospornoisfase1>. Acesso em: 20 de setembro. 2020.



73

Fonte: Perfil do MIA no Instagram®

Estas aces reforcam alguns dos significados identificados neste trabalho para o
consumo deste tipo de arte e comprovam a relacdo intrinseca entre os artistas e 0 espaco publico
de forma geral, refletindo o contexto social, politico e econdmico no qual a Arte de rua esta

inserida,

54 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/CBMwfMGAmul/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso
em: 20 de setembro. 2020.
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APENDICES
APENDICE A

Entrevista realizada por e-mail com José Eduardo Ribeiro Brazuna, idealizador da Casa

Jacarepagua no dia 17 de junho de 2020.

L: Quando e como comegou 0 seu interesse pela Arte de rua?

JB: Sempre me interessei pela confusdo das metropoles, mas, na verdade, nunca reparava muito
nisso. Como 99% dos moradores de cidade, vocé acaba vendo a rua como algo que vocé esta
“passando”, do trabalho para a casa, da casa para o trabalho etc [...]. Hoje, acho isso incrivel,
as pessoas nao percebem suas cidades! Eu também ndo percebia. Para falar a verdade, a Unica
sacada que achava legal sobre a arte nas ruas eram as intervenc¢des urbanas do Eduardo Srur
que rolavam de vez em quando, principalmente na Marginal Pinheiros em que eu passava
diariamente. Isso, para mim, era algo que embelezava e dinamizava uma cidade tao fria. Mas
ndo ia além disso. Sempre que viajava para fora, frequentava museus, mas de forma abrangente.
Gostava de museus de historia natural, e, museus como o Metropolitan, de Nova lorque, mas
confesso que, por muito tempo, fui mais apaixonado pela ala do Egito, das armas, armaduras,
do que de toda a sessdo de ‘“quadros”. Dos quadros, gostava da técnica apurada do
Renascimento, mas minha paixdo sempre foi mais as coisas mais piradas dos museus, a
curiosidade da Pop Art, as instalacGes etc. Meu contato mais efetivo com Street Art comegou
um pouco através de sites de leildo. Eu comprava varias coisas. No inicio, mais coisas antigas,
com pegada industrial (bicicleta, placas, coisas que remetiam a mecanica etc). Ai comecei a
comprar umas obras antigas de Street Art, de grafite, do inicio dos anos 2000. Até entdo,
interesse meramente decorativo. Entdo, comecei pesquisar um pouco sobre os artistas, ja
conhecia alguns mais tradicionais, sabia da historia pioneira do Vallauri nos anos 80/90, mas
distante. Nesse momento, eu j& comecava a olhar as ruas e aprender a reparar na l6gica das
pichacdes. Entdo, aconteceu uma coisa que foi uma grande virada. Um dia, em um aniversario,
minha mulher me deu uma obra feita sob encomenda de um artista (que hoje é muito amigo), e
ndo entendi como ela tinha feito aquilo. Até ali, o artista para mim era algo distante. Ai ela
falou: “entrei em contato com ele (ndo lembro se Facebook ou ja Instagram), falei com ele, se
ele fazia algo sob encomenda, fui ao atelié dele, combinamos etc”.

Ai percebi que eu podia CONHECER um artista. De imediato, comecei a me aproximar deles.

E foi um momento maluco em que eu trabalhava durante o dia em um banco na Faria Lima,
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mas a noite corria para o centro da cidade para beber cerveja com artista na Cracolandia! E era
bem magico porque fui me metendo nessa comunidade, e a cada dia conhecendo caras que eu
admirava. Parecia que eu ia jogar futebol com o Zico (eu sou flamenguista). Eu me sentia
batendo papo de arte com os caras mais fodas, aprendendo, absorvendo, formando gosto,
apurando o olho.

Essa vida dupla durou um tempo. Eu comecei a viver isso, pesquisar muito, ler livros sobre
técnicas de Street Art e um que me explicou muito como € a loucura da rua foi: Street Art:
técnicas e materiais para arte urbana. Esse livro € magico, fala das tribos de grafite, de adesivo,
de lambe-lambe etc [...] quase uma cartilha de guerrilha urbana. Ai mergulhei no Subway Art,
classico que conta a historia do grafite em Nova lorque nos anos 70. Ai disso fui pesquisar
Banksy, assisti a mil documentarios de pichacao no YouTube, pesquisei sobre os painelistas que
fazem os grandes prédios, comecei a ver as diferentes tribos da rua etc, e comecei a ver que o
trabalho no banco estava ficando para tréas.

Fiz uma viagem para Berlim que também foi importante, pois € uma cidade em que a dindmica
do grafite, da pichagdo, dos lambe-lambes, dos adesivos etc [...] € muito louca. Basicamente
Berlim, em alguns bairros, a sensacao é que o morador “desistiu” de brigar, e viu que a parte
de fora da casa ndo € dele, que é ocupada pelos artistas de rua, e isso la funciona! Tem pouco
daquela coisa de S&o Paulo com uma briga boba entre “os cidaddos de bem” e os “pichadores
vagabundos”, enfim, isso ¢ uma longa historia. Ai tém vérias outras mil historias que me

levaram a ter a galeria. Mas a coisa foi mais ou menos desse jeito que aconteceu.

L: Vocé se interessa por arte de uma maneira geral?

JB: Sim, gosto muito de varias coisas. De artesanato, que acho muito forte e auténtico, a arte
do Renascimento, que acho que é um desafio grande de técnica, a coisas loucas, performances
etc [...]. Diria que muito pouco da arte ndo me interessa. Gosto mais de umas coisas do que de
outras, mas gosto muito de tudo. Talvez o mais “tradicional”” dos museus, por eu ter visto muito,

ndo perco mais muito meu tempo. Creio que me interessa mais tudo que vem de 1850 para ca.

L: Vocé tem alguma formacao nesse sentido?

JB: Né&o. Leio muito sobre o tema, mas, nesse sentido, tem que tomar cuidado porque tem muito
livro porcaria, mas, procurando, tem coisa boa. Fiz ja cursos no MASP que tem uma grade bem
legal. E, em tempos de pandemia, tenho aprendido MUITO em lives que tem sido feitas por

museus e galerias. Tem gerado um conteudo incrivel!
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L: O que faz com que uma tela, por exemplo, do Julio Vieira, seja considerada Arte
urbana? E a técnica, o material, a origem do artista ou a estética?

JB: Eu tenho um conceito bem democratico de Arte urbana. 99% das pessoas acham que Street
art, Arte urbana é “grafite”, ou seja, pintura tipica feita com spray. Eu ndo acho. Para mim, o
conceito de Arte urbana engloba toda a produg&o artistica que tenha conexao e origem com a
RUA. Ponto.

Pegue o exemplo do Jalio. Muita gente pode achar que as “folhagens” que ele pinta ndo tém
nada com o mundo do “grafite”. Mas esta errado achar que a Arte urbana “esta contida” no tal
do grafite, e se limita a ela. N&o. O Julio comecou, sim, pintando com spray na rua (e pinta até
hoje). Mas ele foi encontrando seu universo, sua identidade, e foi trazendo coisas do seu intimo
para a tela. Alids, uma primeira mudanca importante que muitos passam € que, ao ir para a tela,
passa a preponderar o uso de tinta acrilica e tinta 6leo. Muitas vezes, se usa spray também, mas
é minoria. Muitos mantém o uso de técnicas tipicas de rua, como o esténcil, o lambe-lambe etc
[...].

Agora, voltando para o Jalio. Observe o que ele trata em suas obras. As plantas que ele retrata
S80 Muito cara das casas de “vovo” e das casas de periferia! Ele mistura elementos tipicos de
pracas e guaritas de vigia (cadeiras de plastico), placas de rua, cavaletes, carros antigos. Para
mim, hoje, ele tem retratado muito do que viu na rua e na sua infancia. Como isso ndo é Arte
de rua? Para mim, este é o conceito. E o0 DNA, ndo necessariamente o tipo de risco, tipo de
material, e necessariamente a estética meio “batida” do genericamente chamado “grafite”.

E eu acho que essa tem sido a grande revolucéo de Sao Paulo. VVocé olha la fora, principalmente
nos Estados Unidos, o Street art estd MUITO associado a linguagem do Hip-hop, do grafite,
das gangs, das tatuagens, dos temas muito parecidos. Tem excecoes, é claro, mas, acho que nos
Estados Unidos todo mundo faz tudo muito parecido.

Acho que, no Brasil, a gente se libertou disso faz tempo. Claro que tem gente que se limita
neste universo, mas sinceramente? Acho que é artista que ndo esti avancando na carreira. E,
outro lugar que acho que tem feito algo parecido com o Brasil, sdo os artistas europeus. Eles
também tém uma identidade que foge do estilo americano do “Hip-hop/grafite”. Na Argentina,

também tem uma escola muito boa de Street Art.

L: No video de apresentacao da sua galeria no site, vocé fala um pouco sobre o preconceito
gue a Arte urbana enfrenta por conta das intervengdes nos muros da cidade. Para seus
clientes, essa opinido que as pessoas tém da Arte urbana como algo transgressor ajuda ou

atrapalha na venda?
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JB: Depende. Vou te falar, eu tenho que ser seletivo, mas eu insisto em muitas bandeiras. Claro
gue um cara que nem o Caligrapixo, por exemplo, nem sempre é facil de vender. Tem cliente
que ndo amadureceu. Tem tabu? Tem, mas eu ndo deixo isso de lado, e insistir em alerta-los
que eles precisam tirar o “manto” do preconceito e olhar de forma aberta. E com o tempo
consigo.

Eu quero te falar que teve um episddio engracado: Eu vendi uma vez uma obra do Caligrapixo
para um cliente que ja foi vice-presidente de um dos maiores bancos do Brasil. Ele gostou de
uma tela do Caligrapixo e comprou. Ele nunca me perguntou: “esse cara vem da pichagdo?”.
Eu também nunca falei. Ele ndo perguntou, eu ndo falei nada. Pensei até em falar: “olha, vocé
gostou, mas vocé sabe que estas letras tém origem na pichagdo?” Fiquei quieto. Até hoje, ndo
sei se ele sabe. Mas, sabe por qué? Ele GOSTOU. Quem sou eu para tentar enfiar um
preconceito na cabeca dele, e que ndo apareceu?

Fico pensando [...] com o circulo de amizades dele, muitos dos grandes empresarios do Brasil
frequentam a casa dele. Sera que alguém sabe? Sera que alguém fala dele pelas costas, do tipo:
“nossa! viu que ele tem uma obra dessas em casa?”

Eu prefiro achar que o preconceito a gente que enfia na cabecga dos outros. Ele esta feliz. Se um
dia alguém falar para ele a origem da pintura, e ele ficar puto, vamos ter um belo debate. Eu
prefiro entdo te dizer que temos de tirar o preconceito da cabecga dos outros. Nem acho que esse
é o pior tabu. Sabe qual é o pior? Para mim, os museus e 0s colecionadores grandes tradicionais
que ainda ndo acham que Arte de rua é realmente boa. Eles acham que é algo raso, superficial
e “bonitinho”. E eles ndo estdo 100% errados. Porque o grande desafio que acho que esse setor
tem é que os artistas de Street art precisam ESTUDAR, precisam ir mais fundo na pesquisa,
precisam encarar isso como um trabalho muito sério e que demanda, além de pintar, estudar
muito. Ai sim, sobe-se de patamar. Se ndo se fizer isso, vai ser sempre visto como algo

transitorio.

L: Vocé disse que nem sempre é facil vender quadro do Caligrapixo porgue ainda existe
preconceito e tabu envolvidos. Vocé sente 0 mesmo em relagdo as obras do Guiga e do
Sergio Free, por exemplo?

JB: Sim. No geral, artistas que tém algo que remeta a pichacgdo, e, muitas vezes, sdo mais
dificeis. Algumas pessoas botam um “moralismo” no meio, uma bobeira grande.

L: Vocé citou o caso do cliente que nédo percebeu que o quadro do Caligrapixo remetia a

pichacéo. E quando o cliente percebe? VVocé sente que isso agrega valor?
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Acho que quem percebe e gosta € porque vé uma plasticidade nisso e vé que ¢ uma “caligrafia”
gue comegou na rua, mas que enxerga sem tabu, e acha esteticamente bacana. Acho até que tem
gente (acontece pouco comigo) que até acha “legal” ter em casa algo com uma estética meio
“bandida”. Agora, a gente sempre evolui. Antes da Covid, eu estava com uma cliente,
advogada, pensando em pintar ou por um quadro do Caligrapixo em uma sala de reunido do
escritorio. Acho um avanco, afinal, em geral, um escritorio de advocacia teria tabu com isso.
No geral, acho que quem gosta, ndo ¢ que “agrega valor”, mas a pessoa gosta como gosta de
qualquer artista. Agora, tem um segmento de pessoas que pensa que ter a origem do picho

“desagrega valor”. Ja tive cliente que foi criticado pelos amigos por ter uma obra deste estilo.

L: Ainda em relacéo ao cliente que comprou o quadro do Caligrapixo sem perceber, vocé
acha que ele seria o perfil que reclamaria de uma pichacéo ou de um grafite na rua?
JB: Acho que talvez sim. Ele veio de banco, de um segmento conservador. Acho que se

perguntar o que ele acha de pichacdo, capaz de falar que € caso de policia.

L: Voltando ao seu video de abertura disponivel no site. Ali, vocé fala que procura
conquistar os clientes e colecionadores pela beleza. Pelo que vocé observa, os clientes que
compram obras, por exemplo, do Guiga ou do Sergio Free, também é pela beleza ou é pelo
que elas representam?

JB: Eu acho que o colecionador de Street art se guia pelo instinto, entdo, sim, acho que € a
beleza. E acho que € por ser mais democratico. Ndo no sentido de preco, mas do
posicionamento. As galerias de arte “tradicionais” tém feito muito esfor¢o, mas ainda olham o
cliente de cima para baixo, ainda acho que tem uma postura elitista. E te digo, ndo é tdo caro
comprar arte em galerias “tradicionais”. Eu te digo que tem muita coisa acessivel. Mas acho
que elas ddo ainda pouco acesso. Quem tem feito um papel essencial para mim em quebrar estes
tabus nos Gltimos anos tem sido os museus MASP e Pina. Estas duas instituicdes passaram a
falar a lingua do puablico: interagem no Instagram e entenderem que tirar uma selfie com um
quadro pode parecer academicamente raso, mas isso faz o publico aprender, mesmo que pouco.
Também citaria o IMS e a Japan House, institui¢cGes que tém entendido que tem que ser atrativo.
Tem que transformar a arte em um evento bacana! E, neste sentido, acho que isso ja existe no
Street art, e tem trazido uma identificacdo das pessoas que acham que o mundo das artes
“tradicionais” nao ¢ para ela. De novo, ndo é uma questdo de preco. Acho que é de

posicionamento mesmo.
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L: E mais comum um cliente individual comprar Arte urbana para casa ou colecionador?
JB: N&o vejo muito essa diferenciacdo. Quem “compra para casa”, para fins decorativos, pode
ndo saber, mas é um colecionador. Claro que tem colecionadores que tém como um habito
comprar arte. E, eu te digo, colecionar arte é algo que lembra muito a infancia. E a mesma
sensacdo de conquista de quem colecionava selos, tampinha de garrafa, papel de carta etc. O
prazer de conquistar algo que agora € seu. Isso é igual em arte. Ndo pense que o tal do
“colecionador” é como um especulador da bolsa que faz grandes tacadas, comprando arte por
100 e vendendo por 200. N&o! Eles estudam mais? Sim. Mas isso quer dizer que olham isso de
forma fria e sdo especuladores? N&o. Todo mundo tem um colecionador dentro de si. S6 que
uns compram 3, 4, 5 obras, outros compram 100, 200, 300.

Sobre esse tema, recomendo a seguinte leitura: A poor collector’s guide to buying great art, do
Erling Kagge. E muito bom! Fala muito de como esse cara montou uma mega colegdo de arte
valiosa, e muito na base do instinto.

Agora, colecionador sofre porgue a visao dele vai mudando. Entdo, tem muitos que compram
dezenas de obras que amam. Ai, depois de um tempo, come¢am a odiar 0 que compraram,
acham que jogaram dinheiro fora, e que era tudo um lixo. As vezes, é mesmo [...] as vezes
aprende-se 0 que € bom e ruim no erro e na tentativa. Mas é um sentimento que tem que ser
administrado. Para isso, eu recomendo que o sujeito que vai sair comprando muita arte tenha
disciplina, estude etc. e compre gradualmente, faga um planejamento. Se néo, vocé vai virar um

acumulador como outro qualquer e vai chegar o momento da decepcéo.

L: Quando um cliente chega até vocé ou até a sua galeria para comprar uma obra para
decoracao da casa, ele ja vem decidido em comprar uma Arte urbana ou vocé nota que
ele também visita outras galerias que trabalham com outros estilos?

JB: Tem de tudo, mas sinto em geral que a pessoa quando vem, ja vem de alma aberta e ndo
fez uma mega comparacao entre segmentos, setores etc. Ela veio porque ja gostou. Os que vejo
gue pesquisaram muito, racionalizaram, olharam mil segmentos e estilos, eu te digo que, em
boa parte das vezes, ndo compram. E ndo compram nem a minha nem a outra opc¢do. Acho que
eles entram em parafuso. Claro que tem colecdes que podem ter Street art, fotografia, esculturas
tradicionais, quadros tradicionais, contemporaneos, classicos etc. Mas sinto que um cara mais
novato, quando comeca a tentar fazer esse tipo de “escolha” e comparar, no fundo, ele ainda
nédo sabe o que quer e fica perdido. Agora, do contrario, quem ja transita bem nesses universos,

transita bem em todos, sem necessariamente de comparar, e “leiloar” entre eles. Ele compra de



81

tudo. Em geral, as pessoas definem linhas verticais, cole¢Ges diferentes que ndo competem entre
si. Digo por mim. Na minha sala, eu tenho muito Street art, mas, na parede principal, tenho
uma fotografia do Armando Prado de quase 2 metros, de uma série que chama Ultimo voo do
Electra, do ultimo voo deste avido na ponte aérea. E uma foto P&B, super granulada, tirada
pelo Armando da janela do avido (foi mesmo no Gltimo voo, para o qual ele foi convidado), e
voCcé Vvé a asa do avido, a turbina etc. Em cima dessa obra, eu tenho outra dos Irméos Monjon
(que j& foram Street art, mas sei la 0 que exatamente sdo hoje). Essa obra € pintada em um
FLAP de aviao! Nas paredes do lado, tenho obras do Ciro Schu, Zezéo, Senk, Gen etc e, para
mim, tudo conversa.

Ai, em um movel, eu tenho minha colecdo de estatuetinhas de japoneses e chineses de porcelana
compradas em feiras pelo mundo (estatuas pequenas vagabundas, baratas). Eu adoro tudo igual,
e acho que tudo junto forma um conjunto harménico.

Agora [...] tem gente que tenta misturar e fica tudo horrivel. Tem que aprender, tem que ter
instinto. Mas, eu, como colecionador, sou assim.

Resumo: nédo vejo, em geral, colecionadores que fazem esta licdo de casa tdo racional de
comparagio etc. Rola? As vezes, sim, mas ndo acho que o processo € que nem comprar marcas

de fogdo ou geladeira. Se compara na compra outros atributos particulares.

L: Quando falamos de obra de arte, falamos em valores mais altos. Como é o processo de
decisdo de compra pelo cliente? E mais demorado? E por impulso? Existe algum tipo de
"pechincha'?

JB: Olha, para mim, tem de tudo. Eu tenho obras que comecam em 350 na galeria. E, as vezes,
faco um mega esforco porque vejo que para um garoto, com sua mesada, 350 pode ser caro.
Mas ele tem que dar valor para a paixdo. E quando tem paix&o, vocé valoriza. A mesma coisa
funciona para todos os precos e bolsos. E ndo acho que a arte é cara, pois é questao do atributo
e do peso que cada um da para a paixdo. Vou dar um exemplo: uma pessoa precisa Ser rica para
ter um carro de 20, 30 mil? N&o. E meio normal, ela planeja, reserva um dinheiro para isso,
parcela etc. e por qué? Porque para ela, o carro tem um conjunto de atributos importantes. Seja
a necessidade para ir ao trabalho, seja para viajar, seja pelo prazer que a pessoa tem de ter um
carro. A mesma coisa com roupas, com viagem, com um vinho etc.

Conheco gente que gasta os 30 mil do carro em uma viagem porque acha que vale mais do que
ter um carro. E por ai vai. A arte é igual. O valor vai depender do atributo de felicidade e o peso
que ele tem na sua vida. Mas claro que tem que ser do “tamanho do seu bolso”, que nem o

carro. Se eu amo carro, mas nao posso ter uma Ferrari, eu vou buscar um carro que seja um



82

icone e uma paix&o para mim, e que caiba no meu bolso. E igual. Agora, como tudo que envolve
dinheiro, ndo € um processo facil. Inclusive, tem gente que, as vezes, se desgasta muito na
compra de arte na negociacao, e no “sofrimento”. E, ndo porque seja algo incompativel com a
renda da pessoa, mas ela, as vezes, valoriza a negociacgdo, a pechincha, e isso até estraga algo
que seria acessivel. Ela fica muito focada em ter medo de ndo pagar o melhor prego e se esquece
do objeto de prazer que é a arte. Como exemplo: ja vi clientes quase brigarem por um desconto
de 500, mil em uma obra de 5, 10, 15 mil, e que, no final, isso ndo faria a menor diferenga. E,
falando de clientes, sei |4, que teriam um salario de 30, 40, 50 mil, e patriménio de milhdes. Ou
seja, € neurose na cabeca mesmo. Brasileiro tem habito de chorar sempre. Agora, 0 mercado de
arte tem um pouco de culpa porque, sabendo dessa dinamica, tem gente que trabalha com pregos
iniciais que sdo meio inflados. Acho isso ruim. Eu gosto de trabalhar com pregos bem perto da
realidade, com pouca margem para desconto. Os descontos sdo dados mais mesmo para clientes
frequentes ou para compras de mais de uma obra, mas a margem é pequena. Prefiro mais
financiar o cliente com parcelamentos do que ter precos que embutem grandes gorduras s
porque o cliente vai pedir desconto. Faz parte do jogo, eu como colecionador também faco isso.
Acho que tem certo prazer em tudo, de ver algo que estava por 10, e vocé pagou menos que 10.
Faz parte a adrenalina de se sentir “esperto”, da prazer, mas nao pode virar o centro da questéo.
No geral, a arte tem que caber no seu bolso e dar o devido prazer. Se vocé comprar e se sentir
mal pelo valor, é que nem comprar um carro muito mais caro que sua renda, ou uma bolsa, ou
uma roupa, ou morar em um apartamento que o aluguel (ou o financiamento) draga parte grande
do seu salario, e vocé vira escravo daquilo. O equilibrio é importante, tem que dar valor, e 0

valor tem que ser compativel com vocé.

L: Sobre a campanha do Spray do bem: a lata de spray é um objeto muito simbdlico da
Arte urbana. As pessoas que compraram eram do meio ou eram pessoas que gostavam de
arte de uma maneira geral e compraram?

JB: Na acéo do Spray do bem, 99% das compras foi “publico em geral”. A maior compradora
foi uma advogada de Brasilia e suas amigas. Teve gente de banco, outros advogados, gente de

todos os niveis sociais e idades. Gente com mais de 50 anos comprando.
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APENDICE B

Entrevista realizada por WhatsApp, em 30 de junho 2020, com o galerista Tito

Bertolucci, proprietario da galeria Alma da Rua.

L: Quando e como comegou 0 seu interesse pela Arte de rua?
Tito: Em 2009, montei a galeria Alma do Mar na rua Harmonia na Vila Madalena, proximo ao

Beco do Batman. Comecei a conhecer os grafiteiros que frequentavam a regido, e isso foi
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despertando 0 meu interesse por Arte de rua e também teve abertura da galeria A7ma onde eu

comprei minha primeira obra de Arte de rua.

L: Vocé se interessa por arte de uma maneira geral?

Tito: Sim. Faco muito curso e visito galerias de Arte contemporanea.

L: Tem alguma formacéo nesse sentido?

Tito: Publicitario e curso de arte.

L: Como comecou a galeria Alma da Rua? E a escolha do nome?

Tito: Primeiro, tive a galeria Alma do Mar que era uma galeria com a tematica Art surf também
na Vila Madalena, préximo ao Beco do Batman. Nesse periodo, tive contato com o graffiti e
também comecei a colecionar Arte de rua. Fui me interessando muito por esse mundo, fechei a
galeria Alma do Mar e, como tinha muitas obras na minha colecéo de Arte de rua, ndo tinha
mais onde guardar e revolvi abrir a galeria Alma da Rua. Como essa galeria tinha esse perfil de
trabalhar s6 com artista que trabalha na rua, nada mais justo que chamar a galeria de Alma da

Rua.

L: Quais sdo as caracteristicas da sua galeria que trazem a alma da rua para um ambiente
fechado e privado?
Tito: A gente so faz exposicéao de artistas que realmente estdo pintando na rua e querem trazer

0 seu trabalho de rua para dentro da galeria. Também trabalhamos com artista da Pixac&o.

L: O que faz com que vocé considere uma arte como “urbana” ou Street art? E a técnica,
0 material, a origem do artista ou a estética?
Tito: De uma maneira geral, quem pinta usando as técnicas do graffiti, tanto na rua como na

galeria, considero Street art.

L: Os clientes da Alma da Rua ainda enxergam a Arte de rua como algo transgressor? E
essa caracteristica ajuda ou atrapalha a venda?

Tito: Enxergam. Atrapalha um pouco, pois fica mais dificil para um leigo explicar que ele pode
levar a transgressfes da rua para sua casa, mas para o cliente que tem um conhecimento do

graffiti ajuda a vender.
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L:O que os seus clientes procuram nas obras?

Tito: Procuram levar um pouco da rua para casa.

L: E mais comum um cliente individual comprar Arte urbana para casa ou colecionador?
Tito: Os dois compram tanto o individual quanto o colecionador. O colecionador compra mais

vezes. Temos bastante cliente “gringo”.

L: Quando um cliente chega até vocé ou até a sua galeria para comprar uma obra para
casa, ele vem ja decidido em comprar uma Arte urbana ou vocé nota que eles também
visitam outras galerias que trabalham com outros estilos?

Tito: Vem decidido a comprar Arte urbana. Ele pode ter procurado outros tipos de galeria de

Arte urbana.

L: Quando falamos de obra de arte, falamos em valores mais altos. Como é o processo de
decisdo de compra pelo cliente? E mais demorado? E por impulso? Existe algum tipo de
""pechincha™?

Tito: Temos obras de 300 a 20 mil reais. Tem de tudo, tanto por impulso como uma compra

estudada. Sempre rola um desconto dependendo da negociacéo e da flexibilidade do artista.

L: A galeria Alma da Rua vende também outros produtos além das obras, certo?
Camisetas, prints, cadernos, adesivos. Essa € uma forma de atender a um publico que néo
teria dinheiro para comprar uma obra?

Tito: Vendemos, sim, e ajuda bastante a pagar as contas. Representa 30% das vendas.

L: Qual a maior forma de divulgacéo da galeria?

Tito: Midias sociais e Exposicao.

L: Vocé vende também pelo Instagram? Como € a venda online de uma obra de arte?

Tito: Sim. Também temos um site, mas as vendas sdo muito mais na loja.
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APENDICE C

Entrevista realizada por WhatsApp, no dia 17 de junho de 2020, com o colecionador de
arte Ede Carlos, 36 anos, morador do bairro Morumbi, em Sao Paulo. Profissional do mercado

financeiro.

L: Quando e como comegou a Se interessar por arte?
EC: Eu sempre me interessei por arte. Minha mulher ja foi artista plastica também. Eu sempre
tive interesse. Gosto muito de arte desde sempre. Mas, para comegar a comprar mesmo, tem

dois anos.
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L: De quais estilos foram as primeiras obras que vocé comprou?

EC: Foram de arte urbana. Depois, eu fui percebendo outros estilos mais complexos e tudo
mais, mas a minha porta de entrada foi pela Arte urbana. Hoje, ndo é mais. Eu ndo compro mais
Arte urbana. Os meus interesses em arte, hoje, sdo bem mais variados, mas comecei com Arte

urbana sim.

L: Quando e como comecgou a se interessar por Arte de rua? O que vocé gosta nela?

EC: A Arte de rua € facil se interessar quando vocé nao tem um grande conhecimento de arte,
né? Porque tem grafite. E a arte que vocé vé na rua. E muito mais palpavel vocé ver esse tipo
de arte assim, vamos dizer, do que que vOCcé ver num museu. Se vocé vai a um museu,
geralmente vocé ja se interessa pelos surrealistas, impressionistas, Renascimento, qualquer
coisa. A Arte da rua ndo. Se vocé ndo tem contato com arte, vocé vai ter com a Arte da rua

porque esta ali. Ndo tem como nao ver. Entdo, eu tive esse contato na rua mesmo.

L: Quais séo os seus artistas favoritos que tém origem na Arte de rua?

EC: Os Gémeos, Zezdo e Daniel Melim.

L: Vocé coleciona todo tipo de arte?

EC: Hoje, eu coleciono Arte naif. Eu parei de colecionar Arte de rua, Street art. Porque, quando
vocé vai depurando o seu gosto, vai descobrindo outras escolas que te interessam mais.
Particularmente, hoje, eu ndo tenho mais tanto interesse em Arte de rua. Tenho algumas coisas
ainda, e vou manter. Ndo tenho interesse em vender ou jogar fora. Sdo coisas boas que estao
comigo e vao continuar. Mas ndo € o que eu compro hoje.

L: Vocé ja foi criticado por comprar Arte de rua?

EC: Ja fui sim porque o meio académico ndo gosta muito de Arte de rua, pois € uma arte mais
marginalizada ainda. Tem o seu espaco gigante ja hoje, mas o pessoal da Arte contemporanea

olha torto e tudo mais. E uma arte considerada menor realmente.

L: O que vocé leva em consideragdo na hora de escolher uma obra para comprar?

EC: Antigamente, era 0 que eu gostava s6. Olhei, gostei, comprei. Hoje, ndo. Hoje, eu fago
uma avaliagdo muito mais criteriosa de quem é esse pintor ou pintora, 0 que ela fez na vida,
onde expds, qual histérico dessa pessoa porque acaba sendo um investimento também. Entéo,

eu faco um histérico de quem eu estou comprando, 0 que eu estou comprando e porque estou
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comprando isso. Hoje, € diferente para mim. Tenho um histérico muito mais completo do que
estou comprando. N&o é simples assim ndo. E mais complexa a situacdo. Entdo, eu levo em
consideracao o histérico do artista. Se esse cara expos s6 em galeria pequena ou se ja expds no
MASP, por exemplo, que, para Brasil, é o top, é o topo. Nao tem lugar melhor que 0 MASP
para vocé expor, entdo se vocé botou uma obra ali, alguma qualidade vocé tem, ou ja teve,
enfim. Eu olho muito isso: se o cara expds no MASP ou ndo, Pinacoteca, se participou de
Bienal. Se o cara tem um curriculo bom, pois isso ajuda a valorizar a obra dele até para ajudar

vocé a vender depois. Entédo, eu olho muito isso. E gosto pessoal também, claro.

L: Como € o seu processo de escolha de uma obra para comprar? Quanto leva a sua
decisdo? O que faz vocé decidir?

EC: Antes era impulsivo. Hoje, eu olho todas as variaveis possiveis e imaginaveis. Olho se a
obra tem potencial de valorizacao, se o artista € um artista reconhecido, olho tudo. Hoje, eu
procuro 0 mercado para ver se tem obra parecida mais barata pra ndo pagar mais caro. Hoje, €

muito mais complexo.

L: O que vocé sente antes, durante e depois da compra?

EC: Antes é pesquisa. E uma burilagem muito grande até vocé chegar num resultado que reflete
preco. A gente tem que burilar bem a obra até chegar a um preco justo. 1sso € importante. E,
depois que compro, sinto satisfacdo porque as minhas obras de arte representam um pouco do

que eu sou.

L: Vocé escolhe pessoalmente ou os galeristas te mandam as opcdes pela internet?

EC: Os galeristas mandam. Hoje, eu ja tenho mais conhecimento entéo nao olho tanto o que o
galerista fala porque o galerista quer ganhar dinheiro também. Nada contra. Ele tem que ganhar
o dinheiro dele, mas vai olhar muito mais pelo viés do que ele esta vendendo, l6gico. Entédo, eu
ouco mais de um galerista quando compro alguma coisa, sem sombra de ddvida. Mas o galerista
é uma parte importante, l16gico. Tem que ter um galerista ali te ajudando também. Isso nédo é
ruim ndo. Nao vejo como um problema. Longe disso. Entao, eu ou¢o o galerista, sim, mas, hoje,
ele é uma opinido para me ajudar a definir. Ndo é tudo. Mas, hoje, a minha opinido é muito

mais importante do que o que o galerista fala.

L: Alguém te ajuda na escolha?
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EC: Ninguém. E uma escolha individual mesmo. Hoje em dia, nem o galerista tem importancia.

Pra mim, hoje, a opinido do galerista é irrelevante. E mais a minha mesmo.

L: A opinido das pessoas € importante? Por qué?

EC: Néo vejo a opinido das pessoas como importante ndo. Eu compro o que eu gosto e acabou.
Claro, dentro daquela escola que vocé escolhe do que vocé gosta, vai procurar obras
valorizadas, enfim, mas € o que eu gosto. Nao fico: “ah, eu ndo gosto de tal coisa, mas vou
comprar porque vai valorizar”. N&o. Ai, dentro do que eu gosto, certamente a gente vai
depurando ali para achar algo que faga sentido e seja vidvel economicamente e para o futuro

também.

L: Vocé usa redes sociais? Quais?

EC: Uso pontualmente Instagram, mas ndo sou uma pessoa de redes sociais.

APENDICE D

Entrevista realizada em 21 de junho de 2020, por telefone, com Julia Machado, 35 anos,

moradora do bairro Moema, em Sédo Paulo. Jornalista.
L: Quando e como comegou a se interessar por arte?
JM: Comecei a me interessar por arte por meio da Arte de rua. Tirando esse estilo, quem me

fez gostar de arte foi Beatriz Milhazes. Sou apaixonada!

L: De quais estilos foram as primeiras obras que vocé comprou?
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JM: De artista de rua, foi do Wark, da Rocinha.

L: Quando e como comecgou a se interessar por Arte de rua? O que vocé gosta nela?

JM: Comecei a me interessar por arte por meio da Arte de rua. Eu me lembro de uma exposicao
que fui dos Gémeos no CCBB do Rio que foi muito impactante para mim. Na ocasido,
trabalhava em um predio do centro do Rio que tinha um grafite enorme do TOZ, e eu passei a
observar mais ainda. Em 2013, fiz um curso de grafite e me apaixonei pela historia, pelo

propdsito e por tudo que esta por tras.

L: Quais séo os seus artistas favoritos que tém origem na Arte de rua?
JM: Fabiano Senk, TOZ e um outro que anda sumido, mas que é o meu favorito. Ele se chama

Combone.

L: Vocé coleciona todo tipo de arte?
JM: Eu coleciono todo tipo de arte. O critério é se eu gosto e se posso comprar. Antes, eu
implicava um pouco com prints. Achava impessoal e sem valor, mas, depois, entendi que era

uma forma de eu ter varios artistas de que gostava e que ndo podia comprar.

L: Vocé ja foi criticada por comprar Arte de rua?
JM: Acho que eu sou criticada por comprar arte de uma maneira geral. Como 0s que eu consigo
comprar nao sao necessariamente famosos, muita gente acha que € jogar dinheiro fora ou um

capricho. Nao veem valor nisso.

L: O que vocé leva em consideracéo na hora de escolher uma obra para comprar?

JM: Olha, o artista conta muito para mim. Ndo em relacdo a valorizagdo, mas sobre ser uma
pessoa bacana e ter valores parecidos com os meus. Também sinto que tem obras que parecem
que foram feitas para mim. Alguma coisa no quadro “conversa” comigo, OU cOm a minha vida

e isso me conquista na hora. E o preco também, claro!

L: Como ¢ o seu processo de escolha de uma obra para comprar? Quanto leva a sua
decisdo? O que faz vocé decidir?
JM: O quadro certo aparecer para mim na hora em que eu tenho dinheiro para gastar com ele.

Javi quadros que eu amei muito, mas gque nao tinha dinheiro para comprar no momento e foram
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vendidos. E também acontece eventualmente de eu ter dinheiro em algum momento, mas nao
me apaixonar por nenhum quadro possivel. Minha decisdo pode levar anos porque espero essa
conjuncdo de fatores para comprar. Tem varios artistas que amo e que estdo na minha lista de
desejos esperando esse momento. Mas, enquanto ndo consigo comprar um quadro, Compro um
livro, um postal, um ima de geladeira, um print. E uma forma de té-los perto de mim. Acho que
0 meu processo de escolha de obra é constante na minha vida. Eu tenho esse olhar o tempo

todo.

L: O que vocé sente antes, durante e depois da compra?

JM: Quando recebo as op¢des, o catadlogo ou quando vou a uma exposi¢do de um artista de que
eu gosto muito, meu coracio dispara de animagao. Sério! E uma sensagéo fisica de euforia pela
contemplacédo. Falo do momento em que recebo o catalogo porque sempre que eu vejo um
quadro, por exemplo, no Instagram e me apaixono, sempre entro em contato com o artista para
saber preco e 0 que mais tem disponivel. Assim, eu me sinto um pouco mais perto daquela obra.
Por isso, esse momento € importante para mim.

Durante, eu fico com medo, tensa e com duvida se estou fazendo a coisa certa. Ndo tenho
dinheiro sobrando, entdo é sempre muito pensado. Tenho medo de me arrepender.

Depois, eu fico ansiosa para colocar logo na parede, vendo o melhor lugar para ele. E eu ndo
me acostumo nunca com 0s meus quadros, ndo enjoou, fico feliz quando vejo e quando alguém
pergunta e eu posso falar sobre. Fico orgulhosa! E é um reforco de que fiz a coisa certa. Gosto

de ser reconhecida como uma pessoa que valoriza a arte.

L: Vocé escolhe pessoalmente ou os galeristas te mandam as opcdes pela internet?
JM: Normalmente, é pela internet. Se ja é dificil conciliar um momento que eu esteja com
dinheiro com um momento que eu “ache” o quadro certo, imagina se fosse depender de ser

pessoalmente [...].

L: Alguém te ajuda na escolha?
JM: As vezes, eu peco a opinido da minha mae. Mas acho que ¢ a Gnica pessoa. Comprar arte
tem muito a ver com gosto, entdo, se comecar a pedir muita opinido, vai acabar atrapalhando

do que ajudando.
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L: A opinido das pessoas € importante? Por qué?
JM: Sim. Sempre! Mas, nesse caso, acho que preciso mais da aprovacao depois do que antes.

N&o peco opinido antes, mas, depois, gosto quando reparam neles e os elogiam.

L: Vocé usa redes sociais? Quais?
JM: Sim. Trabalho com isso. Uso todas, mas, principalmente, o Instagram. Para arte, é 100%
Instagram e um pouco do WhatsApp também porque os galeristas usam esse meio para enviar

material.

APENDICE E

Entrevista com a profissional de marketing Samantha Almeida, 39 anos, feita no dia 17

de julho de 2020, via e-mail.

L: Quando e como comegou a se interessar por arte?
SA: Desde muito crianca a arte fez parte da minha vida, em suas diversas formas: danca, musica

e artes plasticas.
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L: Vocé lembra qual foi a primeira obra que comprou? Foi de qual estilo?
SA: Foi um trabalho de picho do artista GG Sustos.

L: Quando e como comecgou a se interessar por Arte de rua? O que vocé mais gosta nesse
estilo?
SA: Quando passei a trabalhar com moda, no final dos anos 90, e passei a entender mais sobre

a historia por trés das obras e, com isso, o interesse so cresceu.

L: Quais sdo os seus artistas favoritos que tém origem na Arte de rua?
SA: Gen Duarte, M.I.A, Criola e Bugre.

L: Vocé se considera uma colecionadora?
SA: Sim.

L: Vocé ja foi criticada por comprar Arte de rua?

SA: Criticada ndo diria. Na verdade, tem uma ilusdo sobre o que é arte e quem é a pessoa que
coleciona arte. Tem essa visdo elitista sobre quem gosta de arte, que deveria ser sempre pessoas
ricas ou que arte precisa ser erudita, distante da realidade das pessoas. Eu sou a prova que isso
€ uma mentira construida para afastar o povo da beleza e da cultura. A grande maioria de
pessoas acredita que arte € obrigatoriamente cara, o que ndo €, ou ndo deveria ser verdade. Pelo
que representa, a Arte de rua €, sem ddvidas, um investimento na arte em si e no artista que, em

geral, vem da camada mais invisibilizada da sociedade.

L: O que vocé leva em consideracéo na hora de escolher uma obra para comprar?

SA: A trajetoria do artista e o quanto isso reflete na obra.

L: Como é o seu processo de escolha de uma obra para comprar? Quanto tempo leva a
sua decisédo?

SA: Depende do valor da obra, mas, em geral, é por emocao.

L: Onde vocé pesquisa?

SA: Instagram.

L: O que voceé sente antes, durante e depois da compra?
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SA: A emocdo de quem esta participando de um circuito Unico e exclusivo de comportamento
real urbano.

L: Vocé escolhe pessoalmente ou pela internet?

SA: Pelas duas formas.

L: Alguém te ajuda na escolha?
SA: Néo.

L: A opinido das pessoas € importante? Por qué?

SA: Para isso, ndo.

L: Vocé usa redes sociais? Quais?

SA: Instagram e Twitter.

L: A rede social é importante nesse seu processo de compra?

SA: Sim. Ela aproxima o comprador do cliente.

APENDICE F

Entrevista com o profissional de marketing Pedro Henrique Barreto, 28 anos, feita no
dia 7 de julho de 2020, via WhatsApp.

L: Quando e como comegou a se interessar por arte?
PB: Acho que eu segui o caminho mais tradicional na questdo de conhecer e me interessar por

arte, ou seja, por meio de museu e de exposi¢do. Eu tenho recordacao de diferentes fases da
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minha vida. Na minha infancia, seja estar em museus com a minha escola, seja com a minha
irma, especialmente. Com os meus pais, mas, mais especificamente, com uma irma. E acho que
comecei a me interessar pelas experiéncias de museu mesmo. Acredito que, para mim, é um

lugar bastante significativo.

L: De qual estilo foi a primeira obra que comprou?

PB: Ai eu ja considero um interesse diferente, né? Acho que o interesse por arte vem crescendo
igual vocé se interessa por Literatura e Musica; ele vai permeando a sua vida, ne? E cada vez
mais vocé vai atras daquilo que vocé gosta. E as primeiras pecas que comecei a adquirir séo
mais recentes porque envolvem a minha independéncia financeira, meu planejamento, minha
gestdo de vida adulta e os estilos eu acredito que correspondam a um estilo de arte independente,
original de artistas de rua, né? Esse € o tipo de arte que eu tenho adquirido. Acho que, se eu
tivesse que falar um estilo mesmo, seria de artistas independentes. N&o sei se essa nomenclatura
estaria correta, mas, muitas vezes, sao artistas que ndo sao representados por uma galeria.

A Arte de rua tem quase que a mesma importancia afetiva de memaria que eu tenho pela arte

em geral.

L: Quando e como comegou a se interessar por Arte de rua? Do que vocé gosta nela?

PB: Eu comecei a me interessar pela Arte de rua literalmente quando eu comecei a aprender a
ler porque tinha aquela mania de entrar no carro. Estava comegando a ler, adorava ler, entdo
via uma placa, lia em voz alta, pelo menos na minha infancia tinha muito outdoor, entdo ficava
muito isso. Vocé ficava exposto a um estimulo e ler e querer ler, e ai acho que tem aquela velha,
ponto alto, que vocé percebe umas coisas escritas que ndo entende e, de repente, vocé entende
um nome. Eu acho que, na verdade, quem me pegou mesmo €é de todos tinha um trajeto muito
grande que eu fazia para ir para a escola de toda serro cora, e Heitor Penteado, e eu lembro em
2001, 2002 assim ver coragédo C. Ela tinha um trajeto gigantesco, assim tipo todas as muretas
da Serro Cora, Heitor Penteado, uma época estavam assinadas por ele e foi uma coisa que
comegou a me pegar cada vez mais. Tentar ler e tentar encontrar de novo, como um jogo da
memoria, encontrar de novo o0 mesmo simbolo em outro lugar da cidade, falando
especificamente de pichacdo. Eu acho que o grafite entra a parte e s6 depois que eu fui entender
que eram duas coisas de uma mesma origem. O grafite eu fui conhecendo através da cultura
Hip-hop mesmo, entdo com esses elementos do género, vocé vai entrando e percebendo o

grafite e, no fim, eu faco uma conexao de grafite com pichacao.
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Acredito que o que eu gosto mesmo da Arte de rua é a questdo da intervencgdo e a disputa da
atencdo. Por eu ser um profissional de marketing, eu me interesso muito por essa questdo da
economia da atengdo. Eu acho muito interessante vocé conseguir fazer uma intervengéo no
meio do trajeto de uma pessoa e, por algum motivo, vocé conseguir roubar a atencéo dela e
fazer com que olhe pra cima, que leia uma parede, ou que procure se tem algo escrito e acho
gue me interessava muito a questdo da visibilidade. Eu adorava perceber isso, pensar: “caramba.
Tem um nome |4 em cima de um prédio e d& para vé-lo de trés quarteirdes” ¢ vocé comega a
reparar que ele estd a4 porque justamente a pessoa visualizou esse prédio a trés quarteirbes de
distancia e queria que esse letreiro tivesse sido avistado de longe. Entdo, eu passei a reparar
muito a disputa da atencdo e a questdo do se fazer visivel. Acho que, hoje, eu tenho uma visao

mais politica do que isso significa, mas foi um gatilho para pensar: “putz, isso ¢é legal”.

L: Quais séo os seus artistas favoritos que tem origem na Arte de rua?

PB: Os meus artistas favoritos, hoje, vém da Arte de rua e, por isso, sdo 0os meus favoritos. Para
mim, 0s meus artistas favoritos sdo 0s que eu sou mais proximo. Eu sou fa das pessoas que eu
realmente consigo acompanhar obra e artista. Hoje, atualmente, eu ndo tenho como nao falar
do MIA, toda a trajetoria que ele tem, o tanto que ele gosta de compartilhar o tanto que ele
recebe a pessoa que admira o trabalho dele, entdo isso me faz ser fa dele. E é um cara que esta
cada vez mais ligado na producéo das artes plasticas, sabendo do contexto que ele vem da Arte
de rua. Eu gosto muito da Bela que assina como “Bela Ama Janela” ou “PPK do mal vandal”.
Gosto muito dela. Ela trabalha mais a arte de escalada assim. Eu sou uma pessoa que conseguli,
n&o sei se enchi muito o saco dela, mas consegui que produzisse algumas coisas de gravuras e
tal porque eu admiro muito. Eu gosto muito do trabalho do Felipe Risada e do Coletivo dos
Mais Chave, adoro a risografia que eles fazem, gosto muito do sistema de pintura deles de
rolinho que eles fazem, os picho tosco. Falando mais aqui da minha regido da Lapa, eu gosto
muito da Mag Magrela. Gosto de uns tracos, de como ela faz e € uma coisa que estd muito
presente aqui na Lapa. O Chivitz, um cara que faz parte da histéria, ndo da para eu ndo saber
da influéncia que o cara tem na prépria afinidade que eu tenho, como € um cara que deixa essa
coisa mais acessivel do grafite. Gosto muito do Enivo, um cara que eu tive a oportunidade de
conhecer na A7MA, Paulo Ito eu sou super fa. Eu gosto muito dos caras da Zona Oeste que sé&o
0S que eu tento estar mais préximo e € o que eu consigo ver no meu dia a dia. Eu vou atras de
realmente das artes que fazem parte do meu cotidiano. Entéo, pessoal da Leste, do ABC é mais

dificil ter esse contato até porque tem muito mais trampo deles na regido deles. Entéo, eu acabo
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mesmo adquirindo as coisas do pessoal da Zona Oeste. Acho que é uma coisa que faz meu viés

de fa ter uma bussola.

L: Vocé se considera colecionador de arte?

PB: Hoje, eu me considero um colecionador de arte pelo menos para mim, né? Ndo me
apresento para ninguém como colecionador de arte. Na minha vida pessoal, eu ja busco
colecionar arte e, especialmente, Arte de rua. Eu tenho um acervo meu que eu gosto de ver. E
quase um jeito de eu ver a rua do conforto da minha casa, e ndo que isso tenha algum tipo de
dupla interpretagdo, mas € uma coisa que eu gosto de trazer da rua para a minha casa. Hoje, eu
tenho uma colecdo que acho que até que é extensa, € eu comecei a me considerar quando a
minha companheira falou que ela percebia 0 quanto eu me interesso, e 0 quanto eu me
interessava pelos artistas que produziam algo tangivel assim ndo efémero como as intervencoes
que eles fazem e ela me incentivou muito. Ela disse: “vocé precisa comegar a comprar isso
porque vocé tem a sensacgéo, a sensibilidade de se aproximar de uma obra e vocé vai comegar
a perder e ter saudade das coisas que vocé ndo faz”. Entdo, na verdade, hoje, eu me considero

e acho que, nos ultimos dois anos, eu venho sendo um colecionador de arte.

L: Vocé ja foi criticado por comprar Arte de rua?

PB: N&o. Nunca fui criticado por comprar Arte de rua, mas também ndo sou uma pessoa que
fico falando que compro, que fago, e que gasto. Eu compro para mim e elas estdo no meu espaco
pessoal. Essa é até uma forma que eu consigo me aproximar muito das pessoas porque meu

sonho ndo e ser um galerista, um reseller de trabalhos raros de artistas de rua.

L: O que vocé leva em consideracéo na hora de escolher uma obra para comprar?

PB: Eu, primeiro, levo em consideracdo o contexto em que essa obra esta sendo vendida. Se eu
sei que € para levantar o trabalho do cara, se é para fortalecer o trabalho, de forma que ele possa
comprar com essa tela vendida equipamentos, tintas, materiais, eu Sou um cara que ja comprou
a peca de arte dessa pessoa. Como é um trabalho independente, para mim, € o financiamento
do trabalho independente para mim € a principal ponte que eu me vejo construindo como um
colecionador de arte desse segmento. Entdo, eu considero muito esse trabalho, essa trajetéria
da pessoa e como que ela apresenta essa trajetoria e, claro, ai eu vou para um segundo aspecto
que é 0 quanto eu conheco o artista, 0 quanto que eu estou familiarizado com esse artista e,
como um terceiro aspecto, a questdo da estética, sabendo pelo o que eu conheco desse artista o

gue eu gostaria de ver, né? Entdo, sdo tracos que vocé ja espera ou Vocé sabe que o artista acaba
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indo para dois tipos de mensagem, um vocé gosta mais, um formato, uma estética, e, por fim,
0 preco gue € o limitador. O preco/espaco onde ele esta sendo vendido. A gente comeca a ver
umas coisas mais inacessiveis para mim, hoje, quando elas estdo dentro de uma galeria, seja

uma galeria de Arte urbana, seja uma galeria contemporanea.

L: Como é o seu processo de escolha de uma obra para comprar? Quanto tempo leva a
sua decisao? O que faz vocé decidir?

PB: O meu processo de escolha é basicamente esse. Eu, primeiro, considero o contexto do
porque essa obra esta sendo vendida, ndo o porqué das razdes, mas contextualizar em qual
cendrio essa obra esta sendo exposta e comercializada. A partir disso, eu vou na questdo do
conhecimento que eu tenho com o artista. Eu tento. Hoje, eu acabo tendo, ndo tenho tantos
artistas diferentes, mas tenho mais de uma obra de um mesmo artista. Entéo, isso eu levo em
consideracdo, o quanto eu conhego dele ou dela, porque, hoje, eu tenho bem dividido entre
homens e mulheres artistas. Depois disso, tem a questdo estética da obra dessa pessoa. Quando
vocé é fa, consegue perceber o que te agrada nesse artista, o que nao te brilha tanto os olhos. E,
por fim, a questdo de preco e galeria. Se eu estou comprando direto da mao dele o processo ja
foi muito mais decidido por mim como que sim ou se eu estou comprando de galeria, e entender

que galeria € essa e até como que essa galeria estd pagando o artista.

L: O que vocé sente antes, durante e depois da compra?

PB: Depende. E alguns tipos de compra. Ultimamente, eu tenho feito mais compras de ver a
peca ou um esboco da peca digitalmente e ai eu tenho toda essa parte da minha avaliacdo. Se a
minha contribuicdo financeira ajuda o artista a desenvolver mais o trabalho dele e se é isso que
eu quero fazer. Eu sinto aquela ligeira ansiedade porque eu sou um rapaz ansioso de querer
garantir a minha peca, entdo, as vezes, eu ndo penso muito especialmente. Se é pela internet, eu
ndo deixo muito para ver duas vezes. Eu vejo e se, ali, naquele momento, me interessou eu paro
e comeco essa jornada de compra. Entéo, o que eu sinto durante a compra é que eu estou fazendo
algo para mim e para o artista e, realmente, eu me interesso muito em realmente ver como um
artista €, e também considera esse ato de venda como uma parte importante para ele e nao so
como uma monetiza¢do. Entdo, eu sinto uma ligeira contemplacdo quando a gente vé essa
sinergia do cara que esta querendo vender e ele se interessa por vender a vocé, e o depois é uma
mistura de alegria no sentido de vocé poder ver algo todos os dias na sua casa, especialmente

VOCé se sente um pouquinho mais completo porque eu néo sei. Eu olho e sei 0 que eu quero ver.
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Eu acho que isso é um conforto pessoal que é muito interessante essa sensa¢do do depois da

compra.

L: Vocé escolhe pessoalmente ou pela internet?

PB: Eu escolho pessoalmente quando € possivel. Quando era possivel, tinha muito costume de
frequentar espagos que vendiam ou de encontrar esses artistas que tinham pecas disponiveis,
mas, ultimamente, eu compro muito pela internet. Especialmente, por serem prints,
normalmente, replicagdes, copias, e &€ muito fécil vocé ter uma coisa fiel pela internet e saber

as especificacdes do produto. Entdo, para mim, é indiferente.

L: Alguém te ajuda na escolha?

PB: Minha parceira, Ingrid, a mesma que me estimulou a ser um, a adquirir mais, a partir do
momento que ela viu que eu estava comecando a ter recurso disponivel para comprar e via que
eu sou uma pessoa muito indecisa. Entéo, via que eu passava mal de ndo comprar coisas, € ela
passou a me estimular a comprar e, hoje, ela € uma grande validadora ndo de tudo o que eu
compro, mas de obras um pouquinho mais caras. Ela me ajuda nessa avaliacdo do artista, da
problematizacdo de como esta essa questdo da venda, entdo ela, além de ser minha parceira de
vida, € minha conselheira. Se pudermos dizer assim, no sentido de eu tentar pensar além da
peca disponivel, e ela me ajuda muito a refletir nisso para que a compra nédo seja s6 uma

aquisicéo.

L: A opinido das pessoas € importante? Por qué?

PB: De jeito nenhum. Eu ndo estou nem ai, especialmente porque eu estou fazendo uma coisa
para minha casa, ndo é nem para minha carreira. Eu ndo reclamo das pessoas serem bagunceiras
ou sujas na casa delas, quando eu vou, vejo como séo e fico quieto, e agradeco a visita e volto
para casa. Entdo, a opinido das pessoas € zero importante. O que eu percebo é que as pessoas
pensam: “nossa [...] vocé foi mesmo l& e comprou”. Aquela coisa que a pessoa desacredita um
pouco, s6 que, depois que ela vé na sua parede, ela pensa; “putz, queria ter tido essa ideia
também”. A opinido é zero % importante até porque eu sei que, na maioria das vezes, elas vao
subverter a opinido delas assim, e vao chegar para criticar e eu nunca sou criticado porque, no
fim, esteticamente, elas sdo muito agradaveis e eu sei o discurso que eu estou comprando e eu

ndo colocando uma toy art na minha parede.

L: Vocé usa redes sociais? Qual?
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PB: Bom. Eu tenho 28 anos. Entéo, eu estou em todas as redes sociais porque eu cresci com 0s
computadores crescendo e as redes sociais nascendo. A que eu menos uso, hoje, é o Facebook.
Instagram é a que eu mais uso. Twitter eu uso muito também, mas, nesse conceito aqui de Arte
urbana, o Instagram é a principal. Nas redes sociais, eu busco referéncias, seja uma direta do

artista ou estética.

L: A rede social é importante nesse processo de consumo de arte?

PB: Sim. A rede social é importante nesse processo de consumo da arte, especialmente porque
atua como um Market place e portfélio do préprio artista. O artista ndo precisa estruturar uma
loja online para vender cem prints ou para vender uma tela ou uma instalagdo. Entéo, acho que
é fundamental, e, como os artistas usam a rede social, hoje, ela é, normalmente um portfélio da
trajetoria dele e um registro diario desse processo artistico da pessoa, mostrando a estética que
ela trabalha e, além de ser um portfélio mais amplo porgque ndo é um portfélio s6 propriamente,
é um portfdlio do artista e ndo s6 das obras. A rede social funciona ainda que de forma manual
e amadora, como um excelente ponto de venda e contato para que essas vendas acontecam.
Entdo, sem as redes sociais, eu acredito que eu teria, hoje, adquirido muito menos obras de arte
pela dificuldade de poder contatar a pessoa, ver uma imagem, saber o que eu quero, perguntar

combinar venda, e fazer. Todo esse processo fica muito amarrado pela rede social.

APENDICE G

Entrevista realizada por WhatsApp, no dia 23 de junho de 2020, com o artista Sergio

Free.

L: Idade, de que cidade/bairro é?
SF: 39 anos, nasci em Jequié-BA, mas desde os meus 5 anos de idade fui criado no bairro do

Tucuruvi, Zona Norte de Sdo Paulo.
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L: Como comegou a se interessar por arte?
SF: Eu comecei vendo as pichac¢fes no final dos anos 80, mesmo sem saber sobre arte ou
mercado da arte. Foi uma cultura que comecei a fazer parte e vim acompanhando. Porém, s6

depois de duas décadas fui correlacionar com arte.

L: O que te motivou a pintar nas ruas?
SF: Acredito que foi a vontade de fazer parte de algo, de existir. Lembro que o que eu mais
gostava era de imaginar que as pessoas que olhassem iriam se inspirar e questionar quem foi

guem fez ou porque e como fez.

L: Como vocé se apresenta?

SF: Como eu vivi a cultura da pichacao, sempre foi dificil para mim me apresentar como
grafiteiro (por entender as diferencas). Sempre me apresento como artista, mas, quando me
chamam de grafiteiro, eu aceito também. E também néo tenho problema com pichador, apesar
de sempre ter ouvido esse termo como algo pejorativo, eu acredito que provei que todos sao
capazes de evoluir intelectual e tecnicamente. Pelo contrario, em termos de Arte urbana, 0s
pichadores sdo os "campedes". Quando vocé pega o contexto real da Arte urbana, da arte ilegal,
os pichadores sdo os verdadeiros grafiteiros. A pichacdo é um grafite rapido e endémico de Séo

Paulo.

L: Qual a principal referéncia artistica?
SF: Sinceramente, séo as pichac¢6es dos anos 90, mas, na parte técnica, tenho muitas referéncias

de grafiteiros e de pintores comerciais.

L: Vocé estudou ou aprendeu com a pratica?

SF: Aprendi com a pratica.

L: Como foi passar das ruas para as telas?

SF: Foi complicado passar para as telas sem copiar algo que ja existe. Demorou alguns anos de
preparacdo. Ja ouvi outras pessoas chamando estilo de pintura de estilo Sergio Free, e,
realmente, parece que cheguei a uma forma totalmente diferente do que ja existia e influenciei

muita gente (sem prepoténcia).
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L: Vocé se lembra da primeira tela que vendeu? O que sentiu?

SF: Lembro sim, foi uma sensacéo de vitdria, e de que tudo que fiz ndo foi em vao, de que
valeu a pena toda a trajetoria. No fundo, quando eu pichava a cidade na adolescéncia, eu sentia
isso: que um dia seria valorizado. Sempre tive que esconder de todos que eu achava bonito a
pichacdo. Era algo andnimo e, quando alguém descobria, sempre ouvia criticas pesadas, como

ser chamado de “sem futuro” ou “de que nao evoluiu™ etc.

L: Vocé ainda faz interveng6es nas ruas? Como € isso hoje?

SF: Hoje em dia, gosto mais dos lugares abandonados, e me preocupo mais com 0 cenario e
com a fotografia. Hoje, parece que eu ndo quero fazer parte do que se transformou a Arte urbana
porque todos que comegam j& sabem que a rua é uma galeria a céu aberto e j& sabem as
consequéncias da fama, e que a rua hoje virou uma vitrine, uma coisa que eu e meus amigos
nem faziamos nogdo. Como falei, até faco, sim, mas assumo que é visando uma interagdo entre

minha arte e o cenario.

L: Quem é o seu publico-alvo? Como é o perfil das pessoas que compram suas artes, seja tela,
seja miniatura?

SF: Meu publico-alvo séo os colecionadores de arte. Eu 0s enxergo como parceiros, "socios",
e que ajudam a fazer minha arte valorizar, consequentemente valorizando meus trabalhos que

eles adquiriram. O perfil deles sdo pessoas que valorizam e entendem do mercado da arte.

L: Vocé faz trabalhos sob encomenda do governo, por exemplo?
SF: Eu nunca fiz, mas acredito que néo teria problema em fazer. Vendo pelo lado que eles me

pagariam com meu préprio dinheiro, que é o dinheiro dos impostos (risos).

L: Acontece de pessoas que criticam o grafite e a pichagdo nas ruas comprarem o seu
guadro? O que vocé acha disso?

SF: Acontece sim, pois, mesmo criticando, eles entendem que € a realidade de Sao Paulo, e
isso continua sendo aquela minha energia (vibe) da Arte urbana (o rolé), meu "rolé" agora é do
lado de dentro. Cada obra minha que vai para dentro da casa de alguém é como se fosse um
"rolé" eterno, uma arte que ndo vai se apagar, que vai ser guardada com carinho e valorizada

para sempre.

L: Qual a principal forma de divulgac¢ao do seu trabalho?
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SF: A principal é o Instagram. As secundarias sdo exposi¢des e projetos que, na verdade, ndo

deixam de ser material para o Instagram. E a realidade dos dias atuais.

APENDICE H

Entrevista realizada por WhatsApp, em 25 de junho de 2020, com o artista Jodo Franga,
conhecido como MIA (Massive llegal Arts).

L: Idade, de que cidade/bairro é.

MIA: Jodo Franga. Natural de S&o Paulo, da Zona Oeste, do bairro do Butantd. Tenho 36 anos.

L: Como vocé se apresenta (artista, pichador, grafiteiro)?
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MIA: Eu me apresento como artivista Na verdade, é a mistura da pichacdo com a arte. Eu
costumo chamar de artivismo, que € a maneira de fazer a arte que eu faco. Cheia de rebeldia,
de protesto, de uma maneira sutil. Com a arte. Entdo, surgiu esse artivismo para definir esse

meu estilo na arte.

L: Como comecou a se interessar por arte?

MIA: Eu comecei a me interessar por arte porque, desde muito pequeno, 0 meu irmao ja fazia
pichacdo, fazia grafite e eu via aquilo e ficava maravilhado. Achava muito interessante e ai
comecei querer fazer também, mas ainda era muito pequeno. Ele tinha problema com policia
direto e minha mée ndo queria que eu aprendesse; e ai teve um dia que a minha irma ia a uma
festa de lancamento de uma revista de grafite e imp6s, como condigdo, que ela s6 podia ir se
me levasse. E ai foi l& que eu conheci a maioria dos grafiteiros da cidade, que eu s via nas
revistas. Eu pude vé-los la e foi ai que eu me apaixonei de vez assim mesmo e me despertei
para esse universo do grafite. Mas ai, conforme foi passando o tempo, eu ndo tinha dinheiro
para comprar muita tinta pra fazer grafite colorido. Eu acabei optando pela pichacéo porque ai
eu tinha bem menos custo e conseguia fazer muito mais vezes com a mesma quantidade de tinta
que eu fazia um grafite, e eu fazia trinta pichacdes. E, como eu sempre gostei de fazer muito,

eu acabei indo para a pichagéo.

L: O que te motivou a pintar nas ruas? Como vocé aprendeu?

MIA: Nesse evento, eu comprei a revista. Do evento. E eu conversei com varias pessoas,
consegui pegar folhinha. Como se fosse um autografo, de vérias pessoas. Ai eu fui vendo as
revistas, pegando referéncias disso assim e comecei a desenhar minhas proprias letras. Como
tudo na revista era foto de coisas feitas na rua, acabou criando um universo dentro da minha
cabeca de que eu teria que fazer aquilo, que, se eu fizesse aquilo no papel, ndo faria sentido,

manja? Eu teria que ir para rua me expressar para mostrar aquilo que eu estava sentindo.

L: Qual a principal referéncia artistica?

MIA: Minha principal referéncia artistica € a ex-consulesa da Franca Alexandra Loras, pelo
ativistmo negro que ela faz por tudo o que ela faz pela causa social, pela causa dos negros e por
ter me dado uma oportunidade de ter realizado uma exposi¢do com ela em uma galeria no
Jardim Europa, por ser uma pessoa negra. E por n motivos, ela é minha principal referéncia,

sem sombra de duvidas.
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L: Como foi passar das ruas para telas e obras?

MIA: Depois dessa situacao, eu vi que uma pessoa tinha se interessado pelo meu trabalho, e eu
descobri um mundo novo, né? Eu descobri que existiam pessoas que gostavam daquilo que eu
fazia e eu tinha sido considerado criminoso a vida inteira, saca? A vida inteira eu fui preso,
apanhei, sofri processo, e, de repente, eu descubro que existe um mercado para isso, saca? Para
minha expressdo assim, para um fragmento da minha expressdo. Ai foi o que eu falei “preciso
inventar alguma coisa” s6 que eu nunca tive habilidade para desenhar, né? Entdo, comecei a
criar séries de fotos e comecei a pensar em fazer uma série de extintores também, que até tem
um que € seu, e, assim que foi indo, sempre usando outros suportes, manja? Qualquer coisa

menos a tela. Sempre nada convencional.

L: Vocé se lembra da primeira peca que vendeu? O que sentiu?

MIA: Foi muito louco assim que aconteceu comigo de sair da rua para a arte, vamos dizer
assim. Para a galeria. Porque eu fui convidado para participar de um leildo, chamado Noite dos
Raros onde vocé levava um trabalho artistico, pendurava na parede e, se no final da noite
ninguém tivesse dado um lance, era feita uma fogueira com os trabalhos que ndo tinham
nenhum lance. Dai eu achei bem interessante a ideia. Dai eu tinha feito 0 monumento as
bandeiras do Victor Brecheret na época, tirei uma copia dele, de uma foto que eu tinha minha
da acdo, em papel sulfite, imprimi na minha impressora. Lembro que eu tive que comprar 0
cartucho para imprimir. Ai eu fui, pendurei na parede e, no final da noite, tinha um lance de
250 reais. Ai, meu, minha cabeca bugou na hora. Bugou porque, meu, na época eu trabalhava
como ajudante de mudanca, eu carregava moveis para ganhar 35, 40 reais por dia, saca? Ai
imagina eu ir 13, tirar uma foto minha e saber que alguém poderia pagar tipo quase 10 dias meu
de trabalho, saca? Ai eu fique bem emocionado. Foi dai que comecgou, ai que eu comecei a
entrar nesse mundo de arte. Dai o cara que tinha feito essa exposi¢do, que deu esse lance, era
curador de uma galeria, e me chamou para participar de uma exposi¢do no Clube Hebraica, na
feira Parte, uma das feiras mais importantes e foi la nessa feira que a Alexandre Luras conheceu
0 meu trabalho e se aproximou de mim e me convidou para fazer uma exposi¢do com ela no
Jardim Europa. Entdo, com certeza, o trabalho de que eu mais me orgulho foi esse primeiro em

que eu participei desse primeiro leildo.

L: Acontece de pessoas que criticam o grafite e a pichacdo nas ruas comprarem um

guadro seu? O que vocé acha disso?
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MIA: Acontece muito, muito, muito, muito. E até estranho. Quando eu fiz 0 Monumento as
Bandeiras, eu comecei a receber muitas mensagens e uma dessas mensagens foi de um ator
global, Caio Blat, que eu sempre conheci o trabalho dele, sempre gostei pra caramba, mas,
enfim, jamais imaginei que ia receber uma mensagem de uma pessoa assim. Ai ele me mandou
uma mensagem que queria ter uma obra minha na casa dele, que fosse uma foto do Monumento
das Bandeiras, da intervencao. Ai, meu, eu imprimi a foto, fui, fiz mo correria, consegui fazer.
Ai, na hora de p6r o prego: “Ai caramba, ¢ o Caio Blat, quanto que eu vou falar que é?” Ai eu
falei: “Ah, vou chutar, vai. 3 mil reais.” Al, ele so disse: “Beleza, pediu o numero da conta
assim, transferiu o dinheiro, tipo meu, foi muito surreal, porque era a mesma foto que eu tinha
vendido la na primeira vez la na noite dos haras em um leil&o que ia para a fogueira se ninguém
desse um lance por 250 reais, e eu vendi por 3.000 reais, ta ligado? Para um ator. E varias outras
coisas. Nesses tempos, agora, um conhecido de um conhecido entrou em contato que queria
aquela imagem da Santa, do Olhai por NGis, com o rosto pichado, pois ele queria dar de presente
para a mae. Ai t& papo vai, papo vem, meu, o cara é delegado de policia e deu o quadro do Olhai
por NGs na cara da Santa para a mae. E agora fez uma outra encomenda de uns moéveis, comprou
um outro trabalho que é um Doria do Romero Britto, saca? Entdo, é muito louco assim. Saber
que tem um delegado de policia que quer ter meu trabalho em casa. Fora outras pessoas que a

gente ndo sabe o que faz, que é totalmente fora do meu mundo.

L: Sua relagdo com as ruas mudou depois disso?

MIA: Mudou sim, mas ndo mudou muita coisa. Na verdade, eu sempre fui da rua, né? Eu
sempre tive na rua o dia inteiro, sempre estive no centro da cidade, todos os dias, entdo ndo
mudou muita coisa. A Unica coisa que muda € que, agora, existe um celular na mao de todo
mundo, né? E ai, gravando, eu mostro o que fago no dia a dia assim, mas de ter mudado assim
por eu ter ido para a galeria, ter entrado para 0 mundo das artes, ndo mudou nada. Até porque
eu nao deixei de fazer o que eu fazia, saca? Nao precisei mudar meu estilo, fazer algo mais
bonitinho para me enquadrar, e eu acho que é bem isso que quem ta na rua espera de quem é da
rua, né? Nao perder a sua esséncia, se manter naquilo durante a caminhada, né? Nao se perder

por conta de dinheiro ou de qualquer outra coisa.

L: Para quem vocé produz? Ou melhor, como é o tipo de pessoa que compra suas artes?
MIA: Entdo, esse lance de produc¢édo para mim é bem complicado porque, agora, até que estou
mais tranquilo, assim, em relacdo ao meu estilo, a pichagdo mesmo porque, durante muito

tempo, eu fiquei achando que eu ia ter que fazer algo mais coloridinho, bonitinho, mais para o
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lado do grafite, que € um universo do qual eu ndo faco parte. E foi passando o tempo e eu fui
vendo que as pessoas que compram o meu trabalho admiram o que eu fago na rua, entéo o que
eles querem ter é um pedaco disso, um pedaco dessa histdria que eu conto na rua, entdo eu
produzo para quem € admirador do meu trabalho assim basicamente. Eu ndo produzo assim por
encomenda, saca? Que alguém fala: “ah, eu quero uma coisa assim, assim, assado. Vocé faz
assim com essa cor, com esse estilo?”. Ai ndo. Eu faco o que der na minha cabega e gragas a
Deus tem muita gente que gosta e estdo comprando assim, mas eu ndo produzo meio que
seguindo uma linha assim, saca? Eu produzo o que eu fago mesmo assim. O que eu faco

normalmente.

L: Como é sua relacdo com galeristas? Vocé prefere ter seus trabalhos em galerias ou vocé
mesmo vender?

MIA: Minha relagdo com galerista assim é bem complicada. Tive duas experiéncias bem
frustrantes, bem enganosas, entéo eu preferi criar a minha propria maneira de trabalhar pelo
Instagram, né? Pela internet, assim. Por midia digital. Porque tipo a pessoa leva 50%. Assim,
no meu caso, a pessoa cobra 50% do valor do seu trabalho. Ai vamos supor: vocé vende um
trabalho por dois mil reais, a pessoa vai levar mil reais so por ela ter acesso a quem compra, ta
ligado? Néo tiro o mérito de vendedor, mas eu acredito que a pessoa, para vender, precisa pelo
menos conhecer o seu trabalho, e as duas pessoas que eu tive essa oportunidade de trabalhar
foram pessoas que queriam que eu fizesse algo mais coloridinho, algo mais bonitinho, mais
puxado para o grafite, saca? Ai eu acabei travando e acabei ndo fazendo, ta ligado? Mesmo
assim, vendeu o trampo ¢ eu fiquei naquela sensagao “p0, eu td deixando de fazer o que eu
gosto para agradar o outro, para dar dinheiro para outra pessoa que ndo ta nem ai pra mim, ta
ligado. Entédo, é meio que assim. Eu ndo concordo com trabalho de galerista”.

L: Qual a principal forma de divulgac¢édo do seu trabalho?

MIA: A principal forma de divulgacdo do meu trabalho é pelo Instagram mesmo, nem tenho
outras midias assim, Facebook, Twitter, nem uso. E tudo pelo Instagram mesmo. Desde que eu
comecei a me envolver nesse mundo artistico, eu divulgo todos os meus trabalhos pelo
Instagram. Fora os contatos, né? As pessoas que entram em contato por amigos, por outras

coisas, mas o principal mesmo é o Instagram.
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